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01 Introduccion

‘ Barrio
segur

E1 ISTS tiene un modelo de Vinculacidn con la Sociedad, integra las funciones de ensefianza e investigacién, abordando las necesidades de
la comunidad a nivel local, nacional y regional. Fortalece la formacién académica a través de la resolucién de problemas, proyectos de
integracién del conocimiento, proyectos de investigacion y generacion de servicios. El modelo también establece la planificacion de los
proyectos de Vinculacién, teniendo en cuenta las normas y procedimientos institucionales. Esta guia instructiva es crucial para los
profesores en este papel, que trabajaran de manera interdisciplinaria en el disefio y la ejecucién de programas y proyectos en varias
unidades académicas.

02 Metodologia

Practico proyectuakon la finalidad de analizar la realidad de la comunidad. Este an4lisis se
llevara a cabo mediante herramientas como la observacién participante, con el objetivo de
identificar los canales a través de los cuales el publico objetivo se informa diariamente. Posterior-
mente, se diseflaran los medios mediante los cuales se difundira la informacién. Para obtener
una comprensién mas completa, se realizaran encuestas al universo de estudio y entrevistas a los
participantes del proyecto. Estas interacciones se llevaran a cabo con el fin de generar contenido
e informacién que se integrardan como elementos fundamentales en las estrategias de la

campana.

03 Instrumentos
<‘(‘;j> Observacién:.

El proceso se llevo a cabo mediante el
registro fotografico y ausiovisual del
grupo de beneficiarios con los cuales se
trabajara la campaifia.

04 Proceso de Trabajo

4

Creacién de marca
del proyecto

Elaboracién de
linea grafica

Y

Registro tanto fotogréfico como

audiovisual de los talleres

ejecutados dentro del programa

N\

Creacion de artes publicitarios

y videos

Y

Creacién de redes sociales
para difusién del programa

Y

Planificacién de campaia

mediante un cronopost

¥

v

Actividades y tareas
arealizar durante

la ejecucion.

N

¥

Proceso de implementacién

y acciones especificas.

¥

¥

Meétodos de verificacion y
evaluacion de los resultados.
Enfatizar en los procedimientos
utilizados para el seguimiento,

control y evaluacion.

05 Objetivos

Fomentar la participacién de los moradores del barrio Santa Teresita mediante el uso de
estrategias publicitarias en la ejecucién de la campafia “Loja duerme segura” para
fortalecer la seguridad en la comunidad.

Generar conciencia sobre la importancia del uso de los sistemas de alarmas comunitarias
en al menos el 60% de los moradores del barrio, por medio de una activa campana social
para fomentar la organizacién y unién de sus moradores, durante el primer afio del
proyecto. :

Promover alta participacion multidisciplinar de docentes y estudiantes en el disefio y
activacion de la campafia “Loja duerme segura” con criterios profesionales, técnicos y

de calidad en el que se conjuguen los conocimientos y habilidades de las carreras
participantes. :

Brindar seguimiento procesual y continuo, asi como evaluacién al proyecto con el fin de
detectar fortalezas y debilidades para retroalimentar procesos que contribuyan al éxito de
la planificacién sobre todo para determinar cambios favorables para los beneficiarios.

Para la.marca se utiliza el icono,
una llave fusionada con un candado
para formar el imagotipo.

06 Resultados

I | Barrio

segur® Mlg:!rlrlll(r'ﬁ

La marca se la utilizard en conjunto
con el slogan.

Posee variaciones cromaticas en
color y siluetas negras.

Los colores buscan reflejar seguridad ademas
de transmitir una sensacién de tranquilidad y
confianza. El uso del color azul puede ayudar a
generar confianza en los usuarios y a
comunicar la misién de proporcionar un
entorno seguro y protegido para la comunidad.
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