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CONTABILIDAD Y
ASESORIA TRIBUTARIA
TECNOLOGIA SUPERIOR

l x ; DISENO GRAFICO l I I TALENTO HUMANO
TECNOLOGIA SUPERIOR TECNOLOGIA SUPERIOR

ALLKU

Tnlga. Gabriela Diaz Armijos | Docente
Carrera de Diseifo Grafico | Estudiantes de primero a quinto
Gestion del Talento Humano | Estudiantes de cuarto ciclo de ciclo
Contabilidad y Asesoria Tributaria | Estudiantes de primer ciclo

Resumen:

El proyecto integrador “Allku” se centra en el disefio y produccion
de camisetas sublimadas con ilustraciones de personajes y elementos
representativos del Ecuador, concebido como un recurso creativo y
didactico que fomente la identidad cultural, el aprendizaje académico
y el desarrollo de habilidades graficas en los estudiantes del Instituto
Superior Tecnolégico Sudamericano (ISTS). La propuesta surge como
respuesta a la necesidad de revalorizar los simbolos culturales y
transmitirlos de manera innovadora a través de la moda, generando un
producto que combina funcionalidad, estética y significado simbdlico.

La metodologia de trabajo incluyd la investigacion cultural de
referentes histéricos y patrimoniales, la creacién de ilustraciones
graficas originales mediante técnicas de disefo, y la produccion textil
mediante sublimacién, garantizando calidad, durabilidad y atractivo
visual. Los resultados obtenidos a través de encuestas de aceptacion
y satisfaccion reflejan un alto grado de aprobacién por parte de los
usuarios, quienes valoraron la propuesta tanto en su dimension cultural
como en su accesibilidad econémica.

Este proyecto no solo constituye una experiencia académica
interdisciplinaria, sino que también abre la posibilidad de emprender
en el mercado creativo, vinculando a estudiantes de Diseno Gréfico,



ALLKU

Contabilidad y Talento Humano en un trabajo conjunto que fomenta la
innovacion, el compromiso social y el emprendimiento cultural. En suma,
Allku representa una alternativa educativa y comercial que fortalece la
identidad ecuatoriana mientras genera impacto social y econémico.

Estudio de Mercado - Resultados Cuantitativos y Cualitativos:

Se realizd un estudio de mercado para evaluar la viabilidad del
proyecto “Allku”, aplicando encuestas de aceptacion y satisfaccion a
100 personas. Los resultados cuantitativos reflejan que el 94% de los
encuestados se mostro satisfecho con el disefio grafico de las camisetas,
mientras que un 93% indico que el producto contribuye a valorar la cultura
ecuatoriana. Asimismo, el 96% manifesté que compraria una camiseta
sublimada si el precio es accesible, considerando un rango estimado
de $15 a $18 por unidad. Sin embargo, un 78% expresoé inconformidad
con el material y la comodidad, lo cual constituye el principal aspecto a
mejorar.

En términos cualitativos, se evidencié que los participantes
valoran el producto no solo como una prenda de vestir, sino como una
herramienta cultural y didactica que fortalece la identidad ecuatoriana.
Los estudiantes de Disefio Grafico, Contabilidad y Talento Humano
desarrollaron competencias en investigacién cultural, técnicas de
sublimacion y gestidon de recursos, lo que favorecid el aprendizaje
interdisciplinario. El estudio concluye que existe una alta aceptacion
y potencial de mercado, condicionado a mejorar la calidad textil para
garantizar una mayor satisfaccion del cliente.

Figura 1
Personajes o elementos representativos de la cultura ecuatoriana
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LA CULTURA ECUATORIANAT

w3
&

Nota. Se muestra la grafica que presenta datos sobre los elementos o personajes
representativos.



Figura 2
Fortalecer identidad cultural de los estudiantes.
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ESTUDIANTES?
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Nota. Grafica sobre fortalecimiento cultural de los estudiantes.

Metodologia:

La metodologia del proyecto Allku combin6é tres enfoques
complementarios. El método fenomenoldgico permitié comprender las
percepciones y experiencias de estudiantes y consumidores respecto al
uso de camisetas sublimadas conilustraciones culturales, profundizando
en significados simbdlicos y sociales. EIl método hermenéutico se
aplicé en la interpretacion de textos y fuentes, organizando informacion
relevante para el desarrollo de la marca y su empaque, ademas de guiar
la aplicacion de encuestas de aceptacion y satisfaccion. Finalmente,
el método practico proyectual facilitd la planificacion y ejecucion de
las acciones de disefio y produccidn, orientadas a obtener resultados
eficientes y creativos.

Obijetivos:
Objetivo General

Disefiar y producir camisetas sublimadas con ilustraciones de
personajes y elementos representativos del Ecuador, como recurso
creativoy didactico, con el fin de fortalecer laidentidad cultural, potenciar
el aprendizaje académicoy fomentar el desarrollo de habilidades graficas
en los estudiantes de las carreras de Disefio Grafico, Contabilidad y
Talento Humano del Instituto Superior Tecnolégico Sudamericano
(ISTS).

ALLKU.
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Objetivos Especificos:

= Investigar y seleccionar personajes histéricos o elementos
representativos del Ecuador, con el fin de recopilar informacion
relevante que sirva de base para el desarrollo de las ilustraciones
aplicadas en las camisetas sublimadas.

= Disefar ilustraciones graficas creativas y originales, aplicando
técnicas de disefio grafico que permitan una adecuada
representacion visual y cultural.

=  Producir camisetas sublimadas utilizando las ilustraciones
desarrolladas, aplicando procesos técnicos de sublimacién textil
que garanticen calidad y durabilidad en el producto final.

=  Promover el uso de las camisetas sublimadas como un recurso
didactico y creativo que fortalezca la identidad cultural, el
aprendizajeacadémicoylashabilidades graficas delos estudiantes
de las carreras de Disefio Grafico, Contabilidad y Talento Humano
del ISTS.

Resultados Destacados:

El proyecto “Allku” alcanzé una alta aceptacion en la comunidad,
generando interés y conexion cultural con los consumidores. El 94% de
los encuestados manifestd estar satisfecho con el disefio grafico de
las camisetas, y el 93% reconocié que el producto contribuye a valorar
elementos de la cultura ecuatoriana. Asimismo, el 97% consider6é que
estas camisetas fortalecen la identidad cultural de los estudiantes, lo
que refleja un impacto positivo mas alla de lo estético.

Encuantoalaintencién de compra, el 96% indico que adquiririauna
camiseta si el precio es accesible, percibiendo un adecuado equilibrio
entre costo y valor cultural. No obstante, el 78% expresé insatisfaccion
respecto al material y comodidad, lo cual representa el principal desafio
para mejorar en futuras producciones. A nivel académico, los estudiantes
de Diseno Grafico, Contabilidad y Talento Humano desarrollaron
habilidades practicas en investigacién cultural, técnicas de sublimacion
y gestion de recursos, fortaleciendo el aprendizaje interdisciplinario.
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Tabla 1

Resumen de valores de las ventas de los productos desarrollado.
Concepto Valor (S)
Cuota cobrada para el proyecto (Inversion) 600,00
Ingreso por venta del proyecto integrador 400,00
Total, de Ingresos (Inversion + Ventas) 1000,00
Costos y gastos del proyecto 600,00
Devolucién de inversion a los estudiantes 400,00
Total, Gastos Y Devolucién (Costos + Devolucion) 600,00
Sobrante de Transferencias (Total Ingresos - Total Gastos Y Devolucién): 0,00
Inversion de cada estudiante 12,00
Ganancia de cada estudiante 8,00
Valor devuelto a cada estudiante 8,00

Nota. Tabla de resumen de valores de las ventas de los productos desarrollado.

Transversalidad:

El presente proyecto fue llevado a cabo por estudiantes de la
carrera de Disefio Grafico, Talento Humano y Contabilidad del Instituto
Superior Tecnolégico Sudamericano Sede Machala, es decir tuvo
participacion de estudiantes de otras carreras.

Testimonio del estudiante lider del proyecto:

Liderar el proyecto “ALLKU” ha sido una experiencia
transformadora que me permitié aplicar y fortalecer mis habilidades en
disefo y trabajo en equipo. Desde la creacidn de las tazas sublimadas
hasta su comercializacion, enfrentamos desafios como la seleccion de
disenos, el control de calidad y la promocion del producto.

Verlaaceptacion del publicoy como nuestras creacionesimpulsan
la creatividad de nuestros companieros ha sido sumamente gratificante.
Ademas, colaborar con los estudiantes de otra carrera nos brind6 una
perspectiva mas amplia sobre la importancia de la interdisciplinariedad
en el diseno. Este proyecto no solo nos permitié desarrollar competencias
técnicas, sino también fortalecer nuestras habilidades de liderazgo y
resolucién de problemas.

1
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DOCTOR USB

KIT DE RESCATE Y DIAGNOSTICO DE PC

LF Bravo Pardo; LS Samaniego Bustamante; MT Acosta Yela; Knochoa
Ludeiia, DS Tenorio Mendez | Instituto Tecnologico Superior Sudamericano

PC BESCUE AND DIAGHOSTIC EIT

DOCTOR

USB

Resumen

El proyecto DOCTOR USB: Kit de Rescate y Diagndstico de PC
constituye una propuesta innovadora orientada al mantenimiento,
recuperacion y optimizacion de equipos informaticos. Este kit, disefiado
en un dispositivo USB portatil, reine herramientas que permiten
diagnosticar fallas, reparar errores comunes, optimizar el rendimiento
y recuperar datos de manera practica y eficiente. Organizado por
estudiantes de Desarrollo de Software, Ciberseguridad y Electrénica del
ISTS campus Machala, busca demostrar que la formacién académica
puedeconvertirseensolucionesrealesconpotencialdecomercializacion.
Ademas, fomenta la innovacion, la colaboracion interdisciplinaria y el
aprendizaje practico, fortaleciendo competencias técnicas, analiticas y
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detrabajoenequipo. Finalmente, promuevelavinculaciénentreacademia
y entorno profesional, impulsando el emprendimiento tecnoldgico con
un enfoque sostenible y responsable.

El proyecto DOCTOR USB: Kit de Rescate y Diagnéstico de PC
surge como una propuesta innovadora enfocada en la recuperacion,
diagnodstico y optimizacion de equipos informaticos. Esta iniciativa,
desarrollada por estudiantes de Desarrollo de Software, Ciberseguridad
y Electrénica del ISTS campus Machala, tiene como propdsito demostrar
que los estudiantes pueden transformar su formacién académica en
bienes y servicios aplicables, comercializables como soluciones a los
desafios laborales de su profesion.

Paraello, se aplican metodologias de andlisis de mercado, técnicas
fenomenologicas y proyectuales, identificando necesidades reales
de los usuarios mediante encuestas. Con base en estos resultados,
se optimizaron las herramientas del kit, mejorando su funcionalidad y
eficacia. Ademas, el proyecto promueve la colaboracién interdisciplinaria
con areas como disefio grafico y administracién, asegurando un enfoque
integral en su desarrollo.

A través de este proceso, DOCTOR USB fomenta la innovacion y el
emprendimiento, fortaleciendo competencias técnicas, analiticas y de
trabajo en equipo de los estudiantes. Asimismo, impulsa la vinculacion
entre la academia y el entorno profesional, consolidando una propuesta
sostenibley socialmenteresponsable para eldiagndstico,mantenimiento

y rescate de datos en dispositivos tecnoldgicos.
Materialesy métodos

El proyecto DOCTOR USB: Kit de Rescate y Diagndstico de
PC empleé una metodologia basada en el analisis fenomenoldgico,
hermenéutico y proyectual para disefar y optimizar el kit de rescate y
diagndstico informatico. Se aplicaron encuestas a una muestra de 53
personas en Machala para identificar la demanda y las funcionalidades
mas requeridas por los usuarios.

Los materiales y herramientas utilizados incluyen un dispositivo

USB portatil, software de diagndstico, utilidades de recuperacion
de datos y programas para optimizacion de sistemas. El enfoque
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proyectual permitié a los estudiantes participar activamente en el
disefo, configuracion, pruebas y validacién del kit, fortaleciendo sus
competencias técnicas, analiticas y emprendedoras. Finalmente, se
evaluo la viabilidad del producto mediante un analisis de costos y un
plan de comercializacién dirigido al mercado local y académico.

Tabla 1

Costos de Inversion para el proyecto
N° Productos Precio Total
1 Pendrives 302
2 Paquetes pequefios (fundas) 15,46
3 Envio de pendrives 5
4 Logos 22,5
5 Folleto 23,75
6 Adicionales de logos 2,5
7 Papel picado 10
8 Transferencia adicional 20

TOTAL $401,21

Nota: Esta tabla muestra el total de inversion para la construccion de los kits.

Figura 1
Ventas e Inversion del Kit de Limpieza.

VENTAS E INVERSION
25

20
15
10
. -

VENTAS E INVERSION

mINVERSION = TOTAL EN VENTAS = GAMANCIAS

Nota. Esta imagen muestra la inversion realizada por los alumnos, el total en ventas y la
utilidad obtenida del kit.
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Aporte a la investigacion, innovacion y absorcion

El proyecto DOCTOR USB: Kit de Rescate y Diagndstico de PC
fortalecié la investigacién y la innovacion mediante el desarrollo de
un kit optimizado para el diagndstico, rescate y mantenimiento de
equipos informaticos, adaptando sus herramientas a las necesidades
reales del mercado. A través de estudios de mercado y metodologias
proyectuales, se identificaron oportunidades para mejorar la eficiencia
en la recuperacion de datos y la reparaciéon de sistemas, brindando
soluciones mas rapidas y efectivas.

Este proceso fomenté el aprendizaje practico, permitiendo a los
estudiantes aplicar conocimientos técnicos, financieros y de gestion en
un entorno real. Ademas, promovio la colaboracion interdisciplinaria con
carreras como disefo grafico y administracion financiera, consolidando
un enfoque integral. DOCTOR USB no solo impulsé la formacion
profesional de los estudiantes, sino que también fortalecio el ecosistema
emprendedor, vinculando la academia con el mercado laboral mediante
una propuesta innovadora y sostenible.

Se mejoraron las herramientas y componentes del DOCTOR
USB, aumentando su eficacia en el diagndstico, rescate de datos y
mantenimiento de equipos informaticos. Las mejoras fueron disefiadas
a partir de estudios de mercado y pruebas practicas realizadas por los
estudiantes.

Se implementaron metodologias fenomenoldgicas y proyectuales
para identificar la necesidad del mercado y evaluar la viabilidad del kit,
garantizando que cumpla con los requerimientos de los usuarios. Los
estudiantes fortalecieron habilidades en desarrollo de software, analisis
de costos, gestion de recursos y estrategias de comercializacion,
preparandose para enfrentar desafios del mercado laboral.

Se integraron conocimientos de diferentes areas, incluyendo
disefio grafico para la marca y empaques, y administracion financiera
para estructurar costos y estrategias comerciales. Finalmente, el
proyecto permitioé que los estudiantes experimentaran el ciclo completo

16



de creacion, desarrollo y venta del kit, promoviendo el emprendimiento y
la conexion entre la academia y el mercado tecnoldgico.

El proyecto integrador DOCTOR USB facilito la colaboracion
entre distintas carreras, aportando significativamente al desarrollo de
habilidades de los participantes. Esta interaccidon multidisciplinaria
enriquecié el aprendizaje, fomenté la creatividad y promovié la
innovacion de manera integral, contribuyendo al éxito en la creacion del
kit de rescate y diagndstico de computadoras.

Carrera de Diseno Grafico

La colaboracion entre la carrera de Disefio Grafico y las carreras
de Desarrollo de Software, Ciberseguridad y Electronica representa una
oportunidad valiosa para los estudiantes. Esta integracion permite que
los alumnos de disefio grafico participen en la creacion de materiales
visuales, como artes publicitarios, etiquetas y manuales del kit, como
parte de sus practicas preprofesionales, aprovechando los recursos de
la institucién educativa. Esta experiencia practica no solo fortalece sus
habilidades, sino que también facilita su futura incorporacién al mercado
laboral, donde podran aplicar y ampliar los conocimientos adquiridos.

Ademas, esta interaccion interdisciplinaria resulta fundamental
para la comunicacion visual y tecnoldgica del proyecto. La combinacion
de disefo graficoy desarrollo de software muestra cémo ambas areas se
complementan: el disefio aporta creatividad, estética y atractivo visual a
los materiales, mientras que el desarrollo de software asegura que estas
ideas se traduzcan en productos funcionales y técnicamente viables.
Esta idea garantiza que el kit DOCTOR USB no solo sea eficiente en su
funcionamiento, sino también atractivo y accesible para los usuarios.

17
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Carrera de Administracion Financiera

La integracion entre la carrera de Administracion Financiera y
las carreras de Desarrollo de Software, Ciberseguridad y Electrénica
resulta fundamental al momento de elaborar un presupuesto para
la implementacion y comercializacion del kit DOCTOR USB. Esta
colaboracién permite combinar las fortalezas de cada disciplina
para crear un plan financiero sélido y tecnolégicamente optimizado,
garantizando la eficiencia y rentabilidad del proyecto.

Desdela perspectivade Administracion Financiera, los estudiantes
aportan conocimientos en planificacién financiera, analisis de costos
y estrategias de precios. Esto incluye evaluar los gastos iniciales
para la adquisicion de materiales y componentes del kit, asi como los
costos operativos asociados a la produccion y distribucién. Ademas,
se proyectan ingresos esperados y se realiza un analisis de punto de
equilibrio para determinar cuantas unidades deben venderse para cubrir
todos los costos, identificando y mitigando riesgos financieros que
aseguren la viabilidad econémica del proyecto a corto y largo plazo.

Por su parte, los estudiantes de Desarrollo de Software contribuyen
con habilidades técnicas clave para optimizar la planificacion y gestion
del proyecto. Desarrollan herramientas digitales personalizadas, como
aplicaciones para el control de inventario, plataformas de venta en linea
y sistemas automatizados de seguimiento de ventas y analisis de datos
en tiempo real. Estas aplicaciones se pueden integrar con sistemas
contables para monitorear costos, ingresos y margenes de beneficio,
permitiendo una toma de decisiones mas agil y basada en informacion
precisa.

Asimismo, el software permite simular distintos escenarios de
precios y estrategias de venta, ofreciendo una vision clara del impacto
financiero de cada decision. Esta colaboracién interdisciplinaria asegura
que el kit DOCTOR USB no solo sea técnicamente funcional, sino también
econdmicamente viable y eficiente en su comercializacion.

Participar en el desarrollo del Kit Doctor USB fue una experiencia
muy enriquecedora, porque me permitié aplicar de manera practica los



conocimientos adquiridos en las carreras de Desarrollo de Software,
Ciberseguridad y Electronica. Durante el proceso comprendi mejor
la importancia de contar con herramientas de rescate y diagndstico
que permitan solucionar fallas comunes en los equipos de computo.
Ademas, trabajar en este proyecto me ayudo a fortalecer habilidades
como el analisis de problemas, la colaboracion en equipo y la gestion
de recursos. Considero que el kit no solo es util como herramienta
académica, sino también como una solucion practica para técnicos y
usuarios que necesitan mantener sus equipos en buen estado.
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DESINFECTION KIT

Lic. Maykel Adrian Larco Chiquito | Docente
Estudiantes de 1er a 4to ciclo | Carrera de Enfermeria

Resumen

El proyecto tuvo como objetivo desarrollar un Kit de Desinfeccion
innovador y funcional, elaborado por estudiantes del Instituto Superior
Tecnolégico Sudamericano como alternativa accesible para prevenir
enfermedades. La metodologia combind enfoques fenomenoldgico,
hermenéutico y practico-proyectual, apoyados en encuestas y un estudio
de mercado para identificar habitos de higiene, frecuencia de uso y
disposicion de compra. Los resultados muestran que el 96% considera
importante contar con un kit, pero solo el 30% dispone de uno completo;
el 84% lo adquiriria por USD 10-15. El impacto académico se refleja en
el aprendizaje aplicado, y el practico en la generacion de un producto
viable y preventivo.

Estudio de Mercado

El estudio de mercado evidencié alta conciencia preventiva:
96% considera importante el kit, aunque solo el 30% dispone de uno
completo. Ademas, 84% muestra interés en adquirirlo, con preferencia
de pago entre USD 10-15. La calidad y el precio accesible emergen
como factores decisivos, confirmando viabilidad comercial.
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DESINFECTION KIT

Figura 1
Principales hallazgos del estudio de mercado en porcentaje.
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Nota: Esta figura muestra el porcentaje del estudio de mercado.

Metodologia

Durante la ejecucion del proyecto se aplicaron encuestas
estructuradas para recopilar informaciéon sobre habitos de higiene,
frecuencia de uso de desinfectantes y disposicién de compra. Se
analizaron testimonios y percepciones sociales en torno a la limpieza
y prevencion de enfermedades. Paralelamente, se realizaron talleres
practicos donde los estudiantes planificaron, disefiaron y elaboraron
el Kit de Desinfeccion, aplicando conocimientos técnicos en quimica,
microbiologia y salud. Finalmente, se efectuaron pruebas de eficacia y
recoleccioén de retroalimentacion comunitaria, lo que permitio evaluar la
calidad del producto, identificar areas de mejoray garantizar su viabilidad
comercial y su pertinencia en la prevencién de enfermedades.

Objetivos

Objetivo General

Desarrollar un Kit de Desinfeccion innovador, funcional, elaborado
por los estudiantes del Instituto Superior Tecnolégico Sudamericano,
mediante el disefo, aplicacion de conocimientos técnicos, con el fin de
comercializarlo como una alternativa practica, accesible y orientada a la
prevenciéon de enfermedades

22



Objetivos Especificos

Analizar la demanda, los insumos, las oportunidades de
comercializacion del Kit de Desinfeccidon, mediante la recopilacién
de informacidn, encuestas, con el fin de garantizar la viabilidad y
el éxito del proyecto.

Formar a los estudiantes en técnicas de higiene, desinfeccion,
elaboracion del kit, mediante talleres practicos, actividades
guiadas, con el fin de fortalecer sus competencias técnicas y
habilidades practicas.

Elaborar el Kit de Desinfeccién aplicando los conocimientos
adquiridos en la carrera, seleccionando insumos adecuados para
crear un producto funcional seguro y apto para comercializacion.

Evaluar el Kit de Desinfeccion mediante pruebas de eficacia,
retroalimentacion comunitaria, estrategias de difusion para
promover su uso, mejorar su calidad y posicionarlo en el mercado.

Resultados destacados

El proyecto alcanzé 111 ventas totales de kits de desinfeccién, con

una aceptacion del 100% en calidad y 90% en relacién precio-beneficio.
Estos resultados reflejan alta satisfaccion, fidelizacion y potencial de
crecimiento sostenido.

Tabla 1

Resultados destacados.
Indicador Valor
Total de ventas realizadas 111 kits
Satisfaccion con la calidad 100%
Cumplimiento de expectativas 90.7%
Relacion precio-calidad justa 90%
Probabilidad de recompra 77.1%

Nota: Esta tabla indica los porcentajes en relacion a los resultados destacados del proyecto.
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Transversalidad

El proyecto integrador evidencié una fuerte transversalidad interna
y externa. A nivel interno, se articul6 con la carrera de Disefio Grafico para
la creacion del logotipo, desarrollo de identidad de marca y estrategias
publicitarias, fortaleciendo su posicionamiento comercial. En el ambito
externo, se establecidé colaboracién con la empresa Falpas, que aporté
conocimientos técnicos sobre insumos plasticos y facilito materiales,
consolidando asi vinculos estratégicos que potencian la viabilidad y
sostenibilidad del proyecto.

Testimonio

Soy Kruchenka Noblecilla, estudiante de primer ciclo de Enfermeria
del Instituto Superior Tecnoldégico Sudamericano, y liderar este proyecto
fue una experiencia transformadora. Participé en la investigacion,
elaboracion de encuestas, andlisis de resultados y desarrollo del
producto: un alcohol para manos con extracto de manzanilla. También
contribui en su difusidén y venta. El proyecto estuvo enfocado en la
salud y bienestar de las personas, buscando promover la desinfeccion
adecuada de manos como medida esencial para prevenir enfermedades
e infecciones en la comunidad.
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SOUS LE CHARME DE PARIS

Bajo el encanto de Paris
Cocina clasica francesa

Lic. Freddy Fabrizio Iturralde Tanicuchi | Docente
Estudiantes de 1ro a 5to ciclo | Tecnologia en Gastronomia

Resumen

El proyecto integrador “Bajo el Encanto de Paris, Cocina” se
direcciona a la filosofia institucional del aprender — haciendo, aplicar
las técnicas culinarias de la gastronomia francesa contemporaneas,
es creado como un recurso didactico, para el desarrollo real de las
habilidades culinarias en estudiantes de la Tecnologia Superior en
Gastronomia del Instituto Superior Tecnolégico Sudamericano (ISTS).
Estaidea nace para experimentar el desenvolvimiento de los estudiantes
a través de una actividad real con el propdsito de vincular a los jovenes
en un campo que se ajusta algo con la realidad a través de la creacion
de un espacio como es una cena académica.

Estudio de mercado
Mas que haber realizado un estudio de mercado se les aplicé a
los estudiantes una encuesta para saber sus preferencias en cuanto al

nombre, concepto de la cena, al tipo de menu y al montaje que estan
reflejados en las siguientes interpretaciones:
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Pregunta 1

¢Hay algo que no le guste de la propuesta actual del evento?

Tabla 1
Pregunta 1
Opcion de respuesta Nro. de Respuestas Porcentaje
El nombre del evento 1 2%
El concepto 1 2%
El estilo general 1 2%
Lugar y fecha 5 9%
No encuentro nada que no me guste 48 86%
TOTAL 56 100%
Nota: interpretacion de resultados Figura 8: pregunta 1
PREGUNTA 1
Fr
0
0
= =
El nombra  El ocepio Elestilo. | ]y lache [ TOTA
tal evenia paneral entiaErinm
nadda qu no
e guaie
B Mo, de Bespoeslas B Harcentams

Nota 8: Se comparten variables para el andlisis de conformidad en la propuesta de la Cena

Analisis Cuantitativo En esta pregunta, un 81% de los encuestados
indicd que no encuentra nada que no le guste de la propuesta, lo que
representa mas de la mitad de la muestra y confirma una percepcion
general positiva del evento. No obstante, continua el lugar o la fecha con
(9%) y el 6% manifestd que no le convence el nombre del evento, Otros
aspectos menos mencionados fueron el concepto tematico (2%), y el
estilo general (2%).
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Analisis Cualitativo

Cualitativamente, los datos reflejan una aceptacion solida del
evento. El hecho de que la segunda opcién es en cuanto al lugar por
la dificultad de transito se mencionaba. Las observaciones sobre
el nombre refuerzan lo ya mencionado anteriormente. Ademas, las
las observaciones en base al concepto, es verdad que son minimas,
pero reflejan que algunos asistentes pueden no estar familiarizados,
lo que destaca la importancia de una mediacién educativa previa o
complementaria al evento.

Pregunta 2

¢Qué tan atractivo le parece el concepto del evento bajo el encanto
de Paris, Cocina Francesa?

Tabla 2

Pregunta 3
Opcion de respuesta Resultado Porcentaje
MUY ATRACTIVO 39 75%
MEDIO ATRACTIVO V 17%
NADA ATRACTIVO 4 8%
TOTAL 53 100%

Figura 9

Pregunta 2

PREGLUINTA 2
TOTAL  ———
NADA ATRACTIVIY
MEDIC ATRACTIVO |
MUY ATRACTIVO  s—
5] 10 L 30 &M = | Bl
BFOKCENTAIE wEEZULIALD

Nota 9: Se comparten variables del concepto del evento bajo el encanto de Paris, Cocina
Francesa.
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Analisis Cuantitativo

De untotal de 53 respuestas, el 75% de los encuestados calificaron
con 4 o 5 el nivel de atractivo del evento, lo que indica una percepcion
mayoritariamente positiva. El 10% les resulta medio atractivo y el 4%
nada atractivo evidenciando que una minoria no encontré atractivo el
concepto. Estos resultados reflejan una valoracion general favorable del
evento.

Analisis Cualitativo

Los datos muestran que el concepto del evento halogrado conectar
significativamente con la mayoria de los estudiantes, generando un
alto nivel de interés y aceptacioén por su propuesta basada en la cocina
clasica francesa. Los puntajes mas altos reflejan interés en el desarrollo
del evento. Por otro lado, los valores intermedios o bajos se los puede
interpretar al desconocimiento o poca familiaridad con este tipo de
escenarios.

Pregunta 3

¢(El nombre “;BAJO EL ENCANTO DE PARIS, Cocina Francesa” le
parece atractivo?

Tabla 3
Pregunta 3
RESULTADO PORCENTAJE
MUY ATRACTIVO 43 81%
MEDIO ATRACTIVO 8 15%
NADA ATRACTIVO 2 4%

TOTAL 53 100%
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Figura 10
Pregunta 3

PREGUNTA S
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Nota 9 : Se comparten variables del atractivo del nombre

Analisis Cuantitativo

De acuerdo con los resultados obtenidos, el 81% de
los encuestados considera que el nombre “Bajo el Encanto de Paris”
es atractivo por la elegancia que este presenta. Por otro lado, el 15%
comentan que deberia ser otro nombre. Solo un 4% manifesté que
el nombre no le parece nada atractivo. Estos datos evidencian una
valoracion positiva mayoritaria por el nombre del evento

Analisis Cualitativo
Desde un punto de vista cualitativo, se puede interpretar
que el nombre “Bajo el Encanto de Paris” ha despertado interés en la

mayoria una conexién favorable con la identidad del evento, pues se
percibe como sinénimo de elegancia.
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Pregunta 4

¢Qué combinacion de colores le resulta mas agradable para la
decoracion de mesas y sillas?

Tabla 4
Pregunta 4
RESULTADO PORCENTAJE
Verde y blanco 6 11%
Azuly plateado 12 23%
Azul'y dorado 32 60%
Cafe y dorado 3 6%
Total 5300% 100%
Figura 11
Pregunta 4
PREGUMNTA 4
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Nota 10: Se comparten variables del atractivo del color

Analisis Cuantitativo

La eleccion de color ha determinado que el dorado con azul es la
combinacién perfecta para esta ocasion con el 60%, el segundo lugar con
el 23% ocupa el azul con plateado, el tercero el verde con el blanco con
el 11% y la ultima opcién el café con dorado, los resultados demuestran
una clara preferencia por el color azul.

Analisis Cualitativo
Cualitativamente hablando el color azul es predominante incluso
con sus combinaciones La preferencia por el dorado y refleja una afinidad

con conceptos de abundancia, el poder que la gastronomia francesa
tiene.
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Metodologia

El proceso metodoldgico incluyo la investigacion bibliografica
de los aspectos mas representativos de la gastronomia francesa
Patrimonio Cultural Inmaterial de la humanidad. La vinculacion de estos
preceptos hace que se dimensione de mejor manera la importancia de
su formacién tecnoldgica

El presente proyecto no es solamente un conjunto de procesos
formativos académicos sino también de que despejen las dudas
profesionales que se les generen en el transcurso de su formacion

Objetivos
Objetivo General

Disefary ejecutar un menu de cocina francesa aplicando técnicas
culinarias clasicas y modernas, para fortalecer el proceso formativo de
los estudiantes de gastronomia, promoviendo la practica profesional, la
creatividad y el trabajo en equipo durante el periodo académico mayo -
septiembre 2025.

Objetivos Especificos

= Investigar las bases tradicionales de la gastronomia francesa,
incluyendo ingredientes, técnicas y estructuras de mendu.

= Desarrollar propuestas de entradas, platos principales y postres
representativos de la cultura francesa.

=  Fomentar el trabajo colaborativo y la distribucién de roles propios
de una brigada de cocina profesional.

=  Evaluar el resultado final del menu mediante criterios de sabor,
presentacion y fidelidad a la cocina francesa.

= Fortalecer las competencias practicas de los estudiantes en un
entorno de servicio real.
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Resultados destacados
Testimonio

El proyecto integrador “Bajo el Encanto de Paris, Cocina” ha sido
una de las experiencias mas significativas de mi formacion académica,
ya que me permitié aprender de una manera practica y real, aplicando
técnicas culinarias de la gastronomia francesa contemporanea bajo el
modelo institucional de aprender haciendo.

A través de este proyecto, pude fortalecer mis habilidades en el
servicio y atencién al cliente, asi como valores importantes como la
responsabilidad, el trabajo en equipo, la organizacién y el compromiso
profesional. La realizacion de la cena académica nos brindo la
oportunidad de desenvolvernos en un entorno muy cercano a la realidad
laboral, permitiéndonos experimentar como funciona verdaderamente
el campo gastrondmico.

Esta experiencia no solo me ayud6 a mejorar mis conocimientos
técnicos, sino también a ganar mayor seguridad y confianza en mi
desempefio como futuro profesional de la gastronomia. Considero que
este tipo de proyectos son fundamentales para nuestra formacion, ya
gue nos preparan de manera integral para enfrentar los retos del mundo
laboral.

Me siento orgulloso de haber formado parte del proyecto “Bajo
el Encanto de Paris, Cocina”, ya que contribuyé de manera significativa
a mi crecimiento personal, académico y profesional dentro de la
Tecnologia Superior en Gastronomia del Instituto Superior Tecnoldgico
Sudamericano.

Rusber Douglas Cabrera Torres 3er ciclo — Tecnologia Superior en
Gastronomia - Instituto Superior Tecnolégico Sudamericano (ISTS)

34



EVIDENCIAS FOTOGRAFICAS

SOUS LE CHARME DE PA|

35



E‘ MUSUKIAM

r,u?a,{, W,(',&Vlﬁﬂz &L MM




	ALLKU
	DOCTOR USB
	DESINFECTIÓN KIT
	SOUS LE CHARME DE PARIS

