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ADMINISTRACION FINANCIERA CONTABILIDAD Y
TECNOLOGIA SUPERIOR ASEFSQVREA‘TTIBUTARIA

PROYECTO

CAPACITARTE - CAJA DE AHORRO ®
“UNION ESTUDIANTIL

Desarrollo de emprendimientos sostenibles para el crecimiento
académico y economico de los estudiantes de la Tecnologia en
Administracion Financiera — Contabilidad y Asesoria Tributaria

INNOVA,
EMPREMNDE
X4

—
S

Resumen

El emprendimiento es el proceso de identificar oportunidades y
crear nuevos negocios o proyectos, ya sea en el sector privado, social
0 publico, ademas implica la capacidad de innovar, asumir riesgos y
desarrollar soluciones creativas para satisfacer necesidades o resolver
problemas, la carrera de Administracién Financiera y Contabilidad y
Asesoria Tributaria plantea el proyecto integrador con la marca "INNOVA
Y EMPRENDE", desarrollando un estudio de mercado con el objetivo de



PROYECTO. CAPACITARTE - CAJA DE AHORRO “UNION ESTUDIANTIL

determinar gustos y preferencias de la colectividad lojana, dando como
resultado la venta de un curso de capacitacion en actualizacién tributaria
y Power Bi, y ademas la Caja de ahorro “UNION ESTUDIANTIL" que ofert6
productos y servicios financieros para cada uno de sus socios.

Estudio de Mercado

Se utilizaron varias técnicas de recoleccion de informacion donde
a través de encuestas que se recolect6 informacion para diagnosticar
el nivel de aceptabilidad y satisfaccion que poseen los demandantes de
los productos y servicios de la marca “Innova y Emprende. Se aplic6 un
estudio de mercado a la ciudadania de Loja teniendo una muestra de 385
personas para la idea de negocio CAPACITARTE (curso de capacitacion)
mientras que para la CAJA DE AHORRO al ser cerrada se tomé como
universo a toda la comunidad educativa del ISTS dando una muestra de
250 encuestados.

Figura 1

¢Considera usted que las capacitaciones son esenciales para el ambito académico - profesion-
al?

87%

Figura 2
Satisfaccion de Caja de Ahorro “Unidn Estudiantil”

Satisfactoria 32%

Muy Satisfactoria 68%



Metodologia

Se realizaron analisis cualitativos y cuantitativos a los resultados
obtenidos de las encuestas aplicadas, permitiendo conocer los gustos
y preferencias de la localidad, ademas con la recopilacion bibliografica
se sustentd tedricamente el proyecto, organizando la planificacién de
los proyectos. La parte cualitativa no experimental se conocié con los
resultados finales a través de calculos matematicos analizando datos
como la utilidad obtenida en la venta de los productos y servicios
ofertados en el proyecto.

Objetivos Especificos

» Realizar el estudio de mercado atreves de técnicas y herramientas
estadisticas que permitan determinar la demanda existente de
bienes y/o servicios en el mercado objetivo.

= Organizar el desarrollo de la capacitacion, a través de la
estructuracién tematica, presupuestaria y logistica para asegurar
una ejecucion metddica y ordenada.

=  Ejecutar una capacitacién en Actualizacién Tributaria y Power Bl
mediante la colaboracidn de profesionales altamente capacitados
y utilizacion de tecnologia innovadora, para lograr la calidad en el
proceso de capacitacion y actualizacion de conocimientos a los
participantes.

=  Presentar los resultados econdémicos del proyecto integrador a
autoridades académicas, estudiantes y sociedad en general, por
medio de herramientas tecnoldgicas y evidencias fisicas que
muestren los procesos aplicados, para dejar en constancia el
trabajo realizado por los participantes.

Resultados destacados

Se aplicé el proceso administrativo, contable y financiero en
CAPACITARTE (curos de actualizacion tributaria y Power Bi) y la Caja
de Ahorro “UNION ESTUDIANTIL", mismos que sirvieron para satisfacer
la demanda generada en el mercado local superando la planificacion
realizada obteniendo mejores resultados académicos y finalmente la

PROYECTO. CAPACITARTE - CAJA DE AHORRO “UNION ESTUDIANTIL.



PROYECTO. CAPACITARTE - CAJA DE AHORRO “UNION ESTUDIANTIL

presentacion de resultados mediante un pdster cientifico que permitid
sintetizar la informacion generada en desarrollo del proyecto integrador,
con los resultados de mayor importancia. Se determiné la aceptacion
y satisfaccion de los productos y servicios ofertados en la marca
INNOVA Y EMPRENDE mismos que permitieron su posicionamiento
en el mercado generando una ventaja competitiva y comparativa en el
sector. Los estudiantes desarrollaron un pensamiento critico al analizar
y evaluar diferentes perspectivas y soluciones de cada uno de los
proyectos realizados

- UNION
:@ ESTUDIANTIL

luf\.l-all-lhh-nm-

Resumen utilidad y gasto generado en el periodo expresado en ddlares

CUENTA DE
CUENTAS DE INGRESO GASTOS
(Intereses ganados) (Intereses

pagados)

Cartera de Crédito o
Cuentas de Intereses Otros Depositos a

Ahorro Consumo  COSto por pormora  ingresos  Plazo fijo
crédito
$5,50 $26,63 $1,00 $0,00 $0.00 80,28
EAPACITA RTE
A TLT WISCer
Unidades producidas Precio de venta unitario Total de ventas  Utilidad
127 $15,00 $605,00 $1210,00

Transversalidad

La transversalidad entre carreras hace referencia a la integracion
y colaboracion entre diferentes disciplinas o areas de estudio en la
educacion superior, esta practica busca romper los limites tradicionales
entre las carreras académicas, permitiendo que los estudiantes y
profesores trabajen de manera conjunta en temas o proyectos que
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requieren una perspectiva multidisciplinaria, en el presente semestre, se
conto con el apoyo de la Carrera de Disefio Grafico para la elaboracion
de imagenes publicitarias de la marca INNOVA Y EMPRENDE brindando
a los demandantes productos visuales de calidad; asi también se brindé
asesoria presupuestaria a la TS de Mecanica Automotriz, Desarrollo de
Software y Desarrollo Ambiental.

Testimonio Estudiante Lider del Proyecto

El desarrollo del proyecto integrador Innova y Emprender, permitio
prepararnos para enfrentar situaciones y desafios que se asemejan
a los que encontraran en nuestra vida profesional, brindandonos una
experiencia valiosa que trasciende el aula, ademas nuestros docentes
proporcionaron una experiencia practica valiosa que complementa la
teoria académica que recibimos en nuestras clases. No sélo mejoramos
la comprension y habilidades de nuestros campos de formacion, sino
que también nos preparamos de manera integral para enfrentar los
desafios del mundo laboral, fomentando el crecimiento personal y
profesional. La idea de negocio Capacitarte y Caja de Ahorro Unidn
Estudiantil, estimularon en cada uno de los estudiantes de las carreras
de Administracion Financiera y Contabilidad y Asesoria Tributaria
la investigacion, desarrollando la capacidad de toma de decisiones,
planificacion, trabajo en equipo, gestion del tiempo, desarrollo de un
pensamiento critico, entre otros.

1

PROYECTO. CAPACITARTE - CAJA DE AHORRO “UNION ESTUDIANTIL.



PROYECTO. CAPACITARTE - CAJA DE AHORRO “UNION ESTUDIANTIL

s Emmm

==

IO T R G A Y
CHTEMAMERT G DE
CATOE BN POWER BE

"'-

i?.

12




l‘B DESARROLLO DE SOFTWARE
TECNOLOGIA SUPERIOR

PROYECTO

AMACHAY, POTENCIANDO EL ®
APRENDIZAJE EN CADA CLIC

M

AMACHAY

Resumen

La Tecnologia Superior en Desarrollo de Software forma parte de
la oferta académica del Instituto Superior Tecnologico Sudamericano,
como objetivo principal demostrar que los estudiantes estén en
condiciones de producir bienes y servicios a partir de la formacion
humana—académica obtenida en el curriculo oficial, para dar solucién a
los problemas laborales de su profesion, basada en principios y valores,
aplicando la transversalidad con las diferentes areas del conocimiento,
con el emprendimiento denomina AMACHAY se ha creado el producto
“Potenciando el aprendizaje en cada clic” que su presentacion es un
mousepad ergondémico con la finalidad de proteger la mufieca al usar
el mouse y evitar lecciones o enfermedades y que permitira generar
fuentes de ingreso durante su formacién académica.

13



PROYECTO. AMACHAY, POTENCIANDO EL APRENDIZAJE EN CADA CLIC

Estudio De° Mercado - Resultados Cuantitativos Y Cualitativos

Fundamentando el punto de referencia de los consumidores que
se les vendera este producto, se ha considerado en elaborar productos
orientados al cuidado de la protecciéon de la mufieca al usar el mouse
en las areas de trabajo, el emprendimiento AMACHAY esta compuesto
por el producto “Potenciando el aprendizaje en cada clic” ( mouse
ergonémico), mismo que permitirad a los usuarios proteger la mufieca
al manipular el muose en donde se evitara enfermedades del tunel
carpiano o tendinitis; la finalidad del estudio de mercado estuvo dirigido
ala colectividad Lojana con el fin de asegurar una experiencia al usuario
como la comodidad, la salud y costos.

Figura 1
Te gustaria usar nuestro mouse pad ergondmico

82%

Figura 2
Caracteristicas importantes en un mouse pad

28%

25%

18%

13%

Suavidad Durabilidad  Portabilidad Estetica  Funcionalidad

Metodologia

Método Fenomenoldgico: se precisa los costos de inversion del
proyecto AMACHAY através de sus productos PACC enbase aproformas;
también aporta al estudio de mercado aplicado a la colectividad para
determinar los elementos que tendra el producto, costos y presentacion.
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Método Hermenéutico: permite identificar los fendmenos que se
involucran con el emprendimiento de AMACHAY que corresponden a la
linea grafica.

Método Practico Proyectual: Este método permite implementar
la elaboracién del producto “Potenciando el aprendizaje en cada
clic”, comercializacion de acuerdo a la calidad de producto ofertado
y de la misma manera la evaluacién de satisfaccién del producto y la
socializacion del proyecto y sus resultados.

Objetivos especificos

El proyecto AMACHAY busca fortalecer su identidad de marca
a través de una linea grafica atractiva que refleje sus valores y capte
la atencién de clientes potenciales. Para garantizar la relevancia del
producto PACC “Potenciando el aprendizaje en cada clic” en la sociedad,
se realizara un estudio de mercado que proporcionara datos precisos
sobre las necesidades del usuario final. La proyeccion de ingresos,
costos y gastos del proyecto incluira la determinacién de los recursos
humanos, tecnolégicos y econdmicos, anticipando posibles pérdidas
y ganancias. La comercializacion del producto se llevaréa a cabo
utilizando diversos medios publicitarios, con el objetivo de alcanzar
las metas financieras previstas. Ademas, se evaluara la satisfaccion
del mercado para identificar mejoras y oportunidades, optimizando
la experiencia del cliente y fomentando el crecimiento de la marca.
Finalmente, los resultados del proyecto se socializardan en un evento
publico, transparentando el cumplimiento de los objetivos planteados y
reforzando la confianza en AMACHAY.

Resultados destacados

El proyecto integrador desarrollado para el emprendimiento
AMACHAY se centro en la creacion de un mousepad ergondémico, un
accesoriodecomputadoradisefadoparamejorarlacalidadyproporcionar
soporte adecuado a la mufieca durante su uso. Este producto se destaca
por sus multiples beneficios: previene lesiones como la tendinitis y el
sindrome del tunel carpiano, reduce la tensién en articulaciones clave

15
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PROYECTO. AMACHAY, POTENCIANDO EL APRENDIZAJE EN CADA CLIC

como el codo y el hombro, promueve una postura adecuada de la mano
y la mufieca, y ofrece un alto nivel de confort gracias a su soporte suave
y comodo. Ademas, su superficie antideslizante mejora el rendimiento
y la eficiencia en el trabajo. El proyecto logré resultados econémicos
favorables, con ingresos por ventas que superaron las expectativas.
El costo de produccion, estrechamente ligado al sector tecnoldgico,
permitio ofrecer un producto competitivo y de alta calidad en el mercado.

VENTAS TOTALES

Cantidad Detalle Valor Unitario  Valor Total

Comercializacion productos AMACHAY:
52 Potenciando el aprendizaje en cada clic $10,00 $520,00
(mousepad ergondmico)

TOTAL, DE VENTAS $520,00

* El ingreso se definira en funcion al nimero de productos vendidos por los estudiantes
** Se proyecto un minimo de 2 productos por estudiante

Transversalidad

Se trabajé con la Tecnologia en Contabilidad y Asesoria Tributaria
para identificar ingresos, costos y gastos con el fin de determinar el
precio de venta del producto PACC. Simultaneamente, se trabajo con la
Tecnologia Superior en Disefio Grafico en la elaboracion de materiales
para la promocioén publicitaria, la linea grafica del emprendimiento
AMACHAY, y en los disefios del producto, incluyendo su personalizacion.
Este trabajo conjunto aseguré un enfoque integral que abarca tanto la
viabilidad financiera como la identidad visual del producto.

Testimonio del estudiante lider del proyecto

El proyecto integrador de mi carrera ha sido una experiencia
invaluable que me permitié aplicar y consolidar los conocimientos
adquiridos en diversas asignaturas. A través de este proyecto, desarrollé
el producto “Potenciando el aprendizaje en cada clic”, un mousepad
ergondmico disefado para mejorar la calidad de vida del usuario al
proporcionar un soporte adecuado para la mufeca durante el uso
prolongado de la computadora. Este proyecto no solo fortalecido mis

16



habilidades en los procesos tecnoldgicos, sino que también me motivd
a explorar nuevas oportunidades emprendedoras, alineadas con mi
formacién en desarrollo de software. La creaciéon de este producto fue
un ejercicio practico que me permitio integrar teoria y practica de manera
efectiva, evidenciando laimportancia de los aprendizajes académicos en
la solucion de problemas reales. La orientacion practica me ha inspirado
a continuar desarrollando soluciones innovadoras que respondan a
las necesidades del mercado, fortaleciendo mi perfil profesional y
preparandome para enfrentar desafios futuros en mi carrera.

17
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EVIDENCIAS FOTOGRAFICAS

MOUSEPAD
ERGONOMICO
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l x ; DISENO GRAFICO
TECNOLOGIA SUPERIOR

PROYECTO

ECOFEEL

Disefio y comercializacion de bolsas textiles para promover la ecologia en
la ciudad de loja, periodo abril-agosto 2024.

Resumen

El proyecto “Ecofeel” busca reducir el uso de bolsas plasticas en
Loja mediante la comercializacién de bolsas textiles ecoldgicas durante
abril-agosto 2024. Incluye un plan de marketing orientado a mujeres
de 18-35 afios, destacando la durabilidad, versatilidad y sostenibilidad
de los productos. Los estudiantes de disefio grafico participaron en
el disefio, produccion y promocion de las bolsas, utilizando métodos
fenomenoldgicos y hermenéuticos para entender y abordar el problema.
Se logré una aceptacion positiva del producto, con una campafia
de difusion en redes sociales, lo que fomenté habitos de consumo
responsables y apoyd la economia local a través de la educacion y
creatividad estudiantil.

19



PROYECTO . ECOFEEL

Estudio de Mercado - Resultados Cuantitativos y Cualitativos

La tabulacion de resultados del proyecto Ecofeel muestra que el
97.9% de los encuestados consideran importante el cuidado del medio
ambiente, y el 94% cree que el uso de bolsos ecoldgicos puede disminuir
la utilizacion de bolsas plasticas desechables. Ademas, el 96.2%
opina que la sociedad tiene una falta de conciencia sobre el cuidado
ambiental. Las caracteristicas mas valoradas en un bolso ecoldgico
son la calidad (72.8%), el disefio (56.6%) y el precio (52.3%). La mayoria
de los encuestados utilizaria los bolsos para compras diarias (39%) y
salidas al aire libre (36%)

Figura 1
Conocimiento del cuidado ambiental de la ciudad de Loja

® sl 962%

O NO 38%

Figura 2
Importancia de las caracteristicas para adquirir el bolso ecoldgico

Calidad | 72,8%

Disefio 52,3%

Precio

Materiales 56,6%

Tamano

Metodologia

El proyecto Ecofeel aplicé varias metodologias para su desarrollo.
Se empled el método fenomenoldgico para comprender la percepcion
y experiencia de los usuarios sobre el uso de bolsas ecoldgicas,
enfocandose en las vivencias individuales. El método hermenéutico
permitié interpretar los significados detrds de las respuestas vy
comportamientos de los encuestados, profundizando en las razones
culturales y sociales que influyen en la adopcion de practicas ecoldgicas.

20



Ademas, se utiliz6 el método practico proyectual, donde los estudiantes
participaron activamente en la creacién, disefio y comercializacion
de las bolsas textiles, integrando teoria y practica en un proceso de
aprendizaje experiencial. Estas metodologias, junto con técnicas como
la recopilacion bibliografica, la observacién directa y las encuestas,
proporcionaron una base solida para entender y abordar la problematica
ambiental y desarrollar un producto que responde a las necesidades y
expectativas del publico objetivo.

Objetivos Especificos:

» Realizar una investigacion de mercado a través de técnicas de
recoleccién de informacién para determinar la aceptacién del
producto final.

=  Proponery digitalizar ilustraciones para el producto final mediante
el uso de software especializado en disefio grafico para su
produccién y comercializacién.

» Capacitar a los estudiantes de la Carrera de Disefo Grafico en
técnicas de promocidn, publicidad y comercializacion a través de
un profesional del marketing para mejorar el proceso de venta del
producto final.

=  Promocionar el producto a través de una campafia publicitaria,
para llegar al publico objetivo y lograr su comercializacion.

=  Socializar los resultados del proyecto integrador mediante informe
y exposicion antes los estudiantes de la carrera de disefio graficoy
concejo gubernativo para transparentar los resultados alcanzados
del presente.

Resultados destacados

El proyecto Ecofeel logré resultados destacados mediante
una efectiva campafia publicitaria en redes sociales y la creacion
de un tote bag ecoldgico. La campafa se enfoco en videos cortos y
graficos atractivos en plataformas como Instagram, Facebook y TikTok,
generando alta visibilidad y compromiso del publico objetivo. El tote bag,

21
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PROYECTO . ECOFEEL

disefiado y producido por estudiantes, se valoré por su calidad, disefioy
funcionalidad, aspectos apreciados porlosusuarios enencuestasyfocus
groups. Los estudiantes participaron activamente en todas las fases del
proyecto, desde el disefio hasta la comercializacion, fortaleciendo la
conciencia ambiental y promoviendo el uso de alternativas sostenibles
a las bolsas plasticas.

Transversalidad

En este proyecto no se realizé transversalidad con ninguna carrera
de manera interna, sin embargo se trabajoé con transversalidad externa
buscando patrocinios para la ejecucion de la campafa publicitaria,
mismos que fueron: Mona Tello, maquillaje; Kpy, produccién audiovisual;
Maria Bonia, vestuario, @KAMIRAMN, influencer.

Testimonio del estudiante lider del proyecto

Trabajar en el proyecto integrador “EcoFeel” ha sido una
experiencia enriquecedora y llena de aprendizaje. Desde el inicio, nos
enfocamos tanto en la creatividad como en el trabajo en equipo, lo
qgue nos permitid desenvolvernos en diversas areas del disefio, como
fotografia, branding y campafas publicitarias. El objetivo de este
proyecto es crear conciencia sobre el uso de fundas plasticas, buscando
reducir su consumo. En las distintas fases, participaron estudiantes de
diferentes ciclos, contribuyendo a la creacion del concepto de la marca,
ilustraciones y produccion audiovisual. Este proyecto no solo mejord
mis habilidades en disefo, sino que también subrayé la importancia del
trabajo en equipo y la planificacion.
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ELECTRONICA

TECNOLOGIA SUPERIOR

PROYECTO

ECO - LIGHT

‘Construccion de una lampara utilizando materiales reciclados y
componentes eléctricos y electronicos”

Resumen

El proyecto ECO-LIGHT aborda la problematica de la gestion
inadecuada de residuos sélidos urbanos, especialmente latas de
aluminio y componentes electronicos, y la falta de conciencia sobre la
importancia del reciclaje. Su objetivo es demostrar que es posible crear
productos funcionales y estéticamente agradables utilizando materiales
reciclados, promoviendo asi la educacion y sensibilizacion sobre el
reciclaje y la reutilizacion. Para lograr esto, se realizé un estudio de
mercado para investigar las necesidades y preferencias de los usuarios
en cuanto a lamparas eléctricas construidas con materiales reciclables.
Los resultados mostraron que existe una demanda significativa por este
tipo de productos y que los consumidores estan dispuestos a pagar un
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PROYECTO.

precio razonable por ellos. El proyecto ECO-LIGHT ha demostrado que es
posible crear productos sostenibles y educativos a partir de materiales
reciclados, contribuyendo a la reduccion de residuos y al cuidado del
medio ambiente. Ademas, ha inspirado a los estudiantes de la carrera a
participar activamente en practicas de reciclaje y reutilizacion.

Elestudio de mercadodel proyecto se centraenlapoblaciondeLoja
y busca identificar las preferencias y necesidades de los consumidores
respecto a lamparas fabricadas con materiales reciclados. Se realizaron
encuestas a 21 participantes para evaluar aspectos como disefio, colory
formas de adquisicién de estos productos. Los resultados revelaron una
demanda significativa por lamparas ecoldgicas, con los encuestados
mostrando interés en productos que no solo sean funcionales, sino
también estéticamente atractivos. Se identificaron caracteristicas
especificas que los consumidores valoran, lo que permitié a la marca
“Wasi-Smart” ajustar su oferta a las expectativas del mercado. Ademas,
el estudio destaca la importancia de la educacion y la concienciacion
sobre el reciclaje, sugiriendo que los consumidores estan abiertos
a adoptar productos sostenibles si se les proporciona la informacion
adecuada. Esto refuerza la idea de que la sostenibilidad puede ser un
factor decisivo en la compra, siempre que se combinen calidad y disefo
atractivo. El estudio de mercado proporciond una base soélida para la
comercializacion de lamparas recicladas, alineandose con el creciente
interés por productos sostenibles y la economia circular, lo que podria
contribuir a la reduccion de residuos y fomentar practicas de consumo
responsables. En la figura 1 se puede observar que el porcentaje de 95%
de los encuestados estan dispuestos a adquirir el producto.

Figura 1
Gréfica de la adquisicidn de lamparas ecoldgicas

S

95%

26



Metodologia

En este proyecto, se siguié una metodologia en varias fases
que comienza con un estudio de mercado enfocado en la poblacion
de Loja, que busca identificar las preferencias y necesidades de los
consumidoresrespecto alamparas fabricadas con materialesreciclados.
Posteriormente, se lleva a cabo un analisis de los resultados obtenidos,
que permite ajustar la propuesta de disefio y comercializacion. La
siguiente fase implica el desarrollo de un prototipo funcional de lampara,
utilizando los materiales reciclados seleccionados, seguido de un plan
de distribucién y comercializacion que considera las estrategias mas
efectivas para alcanzar al publico objetivo. Finalmente, se implementa
un proceso de evaluacién de satisfaccion del cliente, asegurando que
el producto no solo cumpla con los estandares de calidad, sino que
también fomente la conciencia sobre la importancia del reciclaje y la
sostenibilidad.

Objetivo General

Demostrar que los estudiantes de la carrera de Electrénica estan
en condiciones de producir bienes y servicios a partir de la formacion
humana — académica obtenida en el curriculo oficial, esto con el fin de
comercializar los mismos para dar solucién a los problemas laborales
de su profesion.

Resultados destacados

El proyecto ECO-LIGHT se centré en la creacion y comercializacion
de lamparas eléctricas construidas con materiales reciclables. La
investigacién de mercado revel6 que los usuarios prefieren lamparas
con un disefio moderno y minimalista, faciles de limpiar y sencillas en
su manipulacién. Se realizé una encuesta de satisfaccion a los usuarios
para evaluar su experiencia con el producto, obteniendo resultados muy
positivos. Un 50% calificd su experiencia como “Excelente” y un 39%
como “Buena”, lo que suma un 89% de opiniones positivas, mientras que
un 11% la consideré “Regular”, indicando un margen de mejora.

En cuanto a si el producto cumplié con las expectativas, un
39% de los usuarios afirmé que el producto cumplié totalmente sus
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expectativas y un 50% indicé que lo hizo en su mayoria, sumando un
89% de satisfaccion general. Solo un 11% reporté que el producto
cumplié parcialmente sus expectativas, lo que sugiere que el producto
esta cumpliendo eficazmente con lo prometido para la gran mayoria de
los usuarios.

Sobre la calidad del producto, los resultados muestran una
percepcion altamente positiva, con un 67% de los usuarios satisfechos
y un 33% muy satisfechos, alcanzando un 100% de valoraciones
positivas. No se registraron respuestas de insatisfaccion. Esto indica
que el producto esta cumpliendo o superando los estandares de calidad
esperados, aunque existe una oportunidad de mejora para elevar la
calidad y convertir a mas usuarios de “satisfechos” a “muy satisfechos”.

En relacién a la recomendacion del producto, un 44% de los
encuestados afirmé que “definitivamente si” recomendaria el producto,
mientras que otro 44% indico que “probablemente si” lo haria, sumando un
88% de potenciales promotores. Solo un 11% sefialé que “probablemente
no” lo recomendaria, lo que sugiere un alto nivel de satisfaccién y
confianza en el producto. La proporcion entre “definitivamente si” y
“probablemente si” indica una base solida de clientes satisfechos,
pero también revela una oportunidad para convertir a los indecisos en
promotores mas entusiastas.

Figura 2
Grafica del circuito interno de la lampara
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Transversalidad

El proyecto se desarrollé con el apoyo de carrera de Administracion
Financiera para la ejecucion de la “Capacitacion en ventas”, dicha
transversalidad permitid tenerunacapacitaciéncontodoslosestudiantes
de la carrera enfocada a vender, la forma en la que deben promocionar
un producto, la manera en la que deben acercarse al cliente, el cémo
explicar al cliente las bondades del producto y sobre todo a perder el
miedo al rechazo del cliente y al expresarse ante los demas. Se capacitd
a un total de 22 estudiantes que se encargaron de comercializar los
dispositivos bajo el nombre ECO-LIGHT.
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KALIKAI

Primeros auxilios basicos en nifios”: planificacion y ejecucion de un taller,
que permita desarrollar habilidades para responder eficazmente en caso
de una emergencia, reduciendo el riesgo de complicaciones o dafos
graves en los nifos
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Resumen

Los estudiantes de Enfermeria del ISTS demostraron su destreza al organizar y dirigir
un taller de primeros auxilios basicos en nifios, disefiado para capacitar a padres y
cuidadores en la prevenciéon y manejo de emergencias comunes en la infancia. Este
taller, con una inversién inicial minima, tuvo un impacto significativo en la comunidad,
reflejando el compromiso de los estudiantes con la promocién de la salud y el
bienestar infantil. El proyecto no solo representa un logro académico, sino también un
ejemplo inspirador de como la educacion y la colaboracion interdisciplinaria pueden
empoderar a las personas y mejorar la calidad de vida de los mas vulnerables.



PROYECTO. KALIKAI

Estudio de Mercado

se observa que la mayoria de los encuestados quienes representa el 76,11% (n=
325) refieren no haber recibido alguna capacitacion sobre primeros auxilios pediatri-
cos en toda su vida, mientras que un 23,89% (n=102) si ha recibido una o mas ca-
pacitaciones en su vida. Ello resalta la importancia de la implementacion de un curso
que abarque las principales causas en las que se requiera la aplicacion de primeros
auxilios. Cabe recalcar que las personas encuestadas, indicaron que si existiera un
taller de primeros auxilios basicos en nifios, seria de gran utilidad para la poblacién
dentro de la ciudad de Loja, se evidencia que el 88,52% de los encuestados si estan
interesados en recibir capacitacion sobre primeros auxilios pediatricos, sin embargo,
el 11,48% menciona no estar interesado.

Tabla 1.

Capacitacion en primeros auxilios pediatricos

Variable Frecuencia Porcentaje
Si 102 23,89%
No 325 76,11%
TOTAL 427 100,00%
Nota. Elaborada por los autores.
Figura 1.
76,11%
23,89%
Sl NO
Capacitacion en primeros auxilios pediatricos
Nota. Elaborada por los autores.
Tabla 2.
Interés en capacitacion de primeros auxilios
Variable Frecuencia Porcentaje
Si 378 88,52%
No 49 11,48%
TOTAL 427 100,00%

Nota. Elaborada por los autores.
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Figura 2
Interés en capacitacion de primeros auxilios
88,52%

11,48%

—

SI NO

Nota. Elaborada por los autores.

Metodologia

En el proyecto, se emplearon el Método Fenomenoldgico, Hermenéutico y Practico
Proyectual para un enfoque integral. El Método Fenomenoldgico En el proceso de in-
vestigacion se desarroll6 el método de investigacion fenomenoldgico a través de apli-
cacion de una encuesta, con una muestra de 427 personas de los diferentes barrios
de la ciudad de Loja, donde el objetivo fue de recolectar informacién sobre la necesi-
dad, importancia y utilidad de la implementacién de un curso de primeros auxilios
pediatricos. Por otro lado, el Método Hermenéutico facilité la aplicacion del método
hermenéutico de la presente investigacion, se fundamento los principios y conceptos
generales sobre la necesidad, importancia y técnicas de implementacién de primer-
os auxilios en poblacién pediatrica, a través de diferentes fuentes bibliograficas que
respaldaron la validez de la investigacion. Por ultimo, el Método Practico Proyectual
fue crucial para dar a conocer el servicio a la poblacion y asi difundir y concientizar
sobre la importancia de poseer conocimientos en primeros auxilios pediatricos. Estos
métodos se combinaron para proporcionar una comprension holistica del proyecto,
desde la conceptualizacion hasta la implementacion, asegurando su coherencia con
los objetivos y necesidades identificados.

Objetivos Especificos

» Determinar la necesidad de comercializacion de un taller de
Primeros Auxilios Basicos en Nifos, enfocado en la salud, a través
de un estudio de mercado con la aplicacién de una encuesta, para
ofrecer un producto que sera util para la poblacién.

=  Desarrollarhabilidades paralaplanificacion, ejecuciény evaluacion
de proyectos de salud, mediante el emprendimiento, para ofertar
un producto innovador.
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PROYECTO. KALIKAI

=  Crear una nueva idea de negocio con la marca KALIKAI “Primeros
Auxilios Basicos en Nifios”, mediante la transversalidad, para dar
a conocer el producto.

=  Ejecutar una campana de marketing mediante la utilizacion de las
redes sociales institucionales y de carrera para generar expectativa
e intencion de compra en el mercado local.

Resultados

Se identifico la necesidad de ofrecer un taller de primeros auxilios basicos en nifios
mediante un estudio de necesidades, el cual revelé que una gran parte de la po-
blacién reconoce la importancia de adquirir estas habilidades para actuar ante
emergencias y prevenir complicaciones. Durante el taller, se desarrollaron en los
participantes aptitudes y actitudes que los preparan para responder de manera
efectiva en situaciones criticas, facilitando su integracion en entornos donde la se-
guridad y el bienestar infantil son prioritarios. Se buscé la colaboracion con otras
disciplinas, como con la carrera de disefio grafico y contabilidad, para crear materi-
ales didacticos atractivos y efectivos que mejoren la experiencia de aprendizaje. El
taller se promovié a través de redes sociales, lo que incrementé el interés y la par-
ticipacion de los asistentes.

Tabla 3.
Presupuesto del proyecto.

CAPITAL INICIAL

189 estudiantes de la tecnologia superior en
Enfermeria aportaron el capital para iniciar con
las operaciones econdmicas con el valor de $ 3,

00 c/u S 567,00
Documento de respaldo: Informe individual de

los tutores de las carreras.

TOTAL CAPITAL INICIAL $ 567,00

INGRESOS

N° de Cursos Valor unitario Valor total
Psicopedagicos vendidos (PVP)

196 $10,00 $1960,00

Total Ingresos $ 1 960,00

Nota. En la tabla se muestra la informacion correspondiente a la proyeccion presupuestaria
del proyecto integrador para el periodo académico octubre 2023 — febrero 2024.
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El presente proyecto presenta una transversalidad interna con la
siguiente carrera:

=  Tecnologia Superior en Disefo

Nuestro proyecto se vincula estrechamente con la Tecnologia
Superior en Disefo, especificamente en la elaboracion de marcas y
estrategias publicitarias para el mercado local. Con la colaboracién de
expertos en esta area, se logré desarrollar una campafna publicitaria
efectiva para lanzar el servicio al mercado. Esto permitié posicionar
adecuadamente los productos y servicios que ofrecemos, generando
interés entre nuestros potenciales clientes.

= Tecnologia Superior en Enfermeria

Se solicit6 asesoramiento especializado para la preparacion
y presentacion de informes econdmicos. Esto incluye el andlisis, la
interpretacion y la formulacién de recomendaciones basadas en datos
financieros, con el fin de asegurar que los informes sean precisos, claros
y utiles para la toma de decisiones estratégicas.

“ Trabajar en el proyecto de vinculacion KALIKAI ha sido una
experiencia enriquecedora y gratificante para mi como estudiante.
Participar en la planificacion y ejecucion de talleres de primeros auxilios
basicos en nifios no solo me permitid aplicar mis conocimientos
académicos en un entorno practico, sino que también me brindé la
oportunidad de contribuir de manera significativa a la seguridad y
bienestar de la comunidad. Ver el impacto directo de nuestro trabajo
en las familias y educadores, y escuchar sus comentarios positivos
sobre como los talleres les han ayudado a sentirse mas preparados para
enfrentar emergencias, ha sido realmente inspirador. Ademas, colaborar
en equipo con mis compaferos desde la concepcidn del proyecto hasta
su implementacion ha fortalecido mis habilidades de comunicacion
y trabajo en grupo. En resumen, participar en este proyecto no solo
me brindd una experiencia valiosa, sino que también me dejo con la
satisfaccion de haber contribuido a mejorar la calidad de vida y seguridad
de los demds.”(Jonathan Aguinsaca).
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( v GASTRONOMIA
TECNOLOGIA SUPERIOR

J

PROYECTO

ELABORACION DE PREMEZCLAS DE ®
TORTAS “MIX CAKE"

Resumen

El proyecto “Elaboracion de premezclas de tortas Mix Cake”
del ISTS cred y vendio premezclas de tortas en chocolate, red velvet
y vainilla para compartir en familia y amigos. Estudiantes de todos
los niveles participaron en la produccién y venta, fusionando teoria y
practica. Destacoé la calidad de ingredientes y la facilidad de preparacién,
promoviendo la uniéon familiar. Mas que una experiencia empresarial,
ofrecio a los estudiantes un aprendizaje integral en gastronomia y
gestion. La iniciativa también fortalecio los vinculos entre la institucion
y la comunidad local al proporcionar un producto de calidad para
compartir en familia.
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Estudio de mercado — Resultados cuantitativos y cualitativos

Los estudiantes de quinto ciclo de Tecnologia en Gastronomia
investigaron exhaustivamente el publico objetivo, visitando tiendas y
supermercados para analizar la competencia en términos de precio,
calidad y proporcion del producto. Este paso critico definié las
preferencias del mercado, sirviendo como base para desarrollar las
premezclas con sabores especificos. El conocimiento detallado del
publico objetivo fue fundamental para alinear el producto final con las
expectativas y necesidades de los consumidores, asegurando el éxito
del proyecto gastronémico.

Tabla 2.

Interés en capacitacion de primeros auxilios
Variable Frecuencia Porcentaje
Coco 18 32,14%
Vainilla 38 67,86%
Total 56 100%

i 5

i vainia

Metodologia

= El método fenomenoldgico se basa en la descripcion exhaustiva
de un fendmeno, asegurando su singularidad. Se aplicé en una
encuesta realizada por estudiantes de Tecnologia en Gastronomia
del ISTS en Loja, para evaluar la aceptacion de premezclas de
tortas. Los datos obtenidos permitieron comparar productos y
necesidades, facilitando la ejecucion del proyecto.

=  Elmétodo hermenéutico buscainterpretar el contenido académico
para comprenderlo plenamente. Se utilizé para seleccionar el
tema del proyecto y recopilar informacion en sitios bibliograficos,
mejorando la efectividad y cumplimiento de objetivos.
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= El método practico proyectual se centrd en operaciones logicas
para maximizar resultados con minimo esfuerzo durante la
ejecucion del proyecto, involucrando distribucion de tareas,
montaje, etiquetado, almacenamientoy limpieza. Tras el evento, los
productos se distribuyeron entre los estudiantes y se gestionaron
las mermas o excedentes.

Objetivos Especificos

= Capacitar a los estudiantes en Branding Gastrondmico para
fomentar en ellos las habilidades de comercializacion y espiritu
emprendedor.

= Planificar y ejecutar los procesos de logistica, preproduccion,
produccién y comercializacién de las premezclas de torta,
empleando los conocimientos teéricos y practicos adquiridos por
los estudiantes en el curriculo oficial de la carrera, para garantizar
un producto de calidad.

= Evaluar la satisfaccién de los clientes del proyecto integrador
mediante herramientas de recoleccidon de informacion, para
valorar su pertinencia.

= Socializar los resultados del proyecto integrador del periodo
académico abril — septiembre 2024 a los estudiantes de la T.S.
en Gastronomia, para transparentar la gestion de los recursos
utilizados.

Resultados destacados

El proyecto “Elaboracion de premezclas de tortas Mix Cake”
del ISTS logré crear y comercializar 287 premezclas en tres sabores:
chocolate, red velvet y vainilla para compartir en familia. La participacion
de estudiantes de todos los niveles permitié fusionar teoria y practica,
destacando la calidad de ingredientes y la facilidad de preparacion,
fomentando asi la tradicién navidena y el compartir en familia. Esta
experiencia no solo ofrecié aprendizaje integral en gastronomia y
gestion, sino que también fortalecié los lazos entre la institucidén y la
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comunidad local al proporcionar un producto de alta calidad para todo
tipo de evento especial.

Distribucion de ingresos por semestre

Primer ciclo diurno 69 botellas $414.00
Primer ciclo nocturno 30 botellas $180.00
Segundo ciclo diurno 57 botellas $342.00
Tercer ciclo diurno 21 botellas $126.00
*Cuarto ciclo diurno 42 botellas $252.00
Cuarto ciclo nocturno 30 botellas $180.00
Quinto ciclo diurno 18 botellas $108.00
Subtotal 267 botellas $1602.00
Accidente -1 botella -$6.00
Sobrantes para ventas extras 20 botellas $120.00
TOTAL 287 botellas $1722.00

Nota. Las botellas de premezcla adicionales tienen un precio de venta de $6.00 cada una. Los
estudiantes venden un total de 3 botellas de premezcla cada uno y por eso realizan un aporte
de $18.00 cada uno.

Transversalidad

La Tecnologia Superior en Disefio Grafico jugo un papel muy
importante a lo largo de las etapas iniciales de Mix Cake, ayudando
a los estudiantes de 5to ciclo de la carrera de Gastronomia con una
capacitaciéon completa sobre Branding; lo cual fue fundamental para
elaborar la marca desde cero y recopilar informacion para conocer mas
las preferencias del mercado objetivo.

Transversalidad interna del Proyecto integrador

CARRERA TEMA PARTICIPANTES HORAS CAPACITADOR
TS. en Capacitacion a Estudiantes de
T estudiantes de . Lic. Briggitte
Disefio o 5°ciclo T.S. en 1 hora

5° ciclo sobre , Obando
Grafico . Gastronomia

el branding

Nota. Transversalidad interna, desarrollado por 5 ciclo TSG.

Para el desarrollo del proyecto integrador se trabajo con varias
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empresas de manera externa que apoyaron al desarrollo del mismo
en varios aspectos como descuentos especiales en la compra de
materia prima y en logistica como la entrega de los productos al lugar
de produccién para garantizar un buen traslado evitando golpes u otros
danos que se pudieran presentar.

Transversalidad externa en materia prima

Nombre del
Empresa

Distribuidor a
Castro.

Direccion

Aceitunos N68-
56y calle E-9,
Quito

Nombre del
producto adquirido

Botellas de 1000 ml

Relacién con el proyecto
Integrador

En esta empresa se
realizd la compra de las
botellas.

Lauro Guerrero

AzUcar morena

En dicha distribuidora nos
proporcionaron gratis el

Distribuidora 341-81y Miguel ~ Harina .
) S trasporte de la materia
Roman. Riofrio Nueces :
prima.
Nos brindaron un
S Santo Domingo,  Vainilla vaina descuento por la
Tsachi-Vainilla ~ S .
Valle hermoso. pequefia adquisicion de la materia

prima.

Importadora
Decorcake

Loja, Lourdes
154-19 entre
sucrey 18 de

Chispas colores
entero rojo
Chispas bakers color

Aqui se realizé la compra
de las chispas de color
rojo y blanco.

noviembre. blanco

Cocoa sin azucar
) Bicarbonato de Proporcionaron un
Celica entre )
Puertas del sol . sodio descuento por la compra

Bolivar y Sucre o
Galleta recreo de la materia prima.
Polvo royal

Fruteria al paso

Loja, Calle 18
de noviembre
entre Azuay y
Mercadillo

Colorante rojo

Se realizo la compra de
colorante rojo.

San Sebastian
/ Av 18 de

Coberchoc

Proporcionaron

Los paisa noviembre 12-43  Minigotas Dulce descuentvo por la compra
de materia prima.
Calle Lourdes
Galtor Celica entre Café en sobre. Se realizo la compra de

Bolivar y Sucre

café ensobre.

Nota. Desarrollo de Transversalidad de la materia prima del Proyecto Integrador. Desarrollado
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por estudiantes del 5° Ciclo TSG. (2024).

Testimonio del estudiante lider del proyecto

Como estudiante de quinto ciclo y lider del proyecto integrador
“Elaboracién de premezclas de tortas Mix Cake”, me siento orgulloso
de nuestro equipo. Juntos, investigamos, disefiamos y evaluamos una
formula Unica, simplificando la preparacién de tortas en tres sabores para
hogares direccionadas a compartir en unién familiar con nuestras pre
mezclas. Coordinar a cada miembro, desde la investigacion de mercado
hasta la formulacién final, fue un desafio gratificante. Nuestra meta era
ofrecer calidad y comodidad, y lo logramos. Ver cdmo nuestra premezcla
llega a manos de consumidores, facilitando sus experiencias culinarias
sin la necesidad de una fecha especial, es la mayor recompensa. Este
proyecto no solo nos unié como equipo y carrera, sino que también dejo
una huella positiva en la comunidad del profesionalismo y creatividad
de los estudiantes de la carrera de T.S. en Gastronomia del ISTS.
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W MECANICA AUTOMOTRIZ
TECNOLOGIA SUPERIOR

PROYECTO

Construccion y comercializacion de llaveros artesanales fabricados
mediante residuos metalicos del automovil y reciclado de botellas pet
e impresion 3d bajo la marca utkana destinado al publico general de la
ciudad de loja

Resumen

Los estudiantes de Mecanica Automotriz del ISTS demostraron habilidades al crear
llaveros con residuos de automdviles, cumpliendo objetivos de formacién respons-
able. Tras encuestas en Loja, se identificé interés del 79% en adquirir estos produc-
tos. La colaboracion de los estudiantes permitio el exitoso desarrollo del proyecto.
Estrategias de marketing eficaces posicionaron la marca UTKANA en el mercado. El
proyecto, con una inversion minima, generd una ganancia del 900%, evidenciando
el potencial emprendedor de los estudiantes. La planificaciéon y ejecucién ordenada
garantizaron el éxito del proyecto integrador, destacando la creatividad e innovacion
de los participantes.

Estudio de Mercado

El estudio de mercado realizado en la ciudad de Loja revela que el 81% de los en-
cuestados estan familiarizados con llaveros artesanales hechos de elementos reci-
clados de vehiculos, y el 82% esta dispuesto a comprarlos, especialmente si estan
elaborados con materiales como PET reciclado mediante impresion 3D. Respecto a
los canales de venta, el 46% prefiere adquirirlos en tiendas fisicas, el 40% en even-
tos locales o ferias, y el 14% a través de plataformas en linea. Ademas, el 94% de
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los participantes ve de manera positiva la produccion de estos productos reciclados,
destacando su impacto favorable en el medio ambiente.

Figura 1
Gréfico sobre reutilizacion elementos metalicos
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Nota: Estudio de mercado levantado por estudiantes de Mecanica Automotriz ISTS

Figura 2
Grafico sobre conocimiento de articulos a base de elementos metalicos
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Nota: Estudio de mercado levantado por estudiantes de Mecanica Automotriz ISTS

Metodologia

En el proyecto, se emplearon el Método Fenomenoldgico, Hermenéutico y Practico
Proyectual para un enfoque integral. El Método Fenomenoldgico permitié compren-
der la percepcion y experiencias de los encuestados en relacion con los llaveros rusti-
cos, revelando su familiaridad, preferencias y disposicién a comprar. Por otro lado,
el Método Hermenéutico facilité la interpretacion profunda de los datos recopilados,
ayudando a comprender el significado subyacente detras de las respuestas de los
encuestados, asi como la importancia cultural y social de la iniciativa. Por ultimo, el
Método Practico Proyectual fue crucial en la elaboracién y ejecucién del proyecto,
guiando la fabricacién de los llaveros, la promocion de la marca y la planificacion
estratégica de la comercializacién. Estos métodos se combinaron para proporcionar
una comprensioén holistica del proyecto, desde la conceptualizacién hasta la imple-
mentacion, asegurando su coherencia con los objetivos y necesidades identificados.
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Objetivos Especificos

= Detallarlas actividades a desarrollar por los estudiantes y docentes
mediante la planificacién en la agenda de carrera para cumplir
con las actividades de una manera ordenada y se logré cumplir al
100% con los objetivos planteados.

= Diagnosticar la aceptacion de los llaveros a través de la aplicacion
de encuestas para determinar las mejores alternativas de
productos a comercializar en la poblacion de Loja.

=  Fabricar llaveros mediate la aplicacion de conocimientos vy
habilidades practicas con el fin de obtener un elevado nimero de
unidades disponibles para la venta.

= Promocionar la marca UTKANA a través de estrategias de
marketing, considerado las tendencias actuales tecnoldgicas para
potenciar el conocimiento automotriz.

= Socializar los resultados del proyecto integrador de Carrera
obtenidos mediante una exposicion ante los estudiantes y
consejo académico superior del ISTS y asi demostrar el trabajo
desarrollado durante el periodo académico.

Resultados

Los estudiantes de la Carrera de Mecanica Automotriz
demostraron poseer sdélidos conocimientos y habilidades tanto tedricas
como practicas al crear, producir y comercializar productos artesanales
a partir de residuos automotrices generados diariamente. Esto evidencia
la creatividad e innovacion de los estudiantes, quienes han mostrado
su capacidad para emprender proyectos basados en el aprendizaje
adquirido.

El uso de las ultimas tendencias tecnolégicas, como las redes
sociales, el marketing de contenidos y la optimizacion para dispositivos
moviles, fue clave para alcanzar un amplio publico objetivo y maximizar
el impacto en el mercado.

En conclusion, el proyecto integrador del periodo académico de
abril — agosto 2024 fue planificado y ejecutado con éxito, arrojando
resultados positivos. De la inversion inicial de $1.00 realizada por los
estudiantes, se logré generar una ganancia superior al 150%.
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Tabla 1
Presupuesto del proyecto
INVERSION
Capital tomado del periodo Abril - Agosto 2024
163 Participacion de estudiantes en el proyecto integrador
Cuota por estudiante $1,00
TOTAL DE INVERSION $163,00
INGRESOS
UNIDADES PRODUCTO VALOR UNI. TOTAL
45 Llaveros de bujia $2,00 $90,00
120 Llaveros 3D $2,50 $300,00
TOTAL DE INGRESOS $390,00
EGRESOS
Tipo de LOCAL Nro Factura Valor Total
comprobante
. 002002-
Factura La costurita 000000519 $38,20
. . 001-002-
Factura Mi ferreteria 000051712 $3,21
. 001-100-
Factura Pila Car 000000055 $87,50
.y . 001-001-
Nota de venta Relojeria Suiza 0001255 $18,00
TOTAL DE GASTOS $ 146,91

Nota: En la tabla se muestra la informacion correspondiente a la proyeccion presupuestaria
del proyecto integrador para el periodo académico abril - agosto 2024

Testimonio

“Serpartedeeste proyectohasidounaexperienciaverdaderamente
enriquecedora. Desde la fase inicial de disefio hasta la venta final, pude
poner en practica de manera efectiva todo lo aprendido en la carrera de
Mecanica Automotriz, combinando creatividad y conocimiento técnico.
Trabajar en equipo con mis companeros y recibir el apoyo constante de
nuestros profesores no solo reforzé mi confilanza en mis capacidades,
sino que también me impulsé a desarrollar un espiritu emprendedor. Ver
la aceptaciony el entusiasmo que nuestros llaveros reciclados generaron
en la comunidad de Loja fue sumamente gratificante. Este proyecto
me ensefié valiosas lecciones sobre sostenibilidad y responsabilidad
social, y me dejé claro que como estudiantes tenemos el poder de hacer
una diferencia significativa en nuestra comunidad. jUna experiencia que
llevaré conmigo con orgullo y aprecio!” (David Cuenca).
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EVIDENCIAS FOTOGRAFICAS
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SEGURIDAD Y PREVENCION
DE RIESGOS LABORALES
TECNOLOGIA SUPERIOR

PROYECTO

STACS, PARA, PIENSA Y ACTUA SEGURO

Prevencion y AccionG: Curso Prevencion y Accion Capacitacion Integral
para la sequridad Laboral y Manejo de Emergencias STACS Para, piensa y
actua seguro

SradCSsS

Resumen

Los cursos de Prevencion y Accion para la Seguridad Laboral
y Manejo de Emergencias son fundamentales para asegurar un
ambiente de trabajo seguro y preparar a los empleados para responder
adecuadamente ante situaciones de emergencia, la importancia radica
en reduccién de riesgos ya que ensefan a identificar y mitigar riesgos
en el lugar de trabajo, disminuyendo la probabilidad de accidentes, el
cumplimiento legal el cual ayudan a las empresas a cumplir con las
normativasy regulaciones de seguridad laboral, y la capacitacién Integral
que proporcionan una formacién exhaustiva en practicas de seguridad,
en el manejo adecuado de equipos.

Estudio de mercado

Mediante el estudio de mercado realizado a la ciudadania
se determind el costo de los cursos de Prevencion y Accién para la
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Seguridad Laboral y Manejo de Emergencias bajo la marca “STACS”, el
precio de venta al publico depende principalmente del tiempo invertido
en preparacion de material, se consider6 para los costos los gastos
materiales y el valor de hora trabajada; una vez analizado el estado
economico del proyecto, se devolvera a los estudiantes los valores
de acuerdo a la venta de los cursos segun la inversion inicial y horas
trabajadas, la utilidad del 50% por la venta de cursos.

Figura 1.

Punto de equilibrio y comercializacion por cursos.

Unidades % Utilidad PVP Utilidad
1,00 72% 20 14,48

% Utilidad del producto
40 60

Aan “A NN

Nota: Imagen punto de equilibrio del curso de capacitacion, equipo docente tecnologia SPRL
2024,

Metodologia

Para la ejecucion del proyecto nos basamos en el método
fenomenoldgico, para el cual se realizé un estudio de mercado mediante
encuestas para conocer las necesidades y preferencias del cliente, para
la parte investigativa utilizamos el método hermenéutico, basandonos
en trabajos ya realizados y recomendaciones de Capacitacion Integral
y Formacién Completa que proporcionan una formacion exhaustiva
en practicas de seguridad, desde el uso correcto de equipos hasta
procedimientos de evacuacion, y el practico proyectual en el cual se
desarrollo el curso aseguran que los clientes estén al tanto de las ultimas
técnicas y normativas en seguridad laboral , hasta llegar a su promocion,
comercializacién, finalizando con la socializacion del proyecto a los
estudiantes y autoridades de la institucion.

Objetivo Especificos

= Realizar un estudio de mercado y desarrollar una estrategia de
venta para los cursos de primeros auxilios, manejo de extintores
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y manejo de sustancias quimicas peligrosas, recopilando
informacién a través de encuestas, para comprender las
necesidades del mercado y las expectativas del publico objetivo.

= Incrementar el conocimiento y las habilidades practicas de la
poblacion en primeros auxilios, manejo de extintores y sustancias
quimicas peligrosas, desarrollando cursos actualizados, con
metodologias participativas, para que las personas actiuen con
eficacia en emergencias.

= Evaluar la satisfaccién de los participantes en los cursos de
primeros auxilios, manejo de extintores y manejo de sustancias
quimicas peligrosas, mediante la aplicacion de encuestas
de satisfaccion con la finalidad de fortalecer la imagen y el
posicionamiento de los cursos en el mercado.

= Socializar a los estudiantes y autoridades los objetivos logrados,
mediante resultados cuantitativos y cualitativos en el desarrollo
del proyecto integrador, para demostrar que los estudiantes de
Seguridad y Prevencion de Riesgos Laborales estan en capacidad
de producir, bienes y servicios a partir de la formacién académica.

Para la realizacion del proyecto se comercializaron de los cursos
de capacitacion integral ideada por los estudiantes de la Tecnologia
Superior de Seguridad y Prevencion de Riesgos Laborales, las mismas
que a través de una campanfa publicitaria en las redes sociales, se logré
comercializar el 100%, para conocer el impacto que causé el curso,
se realizd una encuesta, la misma estuvo constituida por 6 preguntas
con una escala cualitativa de calidad del producto, presentacion,
importancia, utilidad del curso,demandadel cursoy precio, el 100% de los
encuestados estan de acuerdo con el servicio, logrando demostrar que
los estudiantes estan en la capacidad de producir servicios, aplicando
los diversos conocimientos adquiridos en las aulas, es importante tomar
en consideracion la difusion publicitaria para que la comercializacion
del producto tenga un mayor alcance e impacto en la comunidad, y asi
sobrepasar las expectativas de éxito planteadas al inicio del proyecto
integrador.
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Figura 2.

Detalle de venta y utilidad del producto

Seguridad y Prevencion de Riesgos Laborales

Presupuesto proyecto integrador “’Prevencion y Accion”: Capacitacion Integral para la
seguridad Laboral y Manejo de Emergencias “STACS” Para, piensa y actla seguro’
ABRIL-SEPTIEMBRE 2024

INGRESOS

Ingresos capital inicial $10 por 36estudiante 360,00
Capital fijo inicial $ 360,00

INGRESOS DE VENTA POR PROYECTO PERIODO ABRIL - AGOSTO 2023

Cantidad Detalle VaI_or . Valor Total
Unitario
85 Cursos 20,00 1700,00
Ingresos por ventas $1.700,00

TOTAL INGRESOS= Capital fijo inicial + Ingreso por

ventas $2.090,00
EGRESOS

Cantidad Detalle Total

1 Caja botiquin 12,60

1 Impresion certificados 47,95

1 Insumos médicos 17,38

1 Plasticos 3,90

1 Caja amplificadora 149,99

1 Bateria alcalina 347

1 tamales con café 45,00

1 Insumos médicos 15,00

1 Extintores PQSy CO2 88,00

1 impresiones proyecto 25,00

1 Socializacion 60,00

TOTAL EGRESOS 468,29

Concepto Cantidad \Li?lli?a:rio Total Detalle

Ingresos
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Aport_es de 36 10 $360.00 Apo_rtg inicial de cada

estudiantes participante

Ventadecursos 85 20 $170000  'Mgresos porlaventade
cada curso

Total ingresos $2.060,00

Gastos

RECUISOS DAra Fondo para actividades

ursos p 1 85,71 $ 85,71 de socializacion y

socializacion
entrega final de proyecto

Matlerlgles . 383.29 $ 38329 Compra de materiales

didacticos para el curso

Total gastos $ 469,00

Utilidad neta §$1.501,00  cananciafinal del
proyecto

Utilidad por S,

estudiante que $14,48 les_tr|bu0|on dela

- utilidad
vendié por cursos
: Unidades %Utilidad __PVP___Utilidad
1,00 72% 20 14,48

% Utilidad del producto
40 60

VY

Nota. El costo unitario de comercializacion de venta al publico fue de $ 20.00

Transversalidad

Para el proyecto se ha considerado necesario el apoyo y
asesoramiento de latecnologia superior en Administracion Financiera en
temas de emprendimiento, prestando ayuda en el estudio de mercado,
mismo que se realizé dentro de la ciudad de la Loja para conocer la
aceptacion del servicio, y, el analisis financiero que sirvié para conocer la
rentabilidad y utilidad de la venta de las cursos de capacitacién, también
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se requirio la ayuda de la tecnologia superior de disefio grafico para el
marketing del curso y la importancia de adquirir conocimiento sobre la
capacitacionintegral parala seguridad laboral y manejo de emergencias.

Testimonio del estudiante lider del proyecto

La innovacion como parte sustancial de la tecnologia nos llevo a
crear proyectos que aporten a la sociedad, es por ello que después de
aplicar un estudio de mercado a la poblacion acerca de la importancia
del curso de capacitacidén, aplicamos un proyecto no solo con
conocimientostedricos, sinotambiénlo llevamos a un escenario practico
donde contribuimos al impartir destrezas y aprendizajes a las personas
mediante soluciones transformadoras y asi mismo dejandonos un
emprendimiento nuevo para cualquiera de los participantes. Finalmente,
en lo personal me permitié desenvolverme de mejor manera en el Iéxico
y explicacidn en la socializacién del curso.
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EVIDENCIAS FOTOGRAFICAS
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m TALENTO HUMANO
TECNOLOGIA SUPERIOR

PROYECTO

Promover la salud mental del individuo a través de talleres de
psicoeducativos especializadas que contribuyan a la estabilidad
emocional para disminuir los estados de ansiedad y depresion causados
por el estrés del dia a dia

-_.h
o = Ll
"B ERUIL

Resumen:

La TS. en Gestion del Talento Humano fomenta la inicia de
emprendimiento basada en la comercializacion de productos y servicios
orientados al bienestar emocional, ofreciendo a la sociedad una gama
de alternativas que satisfagan sus necesidades y aportan beneficios
significativos al ambito laboral. Es por ello, que nuestra empresa
UNIGESTH en esta oportunidad presenta el proyecto “EquilibraTE -
Salud emocional, la clave de tu bienestar” que ofrece una solucién
innovadora para la salud mental a través de talleres psicoeducativos
especializados, enfocados a disminuir la ansiedad, depresion y burnout
laboral lo que provoca desestabilidad emocional y afecta directamente
en el rendimiento laboral. EquilibraTE no solo aborda problemas
emocionales, sino que también previene futuros desequilibrios con lo
que contribuye a un buen estado fisico y mental y con ello promueve a
una sociedad mas saludable.
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Estudio de Mercado

El servicio ofertado por la carrera de Gestion del Talento Humano
EquilibraTE - talleres psicoeducativos tienen como objetivo mejorar
la salud mental y con ello la productividad y el bienestar laboral de
los colaboradores mediante talleres que ofrecen una experiencia
enriquecedora. Estos talleres estan disefiados para fortalecer la
estabilidad emocional, mitigar el estrés laboral y prevenir la ansiedad
y depresidn, potenciando asi el desempefio laboral y promoviendo una
salud mental integral en un ambiente de trabajo mas positivo y eficiente

¢ Considera que los temas de salud mental y ¢ Estaria interesado en asistir a talleres
bienestar emocional son importantes en su vida?  psicoeducativos?

‘ Si, son muy importantes
‘ Si, definitivamente

. Tal vez

‘ No, no estoy imnteresado

. Son importantes, pero no una prioridad
@ Nolos considero importantes

. No estoy seguro/a

Metodologia:

Los métodos de investigacion aplicados en el desarrollo del
presente proyecto facilitaron la identificacion y comprension de las
necesidades y las posibles soluciones que contribuiran a posicionar
nuestro servicio en el mercado local y nacional.

A continuacion, se detallan los métodos utilizados:

Se empleé el método fenomenoldgico para la aproximacion,
observacion y descripcion de la recopilacion de datos de la poblacion
objeto de estudio a nivel nacional. Este enfoque permitié obtener
informacion precisa y, en consecuencia, desarrollar soluciones
fundamentadas como la creaciéon de los talleres psicoeducativos
“EquilibraTE - Salud emocional, la clave de tu bienestar”. EIl método
hermenéutico, permitié el uso de informacioén investigativa de diferentes
fuentes bibliograficas para desarrollar un marco tedrico que enfatice la
importancia de la salud mental y el bienestar emocional, facilitando una
comprension contextualizada y reflexiva. Finalmente, el método practico
proyectual permitio realizar la propuesta de accion, en donde se plasmé
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cada una de las fases y sus diferentes procedimientos, permitiendo asi
desarrollar la fase de comercializacién en donde se empled diversas
herramientas tecnoldgicas para ampliar el alcance y lograr una mayor
cobertura en distintas regiones del pais.

Objetivos Especificos:

= Determinar el target para EquilibraTE... salud emocional la clave
de TU bienestar a través de un estudio de mercado que nos
permita aplicar estrategias de marketing digital para la oferta del
servicio de talleres psicoeducativos que contribuyan a mejorar el
rendimiento de los colaboradores de una organizacién.

» Capacitar a los estudiantes involucrados en la ejecucion del
proyecto integrador a través de un taller de salud emocional y
bienestar mental que promuevan la oferta de nuestro servicio
para que puedan solventar profesionalmente la comercializacion,
generando asi la aceptacion del servicio en el mercado.

=  Proponer canales de promocion, comercializacion y venta online a
través del andlisis de alternativas que faciliten la venta del servicio
y con ello ampliar el mercado de la empresa UNIGESTH.

= Ofertar el servicio EquilibraTE... salud emocional la clave de TU
bienestar con una marca, eslogan y filosofia que impacte y se
posicione en el mercado de salud integral para que con ello se
fortalezca la oferta de la empresa.

=  Elaborar un plan de marketing digital a través del uso de nuevas
plataformas digitales aplicando estrategias que contribuyan a
posicionar a EquilibraTE... salud emocional la clave de TU bienestar
como una alternativa de salud mental y emocional para mejorar la
energia y desempeno de los individuos en sus diferentes ambitos.

= Socializar los resultados obtenidos de la comercializacion del
servicio EquilibraTE... salud emocional la clave de TU bienestar
aplicados en el area de Talento Humano que promuevan la
rentabilidad de los colaboradores de una organizacién.
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Resultados destacados.

Los estudiantes de la carrera de Gestiéon de Talento Humano
desempefaron un papel central en el desarrollo del proyecto,
participando en un ejercicio practico que permitié la aplicacion directa
de sus conocimientos; facilitando el fortalecimiento y la ampliacion de
las habilidades y competencias especificas de su perfil profesional.
En relacién con la comercializacion de “EquilibraTE - Salud emocional,
la clave de tu bienestar”, se puso en evidencia la excelente acogida
de los talleres psicoeducativos logrando alcanzar una venta de 156
talleres distribuidos en talleres de ansiedad, depresion y bornout
laboral, superando asi las expectativas y obteniendo éxito rotundo en el
cumplimiento de las metas iniciales de nuestro proyecto.

Valores de ventas

DETALLE V/. UNIT. CANT. V/. TOTAL
EquilibraTE

Salud emocional, la clave  $8,00 156 $1248,00
de tu bienestar

TOTALDE INGRESOS $1248,00

Transversalidad.

La transversalidad permite coordinar y trabajar conjuntamente
con las carreras del ISTS y aportar al cumplimiento de los objetivos del
proyecto en relacion con las fortalezas de cada carrera involucrada en
el mismo. Considerando las areas del conocimiento de cada carrera se
trabajé de la siguiente manera:

= Transversalidad interna recibida: se llevd a cabo con la carrera
de Desarrollo de Software en lo referente a “Digitalizacion de
registros, disefio y envio de certificados de participacion” bajo la
responsabilidad delaMgs. PatriciaSanmartinquien conjuntamente
con los estudiantes de nuestra carrera desarrollaron procesos de
innovacion tecnolégica que facilitaron cada uno de los procesos.

= Transversalidad externa recibida: se llevo a cabo con la Fundacion
AQUA, con la cual, a través de sus profesionales en la rama de
la psicologia contribuyeron a la ejecucion del presente proyecto
integrador, mediante los talleres psicoeducativos que se brindaron
a las personas que confiaron en el presente proyecto.
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Testimonio del estudiante lider del proyecto.

El proyecto integrador ejecutado en el ciclo académico abril -
agosto 2024 como estudiantes nos llena de satisfacciéon ya que nos
permitio relacionar temas de bienestar emocional con el desempefio
profesional y la productividad en una empresa; ademas como ejecutores
nos permitié conocertodo el proceso de desarrollo deunaideadenegocio
en donde los docentes nos preparan para la generacion de alternativas,
estrategias y actividades propias de nuestra profesion. Evidenciamos
y pusimos en practica todo lo aprendido en nuestras aulas, ademas
aportamos a la colectividad a mejorar su estado emocional de manera
directa disminuyendo efectos negativos que pueden danar el ambiente
laboral, en cuanto a la comercializacion y distribucion de este servicio
se pudo trabajar con todos los estudiantes de la carrera que residen en
todo el Ecuador, participando activamente y fortaleciendo la formaciony
conocimientos relacionados a emprendimiento. Srta. Gabriela Quishpe
Donoso.

63

PROYECTO. KALIKAI.



PROYECTO. KALIKAI

.I i i MAEarRiE: ChU i S
O O B COpOCkdoceds v

Malhastic por ol ogatomicnto fisco
Spmantel provecn una

pcin did gsings igiporal

 {PODEMOS GONTROLAR NUEGTRA

NN\ ANSIEDADY

penvenicy g
Y
pridas i bk, w2 ':':’l-':.%_-'-l','-?-f':'- o iron = 0

al Rk Y

N | . o




PROYECTOS
INTEGRADORES
SUDAMERICANO

SEDE MACHALA

g‘ MUSUKIAM

-.65«/51#4/ amxwz &é Wvéilf




8 2% F 0 &S S RSP RSP
L B B I - B BN R R O BN
SR EF 0 NSRS PSR E e AR DR SRS
S0 8 FEESE R FES SRR AR AP E DR

0 582 PP S EFERNERE RSP R AR PR S
YN ESER R AT A R A BRI RE S BB
LN B B BN N DR R B R BN B BN RN B BN ORE OB O B O B RE B RN BN AN B O BB RN U O RN O R BRI TR

I R R A A I R R I I I I
N I N N N N I I I I R I I I I I I I I I I
B &SRS SAS NSRS ARN AR ED AP E RS AE DA ERE RS s AR
LR B B B B B B B R B B R N B N N R R R A B R O L
A I A A R A A R R R
SALESSEA RSN S R U A ER RN LR EEREESEERLEEESEEEEE RSB ]
L SRS R AN SN ES AR RN RS B R SR AR N ER e e
R I I I A R R I I R R e I N I




m TALENTO HUMANO
TECNOLOGIA SUPERIOR

PROYECTO

“AHORRITO”

Desarrollo de emprendimientos sostenibles para el crecimiento
académico y economico de los estudiantes de la Tecnologia en
Administracion Financiera — Gestion del Talento Humano

®
AR

'
»
AHORRITO

TR DOl
B AR ARY

Resumen

Segun los especialistas en materia econdémica consideran que
el origen del término “emprendimiento” no es nuevo, ya que Richard
Cantillon en el ano 1732, expone que el emprendimiento es la decision
de las personas para intermediar de distintas maneras, tomandose en
cuenta cierta incertidumbre desde el punto de vista econdmico, al crear
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un nuevo negocio; han sido muchos autores como este, los que han
aportado con su conocimiento para determinar el comportamiento de
las personas que emprenden, dando a notar que el emprendedor es
un individuo, que actua cada vez mas como un factor de cambio y un
importante aporte para el desarrollo de la economia de las naciones.

Estudio de Mercado

Se utilizaron varias técnicas de recoleccién de informacion donde
a través de encuestas que se recolect6 informacion para diagnosticar el
nivel de aceptabilidad y satisfaccion que poseen los demandantes del
Kit Ahorrito. Se aplicé un estudio de mercado a la ciudadania de Machala
para identificar gustos y preferencias en la adquisicion de alcancias.

Figura 2
¢El precio de la alcancia fue adecuado?

100%

76%

24%

J 0 0/0

PASTICO CERAMICA Sl NO

Metodologia

Se realizaron analisis cualitativos y cuantitativos a los resultados
obtenidos de las encuestas aplicadas, permitiendo conocer los gustos
y preferencias de la ciudadania machalefia, ademas con la recopilacién
bibliografica se sustent6 teéricamente el proyecto. La parte cualitativa
no experimental se conocidé con los resultados finales a través de
calculos matematicos analizando datos como la utilidad obtenida en la
venta del producto ofertado en el proyecto desarrollado.
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Objetivos Especificos

= Desarrollar competencias emprendedoras en los estudiantes
de formacion tecnoldgica, fomentando la creacidn y gestion de
proyectos innovadores que respondan a las necesidades del
mercado.

= Elaborar y vender el kit AHORRITO, involucrando a estudiantes y
docentes, con el objetivo de ofrecer al mercado un producto de
alta calidad.

»  Difundirlosresultados econdmicosy los procesos implementados
en el proyecto integrador mediante medios de amplia cobertura
social, con el fin de proporcionar informacion académica relevante
y ponerla a disposicion de la comunidad sudamericana.

Resultados destacados

Se aplicé un proceso administrativo y financiero en la elaboracion del Kit AHORRI-
TO, lo cual permitié a los estudiantes plasmas los conocimientos adquiridos en clase
en el desarrollo practico del proyecto, se calculd la relacion beneficio costo en los
productos comercializados, ademas cada alumno desarrollé un pensamiento critico
al analizar y evaluar diferentes perspectivas y soluciones de cada uno de los proyectos
realizados

Unidades producidas Precio de venta unitario Total de ventas  Utilidad
33 $5,00 $165,00 $66,00

Transversalidad

La transversalidad entre carreras hace referencia a la integracion
y colaboracion entre diferentes disciplinas o areas de estudio en la
educacioén superior, esta practica busca romper los limites tradicionales
entre las carreras académicas, permitiendo que los estudiantes y
profesores trabajen de manera conjunta en temas o proyectos que
requieren una perspectiva multidisciplinaria, en el presente semestre, se
contd con el apoyo de la Carrera de Disefno Grafico para el marketing
y disefio de imagenes publicitarias brindando a los demandantes
productos visuales de calidad.
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Testimonio Estudiante Lider del Proyecto

El desarrollo del Kit Ahorrito como proyecto integrador, permitio
el desarrollo de habilidades y destrezas para enfrentar situaciones y
desafios en nuestra vida profesional, brindandonos una experiencia
valiosaquetrasciende el aula,ademas nuestros docentes proporcionaron
una experiencia practica valiosa que complementa la teoria académica
que recibimos en nuestras clasesy se desarroll6 el espiritu emprendedor
en cada uno de nosotros, demostrandonos que somos capaces de
generar una idea de negocio y en un futuro tener una propia empresa
y asi contribuir al dinamismo de la economia en nuestra ciudad y pais.
Ashley Gonzalez.
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: ELECTRONICA
TECNOLOGIA SUPERIOR
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E ; l-B DESARROLLO DE SOFTWARE
CIBER SEGURIDAD TECNOLOGIA SUPERIOR
TECNOLOGIA SUPERIOR

PROYECTO

CLEAN SOFT

Startups en la Innovacion Tecnoldgica

@ CleanSoft

Resumen

CleanSoft, un kit disefiado para el mantenimiento preventivo
de equipos informaticos. Este proyecto integrador, liderado por
estudiantes de desarrollo de software, ciberseguridad y electronica,
aplicé metodologias de andlisis de mercado, técnicas fenomenoldgicas
y proyectuales. CleanSoft se cre6 para satisfacer una necesidad real
del mercado, identificada a través de encuestas, y ofrecer soluciones
efectivas que prolonguen la vida util de los dispositivos y optimicen
su rendimiento. El proyecto fomentd la innovacion, la colaboracion
interdisciplinaria con carreras como disefio grafico y administracion
financiera, y el aprendizaje practico mediante la construcciéon y
comercializacién del producto. Ademas, fortaleci6 competencias
técnicas, analiticas y de trabajo en equipo, vinculando la academia
con el mercado laboral. Este proyecto no solo impulsa el ecosistema
de emprendimiento local, sino que también promueve un enfoque
sostenible y socialmente responsable en la gestion tecnolégica.
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Materiales Y Métodos

En la presente investigacion se empled un disefio metodoldgico
que combina enfoques cualitativos y cuantitativos, basado en los
resultados de un estudio de mercado realizado en la poblacion
de Machala. El enfoque cualitativo contribuyé a la recoleccion de
informacion bibliografica, asicomo ala elaboracidn, aplicaciony analisis
de pre-encuestas de aceptacion y pos-encuestas de satisfaccion, todas
ellas realizadas de manera digital utilizando herramientas tecnoldgicas.
En la fase de comercializacion y venta del producto final, se aplicé el
método cuantitativo para analizar los resultados en términos monetarios,
evaluando las utilidades post-venta del producto ofrecido a través de
calculos matematicos.

@ CleanSoft
Tabla 1.

Costos de Inversion para el proyecto

N° Productos P. Unitario Precio Total
1 Isopos + fundas 7,01 7,01

2 Brocha 0,28 16,8

3 Frasco plastico 04 24

4 Tela 3,5 3,5

5 Caja destornilladores 1,69 101,4

6 Galones de alcohol 17,5 17,5

7 Agua destilada 4 4

8 Fragancia 5 5

9 Cajas de carton 1,5 90

TOTAL $269,21

Nota. Esta tabla muestra el total de inversion para la construccion de los kits.
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Figura. 1
Ventas e Inversion del Kit de Limpieza

VENTAS E INVERSION

435,00
£30,00
£35,00
£20.00
515,00
£10,00

45,00

S 00
IBERSION TOTAL EN VENTAS UTILEDAD

Nota. Esta imagen muestra la inversion realizada por los alumnos, el total en ventas y la
utilidad obtenida del kit

Aporte a la investigacion, innovacion y absorcion

La investigacion del proyecto CleanSoft fomentd la innovacion
y el aprendizaje practico al desarrollar un kit de limpieza para equipos
informaticos. Este producto satisface una necesidad real identificada
mediante estudios de mercado, ofreciendo soluciones efectivas para
el mantenimiento preventivo de dispositivos. El proyecto integrador
permitié a los estudiantes aplicar conocimientos tedricos en un entorno
practico, fortaleciendo habilidades técnicas, colaborativas y de analisis
financiero. Ademas, promovié la colaboracion interdisciplinaria entre
disefio grafico, administracion financiera y desarrollo de software.
CleanSoft no solo contribuyé a la formacién profesional, sino que
también fortalecié el ecosistema de emprendimiento local, conectando
la academia con el mercado.

Resultados
Los resultados del proyecto CleanSoft evidencian su éxito en
multiples areas. En primer lugar, se identificd una necesidad real en el

mercado a través de un estudio detallado que destacé la importancia
del mantenimiento preventivo de equipos informaticos. El desarrollo
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del kit CleanSoft, disefiado para satisfacer esta demanda, resultd en un
producto funcional que optimiza el rendimiento y prolonga la vida util de
los dispositivos electrénicos.

La ejecucion del proyecto integrador permitié a los estudiantes
aplicar conocimientos teéricos en un entorno practico, desarrollando
competencias técnicas, analiticas y de trabajo en equipo. Ademas,
la colaboracién interdisciplinaria con carreras como disefo grafico
y administracion financiera enriquecié el proceso, fomentando la
innovacion y el aprendizaje colectivo.

La comercializacién del kit no solo generd un impacto econémico
positivo, sino que también promovio el emprendimiento local y fortalecié
el vinculo entre la academia y el mercado laboral. CleanSoft demostro
ser una solucién viable y eficiente, validando su propuesta de valor a
través de encuestas y retroalimentacion del publico objetivo.

Finalmente, este proyecto destacé la importancia de un enfoque
sostenible y socialmente responsable en la gestion tecnoldgica,
posicionandose como un ejemplo de innovacidon que impulsa el
desarrollo educativo y econdmico en la region.
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DISENO GRAFICO

TECNOLOGIA SUPERIOR

PROYECTO

“AGENDA AMIGA”

Produccion de una agenda artesanal para el fortalecimiento académico
de los estudiantes de la carrera de Tecnologia Superior en Disefio Grafico.

_QQ%M
¥ ﬁH {H}

Resumen

Las agendas artesanales han resurgido en los ultimos afios como
una alternativa personalizada y estéticamente atractiva a las agendas
digitales y producidas en masa, por lo que la carrera

de Disefio Grafico plantea el proyecto integrador “Agenda Amiga”
que busca contribuir al desarrollo de una oferta de agendas mas diversas
y personalizadas en Machala, brindando a los estudiantes la oportunidad
unica de aplicar sus habilidades y conocimientos en un contexto real,
generar ganancias y promover el talento local; implementando un
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estudio de mercado que permita conocer los habitos y preferencias de
los consumidores locales para determinar el publico objetivo.

Estudio de Mercado

Se tomo como referencia la poblacién de estudiantes del Instituto
Superior Tecnoldgico Sudamericano de la Sede Machala que consta
de 205 matriculados en el periodo mayo —septiembre del 2024, para
el calculo de la muestra probabilistica de tipo aleatoria simple; para
el ejercicio académico se toma como muestra 100 estudiantes a los
cuales se les realiza la encuesta

Figura 1
Comprar una agenda artesanal
95%

5%

SI NO

Nota. La figura indica la decision de compra de la agenda artesanal de los encuestados.

Figura 2
Precio de la Agenda

75%

21%

4%

De 8 a 10 dolares De 11 a 13 délares De 14 a 16 dolares

Nota. La figura indica cuanto estarian dispuestos a pagar por la agenda los encuestados.
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Metodologia

Método fenomenoldgico: Permitié describir la experiencia vivida
con la produccion de agendas artesanales, identificando los fenédmenos
esenciales y las estructuras significativas que emergen de los datos
para delimitar la problematica de la presente investigacion, asi como
también el desarrollo de la marca “Agenda Amiga”.

Método Hermenéutico: Se interpretaron los datos a la luz de los
marcos tedricos de lahermenéutica, buscando comprender el significado
subjetivo de las agendas artesanales y los procesos de construccion de
sentido, compilando diversas fuentes bibliograficas tales como libros,
revistas, y documentos de sitios web que fueron la base tedrica del
proyecto.

Método Practico Proyectual: Estuvo presente en el analisis
de las practicas de disefo y elaboracién de las agendas artesanales,
identificando los elementos que las caracterizan y las potencialidades
para su desarrollo; también permitié realizar el informe econdmico,
calculando los costos y establecer el precio de venta de la agenda,
comercializacién y presentacion de resultados.

Objetivos Especificos

= Investigar las tendencias del mercado y la competencia para el
desarrollo de una agenda original haciendo uso de fuentes de
informacién primarias y secundarias.

= Disefiar una agenda original que refleje la creatividad y el talento
de los estudiantes de Disefio Grafico mediante el uso de software
especializado.

=  Producir agendas originales que cumplan con los estandares de
calidad establecidos por el mercado, mediante el uso de técnicas
artesanales tradicionales y modernas.

= Implementar estrategias de marketing y ventas efectivas para la
promocion y comercializacion de la agenda utilizando indicadores
de logro que permitan el cumplimiento de los objetivos.
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Resultados Destacados

A partir de las encuestas realizadas se pudo determinar la
segmentacion de mercado, estableciendo que el publiQco al que esta
dirigido el producto es relativamente joven, hombres y mujeres con
una edad comprendida entre 15 y 30 afios, bachilleres y estudiantes
universitarios con un poder adquisitivo modesto, son personas que si
estan dispuestos a comprar productos hechos de forma artesanal.

La investigacion también permitié conocer que el publico objetivo
estaria dispuesto a pagar un precio de venta entre ocho y diez dodlares,
lo cual sirvié para establecer que el precio de la agenda para venta seria
de diez ddlares, asi como también, a partir de esos datos saber cuales
serian los rangos de los costos de produccion del producto logrando
recuperar la inversion y obtener una ganancia. Los estudiantes pusieron
en practica sus conocimientos, mejorando sus habilidades de gestiony
produccion en la elaboracion de la agenda artesanal.

Tabla 1
Utilidad proyecto integrador

Costo Unitario % Utilidad Precio de Venta Unitario Utilidad por Producto

$ 4,45 55,50% $10,00 $555

Nota. La utilidad es calculada en relacién con el costo

Tabla 2

Resumen proyecto integrador

Unidades Precio de Venta
Producidas Unitario

48 S 10,00 S 480,00 S 266,27

Total de Ventas Utilidad

Nota. Resumen de la utilidad del proyecto integrador del semestre mayo — septiembre 2024
Transversalidad

El presente proyecto fue llevadoacabo porestudiantesdelacarrera
de TS Disefio Grafico del Instituto Superior Tecnologico Sudamericano
de la sede Machala, y no tuvo participacion de estudiantes de otras
carreras.
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Testimonio del Estudiante Lider del Proyecto

En el desarrollo del proyecto integrador Agenda Amiga cada
uno de los estudiantes pudimos aprender nuevas técnicas o mejorar
nuestras habilidades haciendo trabajos practicos durante la fabricacion
del producto, lo cual se sumoé a los conocimientos adquiridos durante
la formacién académica que hemos recibido en el ISTS. El proyecto
demostré que existe una demanda significativay una disposicién a pagar
un precio justo por productos de calidad y artesanales. Logramos crear
un producto que no solo satisface las necesidades de los compradores
de la agenda, sino que también complementa nuestro perfil profesional
al fomentar el pensamiento critico y creativo, trabajo en equipo, gestion
de tiempo y desarrollo de habilidades blandas. Heriberto Sanchez .
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PROYECTO

NURSING JMK.

Innovacion de productos y servicios enfocados en el desarrollo
emprendedor de los estudiantes del Instituto Superior Tecnoldgico
Sudamericano Sede Machala bajo la marca Nursing JMK.

Resumen

El proyecto integrador del Instituto Superior Tecnoldgico
Sudamericano, realizado entre mayo y septiembre del afio 2024, se
centré en desarrollar un alcohol gel antibacterial bajo la marca Nursing
JMK. Los estudiantes del Técnico Superior en Enfermeria participaron
activamente en la formulacién del producto, cumpliendo con normativas
sanitariasy asegurando su calidad. Se elaboré una guia informativa sobre
su uso adecuado y se llevd a cabo una campafa de concientizacion
para destacar la importancia del gel en la prevencion de enfermedades.
La iniciativa logré aumentar la aceptacion del producto y mejorar la
comprension de la higiene de manos en la comunidad.
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Estudio de Mercado - Resultados Cuantitativos y Cualitativos:

Elestudiode mercadoreveld quelamayoriade encuestados utilizan
alcohol gel ocasional o frecuentemente, y se sienten generalmente
satisfechos con su textura y aroma. El 48% considera el gel muy eficaz
para desinfectar las manos, mientras que solo un 7% reporto reacciones
adversas. El envase es visto como muy practico por el 46% de los
usuarios, y el 51% esta muy dispuesto a recomendar el producto. La
mayoria también considera que el gel es comparable o mejor que otros
productos similares, y el 94% cree que podria comercializarse a gran
escala. Ademas, el 93% encuentra el precio accesible.

Figura 1

¢ Con que frecuencia utilizas el alcohol gel fabricado por los estudiantes de enfer-
meria?

@ siempre
@ Frecuentemente

Ocasionalmente

@ \unca

Figura 2

¢ Crees que el alcohol gel fabricado por los estudiantes podria comercializarse a
gran escala?

® No

Metodologia

Para el desarrollo del proyecto integrador, se emplearon métodos
de investigacion cualitativos y cuantitativos. Inicialmente, se llevo a cabo
un estudio de mercado utilizando encuestas disefiadas para recopilar
datos sobre la aceptacion del alcohol gel. Estas encuestas incluyeron
preguntas sobre frecuencia de uso, satisfaccion con la textura y el olor
del producto, asi como su eficacia percibida. Paralelamente, se aplicaron
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métodos fenomenoldgicos para explorar las experiencias de los usuarios
con productos similares, permitiendo una comprension profunda de
sus necesidades y preferencias. Se utilizd el método hermenéutico
para interpretar la bibliografia relevante sobre la efectividad de los
desinfectantes para manos, proporcionando un marco teérico solido.
Finalmente, se implementaron técnicas practicas proyectuales en la
formulacion y produccién del gel, asegurando el cumplimiento de los
estandares de calidad y las regulaciones vigentes. Esta combinacion
de métodos permitié una evaluacion exhaustiva del producto desde
multiples perspectivas, garantizando su efectividad y adecuacién en el
mercado.

Objetivo General:

= Demostrar que los estudiantes del Instituto Superior Tecnoldgico
Sudamericano estan en condiciones de producir bienes vy
servicios a partir de la formaciéon humana académica, obtenida
en el curriculo oficial, esto con el fin de comercializar los mismos
para dar solucioén a los problemas laborales de su profesion

Objetivos Especificos

Desarrollar el alcohol gel antibacterial mediante la participacion
activa y continua de los estudiantes de la carrera de Técnico Superior
en Enfermeria del Instituto Superior Tecnolégico Sudamericano.

=  Elaborar un documento o guia informativa que evidencie el uso
adecuado y correcto del alcohol gel antibacterial.

= Concientizar a la poblacién en general sobre la importancia del
uso del alcohol gel antibacterial, asi como su empleo eficiente.

Resultados Destacados

El estudio de mercado del alcohol gel desarrollado por los estudiantes de la carrera de
Técnico Superior en Enfermeria revela una alta aceptacion del producto. La mayoria
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de los encuestados reporta una satisfaccion general positiva con la textura y el olor
del gel, destacando su eficacia en la desinfecciéon de manos. El 48% considera el gel
“muy eficaz’, y el 93% no ha experimentado reacciones adversas al usarlo. Ademas, el
51% de los usuarios estan “muy probables” de recomendar el producto a otras perso-
nas, lo que indica una sélida aprobacién y potencial de mercado. La accesibilidad del
precio de $2.00 es ampliamente aceptada por el 93% de los encuestados, facilitando
la viabilidad para la comercializacion a gran escala. La percepcion positiva del envase
y el conocimiento sobre los ingredientes también contribuyen al éxito general del

producto
Concepto Valor ()
Cuota cobrada para el proyecto (Inversién) 490,00
Ingreso por venta del proyecto integrador 490,00
Total de Ingresos (Inversion + Ventas) 980,00
Costos y gastos del proyecto 490,00
Devolucién de inversion a los estudiantes 490,00
Total Gastos Y Devolucién (Costos + Devolucion) 980,00
Sobrante de Transferencias (Total Ingresos - Total Gastos Y Devolucién): 0,00
Inversion de cada estudiante 5,00
Ganancia de cada estudiante 5,00
Valor devuelto a cada estudiante 10,00

Transversalidad

Durante el desarrollo del proyecto integrador sobre la elaboracion
de alcohol gel, se implementé transversalidad interna al colaborar
con la carrera de Técnico Superior en Enfermeria en la elaboracién y
comercializacién del producto, integrando conocimientos practicos y
tedricos de diferentes areas. Ademas, se recibio transversalidad externa
de otras carreras del Instituto, que contribuyeron con asesoramiento en
marketing, distribuciénylogistica, asicomo conapoyo en lainvestigacion
de mercado y desarrollo de materiales promocionales del producto. Esta
colaboraciéon multidisciplinaria enriquecié el proyecto, permitiendo una
implementacion mas completa y efectiva sobre el uso del alcohol gel en
la comunidad en general.

Testimonio del estudiante lider del proyecto

Como estudiante lider del proyecto de alcohol gel, he tenido la
oportunidad de experimentar el proceso completo de desarrollo y
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comercializacién de un producto real. Este proyecto no solo me permitio
aplicar los conocimientos adquiridos en la carrera de Técnico Superior
en Enfermeria, sino también en desarrollar habilidades clave en gestion
de proyectos, trabajo en equipo y comunicacion efectiva. Ver el impacto
positivo que nuestro producto tuvo en la comunidad me ha motivado a
continuar buscando soluciones innovadoras y a aplicar lo aprendido en
futuros proyectos. Estoy agradecida mucho por esta experiencia que ha
enriquecido mi formacién profesional y personal.
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g

~ W

Resumen:

El proyecto “Comercializaciéon de Galletas Artesanales: Un
Proyecto de Innovacion Gastronémica para impulsar el emprendimiento
en la Ciudad de Machala” se centré6 en la creacion y comercializacion de
galletas artesanales bajo la marca Crookies. A través de una estrategia
enfocada en la variedad, calidad sensorial y empaques atractivos, se
buscé satisfacer las demandas locales. El proyecto también tuvo un
enfoquesocialintegrador,promoviendo el emprendimiento gastronémico
en Machala. Los resultados muestran una alta aceptacion del producto,
con oportunidades de mejora en las caracteristicas sensoriales y la
visibilidad del impacto comunitario del emprendimiento.
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Estudio de Mercado - Resultados Cuantitativos y Cualitativos

El analisis muestra que el mercado objetivo para las galletas
“Crookies” se compone principalmente de jovenes adultos, en sumayoria
mujeres, con habitos de consumo semanal y una inclinacion hacia
empaques medianos con tres unidades. Los sabores mas atractivos
son los tradicionales, como chocochips y red velvet, con una preferencia
por galletas crujientes. El precio 6ptimo ronda entre 2 y 3 ddlares, y el
envase de plastico es el favorito. Ademas, los consumidores priorizan
ingredientes naturales y bajo contenido de azucar, lo que sugiere que las
galletas deben equilibrar sabor y salud para satisfacer sus expectativas.

Metodologia

En el proyecto “Crookie Galletas”, se aplicaron tres métodos de
investigacion clave:

Fenomenoldgico: Los estudiantes de Gastronomia realizaron
encuestas en Machala para obtener datos sobre preferencias de sabor,
precio y empaque. Esto permitio ajustar el producto a las necesidades
del mercado, asegurando su aceptacion.

Hermenéutico: Se recopilaron datos de fuentes bibliograficas y
sitios web para analizar la efectividad del producto y definir las areas
de mejora, contribuyendo al cumplimiento de los objetivos del proyecto.

Practico proyectual: Durante la ejecucion, se organizé a los
equipos para la elaboracidon de las galletas, supervisando el montaje,
etiquetado y almacenamiento, garantizando eficiencia en los procesos

Objetivos Especificos

= Capacitar a los estudiantes en Branding Gastrondmico para
fomentar en ellos las habilidades de comercializacion y espiritu
emprendedor.

= Planificar y ejecutar los procesos de logistica, pre-produccion,
produccion y comercializacion de las galletas artesanales,
empleando los conocimientos tedricos y practicos adquiridos por
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los estudiantes en el curriculo oficial de la carrera, para garantizar
un producto de calidad.

= Evaluar la satisfaccién de los clientes del proyecto integrador
mediante herramientas de recoleccion de informacion, para
valorar su pertinencia.

» Socializar los resultados del proyecto integrador del periodo
académico mayo — septiembre 2024 a los estudiantes de la T.S.
en Gastronomia, para transparentar la gestion de los recursos
utilizados.

Resultados destacados

El proyecto “Nursing JMK. “logré6 cumplir con las metas de
ventas propuestas, alcanzando el presupuesto estimado y obteniendo
una satisfaccion aceptable por parte de los consumidores. A través de
encuestas y analisis de mercado, se identificaron las preferencias de
sabor, tamafio de empaque y precio, lo que permitio ajustar el producto
para alinearse con las demandas del publico. La variedad de sabores
y la calidad de los ingredientes fueron bien recibidos, destacando
la aceptacion de sabores como choco avellana, red velvet y limén
craquelado. Ademas, el uso de empaques medianosy precios accesibles
contribuy6 al éxito comercial del producto. La organizacion del equipo
en la ejecucidn del proceso de produccion, etiquetado y distribucion fue
clave para garantizar eficiencia y calidad en la entrega final del producto,
asegurando un resultado positivo tanto en términos financieros como
de aceptacion del mercado.

< INGRESO
CANTIDAD DETALLE INVERSION POR VENTAS
11 Paquetes de Galletas S, 22200 S, 38850

artesanales “Coorkies”
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Transversalidad:

La T.S. en Gastronomia no realizo transversalidad a favor de otras
carreras pero si se beneficio de transversalidad por parte de la T.S.
Disefo Grafico.

CARRERA TEMA BENEFICIARIOS HORAS CAPACITADOR
Capacitacion  Estudiantes

TS. en .

o a estudiantes  de 2doy 3er ! .

Disefio ; 1 hora Lic. Efrén Romero
sobre el ciclode T.S. en

Grafico . .
branding Gastronomia

Para el desarrollo del proyecto integrador se trabajo con varias
empresas de manera externa que apoyaron al desarrollo del mismo
en varios aspectos como descuentos especiales en la compra de
materia prima y en logistica como la entrega de los productos al lugar
de produccién para garantizar un buen traslado evitando golpes u otros
danos que se pudieran presentar.

Nombre de Empresa Direccion VALOR

GALTOR. 18 de Noviembre, Loja S. 4597

DAULCOM. Av. 1Q de Agosto y Guabo S 3412
esquina. Machala

DISTRIBUIDORA SAN Calle Guabo y 9 de mayo, S 7555

FRANCISCO Machala ' '

Pichincha 813 entre Junin y S

PLASTIQUIMIA Tarqui, Machala

47,50

Testimonio del estudiante lider del proyecto:

El proyecto integrador ha sido una oportunidad excepcional para
poner en practica nuestras habilidades adquiridas en la carrera de
gastronomia. A través de la elaboracidén y comercializacién de galletas,
hemos podido experimentar de primera mano el desafio de combinar
creatividad, técnica culinaria y gestion empresarial.
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Este proyecto no solo nos permiti6 perfeccionar nuestras
destrezas en cocina, sino también aprender sobre la importancia de la
planificacion, la administracion de recursos y el trabajo colaborativo.
Cada etapa, desde la conceptualizacion del producto hasta su venta final,
nos ayudo a desarrollar competencias esenciales como el liderazgo, la
comunicacion efectivay latoma de decisiones bajo presion. En definitiva,
el proyecto ha sido una experiencia formativa que nos preparé para los
retos reales que enfrentaremos en el ambito profesional.
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