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01 Introduccion

En la ciudad de Loja, los actores principales de turismo local necesitan empoderarse de esta actividad ya que existe un
considerable margen de mejora, en este contexto la comunidad beneficiaria necesita desarrollar competencias a través de
diferentes herramientas investigativas, aptitudinales y tecnoldgicas para generar experiencias positivas en los visitantes y de esta
manera dinamizar la economia local por medio del turismo (Macas, 2023). ;i

El presente proyecto de vinculacidn busca solventar todos los desafios que enfrenta la comunidad a través de la pertinencia de las
competencias compartidas con la localidad; transformando de esta manera la economia, motivando a la ciudadania en general a
participar en experiencias turisticas, mejorando la experiencia gastronémica de los visitantes.

02 Objetivos

Alcanzar alta participacion de la comunidad durante los primeros 5
meses de la campaiia turistica “tas vuelvo” utilizando técnicas de
marketing, plataformas digitales y eventos de promocién para
maximizar el alcance de modo que permita llegar a una audiencia
total :

de al menos 2000 personas.

Involucrar la participacion de la Cimara de Turismo de Loja en las
iniciativas de la campafia “tas vuelvo” en al menos el 40% de
asistentes en los eventos y actividades promocionales con el fin de
dinamizar la actividad turistica local y el alcance de al menos 1000
personas. k

Implementar una iniciativa de promocién turistica a través de rutas
saludables, con el objetivo de fomentar la actividad fisica y destacar
los atractivos turisticos locales, brindando a los participantes una
experiencia enriquecedora que combine el ejercicio fisico con la
exploracién y apreciacién de nuestro hermoso entorno.

Generar espacios de crecimiento profesional al 100% de docentes y
estudiantes participantes del proyecto mediante la practica de la
investigacién, innovacién y vinculacién con la sociedad con el
propésito de fortalecer habilidades duras y blandas, asi como el
afianzamiento del perfil de egreso del estudiante.

Brindar seguimiento procesual y continuo, asi como evaluacién al
proyecto con el fin de detectar fortalezas y debilidades para
retroalimentar procesos que contribuyan al éxito de la planificacién
sobre todo para determinar cambios favorables para los
beneficiarios

04 Metodologia

Método Método

Fenomenldégico Proyectual

Campafia
Publicitaria

03 Desarroilo de proyecto

Fase 1: Planificar

Se llevaron a cabo estrategias que incluyeron investigacién de
campo, identificacién de recursos humanos adecuados, diagnéstico
de problemas, andlisis y seleccién de dreas de intervencidn, asi
como la socializaciéon de proyectos ejecutados y la generacién de
actas para mejorar los programas de vinculacién previos. Estas
acciones fueron fundamentales para establecer una base sélida y
efectiva para el desarrollo del proyecto.

Fase 2: Hacer

Se realizaron diversas acciones para involucrar activamente a
docentes y estudiantes en la intervencién en la entidad beneficiaria.
Esto incluyé la capacitacion de los profesores del ISTS en la
planificacién y ejecucién adecuadas de programas y proyectos de
vinculacién, asi como el desarrollo de una plantilla para la
planificacién de estos proyectos, que detallaba actividades,
cronogramas, responsabilidades y presupuesto. Ademds, se llevé a
cabo la planificacién’ detallada de los programas y proyectos de
vinculacidn, definiendo actividades, cronogramas,
responsabilidades y recursos necesarios.

Fase 3: Actuar

Se establecieron colaboraciones con la mesa de turismo de Loja.
Ademds, se. socializé6 el formato de planificacién con los
beneficiarios para su participacion en la ejecucién del proyecto. Se
llevaron a cabo actividades como la formulacién de encuestas, la
recopilacién de informacién bibliogrdfica, la aplicacién de
encuestas a través de Google Forms, y el andlisis de resultados.
También se realizaron investigaciones competitivas para analizar
estrategias de promocion, se establecié la visién y mensaje clave del
proyecto, se disefiaron bocetos y prototipos para la identidad
grafica, se digitalizaron propuestas y se elaboré un manual de uso
de elementos visuales para mantener una imagen de marca
coherente.
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