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Introduccion:

En respuesta al creciente interés en la narrativa digital y la preservacién de la cultura gastrondmica local, este proyecto lanzara una Guia de
Storytelling en el sitio web "Tas Vuelvo", dedicado a la herencia culinaria de Loja. Con el objetivo de compartir estas historias de manera
accesible y cautivadora, hemos decidido presentar la guia en un idioma extranjero, ampliando asi su alcance y fomentarido el didlogo
intercultural. A través de relatos, fotografias y recetas, invitamos a los turistas a descubrir la magia de la gastronomia lojana y sumergirse en
un viaje de tradicién, historia y pasion culinaria. jBienvenidos a Loja, donde cada plato narra una historia tinica!
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Objetivos: - Instrumentos:
En el marco de las fases I y II, se emplearon técnicas como la
Implementar la gufa storytelling de gastronomia en la Pagina encuesta y entrevistas a propietarios de restaurantes locales con el
Web “tas vuelvo” con la finalidad de promover interaccién, propésito de recopilar datos que proporcionen una comprensioén
seguimiento y alimentacién continua del segmento a partir de mas integral de la narrativa relacionada con la cultura gastrondmica
contenido atractivo resultante de historias y experiencias de un popular de Loja, como:
51gn1ﬁ(.:at1vo numero de consumidores de preferencia Facatsta: Fotraates
extranjeros.

Desarrollar destrezas investigativas, conocimientos, habilidades
técnicas en el idioma inglés y herramientas comunicativas en el
100% de docentes y estudiantes participantes en el proyecto para

for.talecer su perfil de egreso y contribucién social. Desa rrouo d el proyectO:

Brindar seguimiento procesual y continuo, asi como evaluaciéon 2

al proyecto con el fin de detectar fortalezas y debilidades para Fase 1: Planlﬁc'f‘r

retroalimentar procesos que contribuyan al éxito de la

planificacion, sobre todo para determinar cambios favorables Realizar un andlisis exhaustivo de las necesidades y
para los beneficiarios. problemas actuales de sectores estratégicos como: entidades

publicas, privadas y la comunidad.

Realizar el andlisis y seleccion de uno de los problemas més
relevantes de la comunidad para que el ISTS, pueda intervenir
mediante la ejecucién de proyectos de vinculacién

M etOdOIOgia 4 : " comunitarios.
. P Fase 2: Hacer

Desarrollar la planificacién del Formato de: programas y
proyectos de vinculacién con la sociedad correctamente
elaborado que incluya actividades, cronogramas,
responsabilidades y recursos necesarios para la ejecuciéon
| : del proyecto.

| i Levantar el cronograma de actividades en base a las 4 fases
planificadas en los proyectos de vinculacidn. ejecutar en
funcidn a los objetivos especificos.

Ejecutar en funcidn a los objetivos especificos.

Visitar establecimientos como restaurantes, mercados, para
la identificacion de la cultura gastronémica popular de Loja.

Interpretar, Detallar la
reflexionar, . ) informacion de
. . informacién
discutir los datos

Revisa y registra|

Fase 3: Actuar

Firmas de convenios o alianzas con actores estratégicos de
entidades publicas, privadas y la comunidad.

Levantamiento de formato para recoleccién de informacién.
Identificacién de la cultura gastronémica de Loja.

Seleccidn de los principales platos tipicos.

Recopilacién de informacién bibliografica.
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