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INNOVA dnd

mprende

GUARITO - CAJA DE AHORRO Y CREDITO
UNION ESTUDIANTIL

Desarrollo de emprendimientos sostenibles para el
crecimiento académico y economico de los estudiantes de
la Tecnologia en Administracion Financiera

Resumen

La marca INNOVA Y EMPRENDE presenta en el semestre octubre
2022 — febrero 2023 dos ideas de negocio innovadoras: Guarito (Li-
cor artesanal en el que lo estudiantes conocen el proceso de pro-
duccion y aplican un sistema de costos) y la Caja de Ahorro “Union
Estudiantil”, el objetivo de los proyectos es generar a través de la
academia emprendimientos que sean sostenibles y rentables en
el tiempo, mismos que responden a las necesidades de la ciuda-
dania determinadas en las encuestas aplicadas tanto de acepta-
cion y satisfaccion.




p ESTUDIO DE MERCADO

Para el cumplimiento de los objetivos del presente proyecto
primeramente se desarrollaron encuestas que se enfocaron
en recolectar informacion para diagnosticar el nivel de acep-
tabilidad que poseen los demandantes de los productos de
la marca “Innova y Emprende”, permitiendo determinar: gus-
tos, preferencias, necesidades y comportamiento de los con-
sumidores frente a las ideas de negocio planteadas. Se aplico
un estudio de mercado a la ciudadania de Loja teniendo una
muestra de 384 personas para el GUARITO (licor artesanal)
mientras que parala CAJA DE AHORRO al ser cerrada se tomo
como universo a toda la comunidad educativa del ISTS dando
una muestra de 200 encuestados, ambos estudios permitie-
ron determinar la demanda y oferta de los productos y servi-
cios colocados en el mercado, permitiendo el mejoramiento
en cada uno de los bienes y servicios comercializados.

43 %

Aguardiente Tequila Vino Vodka
(reposado)

Figura 1: Tipo de bebida que prefiere consumir
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Figura 2: Satisfaccion de Caja de Ahorro “Union Estudiantil”

) METODOLOGIA

Se utilizd un diseho metodoloégico de caracter cualitativo y
cuantitativo es decir mixto, en primer lugar se aplicé el mé-
todo cualitativo integral que aportd con la recoleccion bi-
bliografica, sustentacion empirica, elaboracion, aplicacion y
analisis de encuestas de aceptacion — satisfaccion, asi como
la comercializacion de los productos y servicios que oferta
la marca y comercializacion empleando estrategias publi-
citarias en redes sociales logrando llegar al publico objetivo
cubriendo las necesidades del mismo, en la fase de planifi-
cacion y venta de los bienes y servicios comercializados asi
como en la medicion de resultados tanto académicos como
monetarios fue prescindible la aplicacion de un disefo cuan-
titativo no experimental transversal para obtener resultados
aceptables en cuanto a volumen de ventas y margen de uti-
lidad planificados o presupuestados, cumpliendo todos los
objetivos planteados en este proyecto.
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Objetivo

Demostrar que los estudiantes del ISTS estan en condiciones de pro-
ducir bienes y servicios a partir de la formacion humana — académica,

obtenida en el curriculo oficial, esto con el fin de comercializar los mis-
mMos para dar solucion a los problemas laborales de su profesion.
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) RESULTADOS DESTACADOS

Se determind la aceptacion y satisfaccion de
los productos ofertados en la marca INNOVA
Y EMPRENDE mismos que permitieron su po-
sicionamiento en el mercado generando una
ventaja competitiva y comparativa en el sec-
tor. Los estudiantes adquirieron habilidades y
destrezas necesarias para iniciar el proceso ad-
ministrativo es decir una planificacion, direc-
cion y control brindando servicios de calidad,
con la capacidad de generar empresa y plas-
mar todos los conocimientos adquiridos en
las aulas llevando la teoria a la practica cum-

pliendo el modelo educativo del ISTS. Se im-
plementd un proceso administrativo, contable
y financiero en GUARITO vy la Caja de Ahorro
“UNION ESTUDIANTIL", mismos que sirvieron
para satisfacer la demanda generada en el
mercado superando la planificacion realizada
obteniendo mejores resultados académicos y
finalmente la presentacion de resultados me-
diante un pdster cientifico permitid sintetizar
la informacion generada en desarrollo del pro-
yecto integrador, con los resultados de mayor
importancia.

Listado de productos y servicios ofertados /(Costos en Délares y en Tasas )

Productos / Servicios Valor de . .
Nro S oductos Apertura $ Costo/pasivo Costo/Activo
1 |Depdsitos de ahorro 0 0,50
2 |Depdsitos a plazo fijo 20-100 8,5%
3 [Créditos de Consumo 20-100 0,25/%5
Ventas e inversion
Cantidad Detalle Valor Unitario Valor Total
26 INnversion $15.00 $390,00
130 Guaritos $ 5.00 $650,00
Total $1040,00

} TRANSVERSALIDAD

La diversidad de conocimientos (transversa-
lidad entre carreras) que posee el Instituto
Sudamericano dentro de su modelo educati-
vo, fue de suma importancia para el desarro-
llo 6ptimo del proyecto debido a que permi-
tid el mejoramiento de los productos que se
ofertaron el presente semestre, se contd con
el apoyo de la Carrera de Diseno Grafico para
la elaboracion de imagenes publicitarias y

material digital con el objetivo de desarrollar
una campana publicitaria de posicionamien-
to- de los productos y servicios de INNOVA
Y EMPRENDE brindando a los demandantes
productos de calidad; asi también se brindo
asesoria presupuestaria a la TS de Mecanica
Automotriz, Desarrollo de Software y Desarro-
llo Ambiental.
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Campana promocional
de espectativa para el
lanzamiento del proyecto
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Proceso de etiquetado de
producto

Presentacion del
trabajo realizado por los
estudiantes
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COSMIND

ECOSMIND

Elaboracion y comercializacion de jabones
ecologicos a base de aceite

Resumen

Mediante la fabricacion de jabones ecolégicos a base de aceite, se
busca satisfacer las necesidades de la poblacion ofreciéndoles di-
versos tipos de productos ecoldgicos, los cuales tienen como mate-
ria prima insumos naturales amigables con el ambiente, producto
desarrollado como una practica ambiental, tomando en cuenta la
seguridad y prevencion de accidentes en todas as fases de elabora-
cion, este proyecto tiene el proposito de brindar alternativas en el
uso de materiales sostenibles, de manera que podamos contribuir a
mantener un ambiente agradable y fomentando la economia circu-
lar, ademas de aportar con una idea de inversion, creativa e innova-
dora en nuestros estudiantes.




Mediante el estudio de mercado realizado a la ciudadania se deter-
mMind que el costo de los jabones ecoldgicos a base de aceite, bajo la
marca “ECOSMID” depende principalmente de materiales y mano de
obra para la fabricacion del producto, se ha considerado para los cos-
tos de produccion, los gastos materiales y el valor de hora trabajada;
una vez analizado el estado econdmico del proyecto, se devolvera a
los estudiantes los valores de acuerdo a la venta de los jabones segun
la inversion inicial de la compra de materia prima y horas trabajadas,
ademas del 47% de utilidad de cada producto.

Costos Fijos 260,85
Costos Variable Unitario 0,24
Precio de Venta Unitario 4,50
PE (Cajas) o1
PE (estudiante) 1

Férmula PE en Costos Fijos

Unidades Precio Ventas Uni. - Costo Variable Uni.

18




Ventas vs costo total

1.500,00
1.100,00
700,00
300,00
-100,00

o—v
41 51 61 91 121 151 181 211 241

—8— Ventas Costo Total

Para la ejecucion del proyecto nos basamos en el método fe-
nomenoldgico, para el cual se realizd el estudio de mercado
mediante encuestas para conocer las necesidades y preferen-
cias del consumidor, para la parte investigativa utilizamos el
método hermenéutico basandonos en trabajos ya realizados
en el que se decidio trabajar en la elaboracion de jabones, los
mMisMmo que tienen como base fundamental manteca y aceite,
recalcando que se puede trabajar con aceite, sin embargo, los
jabones elaborados con aceite reciclado no tiene la misma fun-
cionalidad que los jabones a base de aceite limpio, con la ayu-
da del método practico proyectual realizamos la elaboracion
de las jabones multiuso con un peso de 120g., esto implicd que
se dosifique la formulacion, la preparacion de lejia y posterior
mezcla para el acabado de los mismos; para llegar hasta su
comercializacion finalizando con la socializacion del proyecto a
los estudiantes y autoridades de la institucion

19




Objetivo

Demostrar que los estudiantes del ISTS estan en condiciones de producir,
bienesy servicios a partir de la formacion humana — académica obtenida

en el curriculo oficial, esto con el fin de comercializar los mismos, para dar
solucion a los problemas laborales de su profesion.
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B RESULTADOS DESTACADOS

Para la elaboracion del proyecto se elaboraron
115 cajas de jabones ecologicos, fabricadas por
los estudiantes de la tecnologia de Desarrollo
Ambiental y SPRL, las mismas que a través de
una campana publicitaria en las redes sociales,
se logré comercializar el 97%, para conocer el im-
pacto que causo los jabones al publico, se realizod
una encuesta, la misma estuvo constituida por 6
preguntas con una escala cualitativa de calidad
del producto, presentacion, diseho, utilidad del
producto, demanda del producto y precio, el

DETALLE UNITARIO PROYECTO JABONES ECOLOGICOS

Valor total Unldac.les Valor unitario
producidas
MPD $ 230,85 0,69
MOD $ 7,08 336 0,02
CIF $ 30,00 0,09
Por unidad
Precio de Margen de -
costo Utilidad PVP Utilidad
0,80 47% 1,50 0,70

Detalle de venta y utilidad del producto

100% de los encuestados estan de acuerdo con
elemprendimiento, logrando demostrar que los
estudiantes estan en la capacidad de producir
bienes y servicios sostenibles, aplicando los di-
versos conocimientos adquiridos en las aulas, es
importante tomar en consideracion la difusion
publicitaria para que la comercializacion del
producto tenga un mayor alcance e impacto en
la comunidad, y asi sobrepasar las expectativas
de éxito planteadas al inicio del proyecto.

Unidades
0,80

% Utilidad PVP

150

Utilidad
0,70

47%

% Utilidad del producto

40 60
20 ’ ‘ \80
47

Nota Imagen utilidad de la comercializacion jabones ecolégicos, equipo carrera gestion ambiental y SPRL 2023.

P} TRANSVERSALIDAD

Para el presente proyecto se ha considerado
necesario el apoyo y asesoramiento de la tec-
nologia superior en Administracion Financiera
en los temas de emprendimiento, como char-
las sobre la importancia de generacion de in-
gresos economicos y fuentes de empleo para
ayudar al dinamismo de la zona 7 vy el pals,

también prest6 ayuda en el estudio de merca-
do, mismo que se realizd dentro de la ciudad
de la Loja para conocer la aceptacion del pro-
ducto, vy, el analisis financiero que sirvid para
conocer la rentabilidad y utilidad de la venta
de los jabones ecologicos.
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El estudio de mercado resultd ser una parte esencial del proyecto en
el que se elaboro jabones ecoldgicos bajo la marca ECOSMIND, con-
cluyendo que el precio esta sujeto a insumos y mano de obra para la
elaboracion del producto, tanto que sin el presente estudio se corre el
riesgo de fracasar en la propuesta y sobre todo la inversion realizada
por nuestros estudiantes no tendria el retorno esperado.

Se concluye que se logro la saponificacion a partir de la homogeniza-
cion de una grasa (mezcla aceite y manteca) y el hidroxido de sodio,
obteniendo asi el glicerol, posterior a este proceso se formo el alcali
el cual neutraliza el acido graso para producir jaboén, lo cual implica
lograr el equilibrio entre muchas de sus caracteristicas, la dureza, la for-
macion de espuma, la limpieza, el aroma, la duracion, la cremosidad,
entre otras caracteristicas.

El impacto de satisfaccion generado por nuestro producto se eviden-
cio a través de una encuesta constituida por 6 preguntas con una es-
cala cuantitativa, concluyendo que el 100% de los encuestados esta de
acuerdo con el emprendimiento realizado.

Los objetivos del proyecto integrador se socializaron a las autoridades
y estudiantes, demostrando que los alumnos estan en la capacidad de
producir productos sostenibles y de calidad.

22






Proceso de elaboracion
de cada uno de los
jabones

Proceso de elaboracion
de cada uno de los
Jjabones
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Presentacioén Final
resultado final obtenido
luego de la elaboracion

Presentacion Final
resultado final obtenido
luego de la elaboracion
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AMACHAY

para tu equipamiento informatico.

RESUMEN

La Tecnologia en Desarrollo de Software forma parte de la oferta
académica del Instituto Superior Tecnoldgico Sudamericano, esta
carrera tiene como objetivo principal formar profesionales con al-
tos conocimientos en el dmbito tecnoldégico para solucionar pro-
blemas tangibles de la sociedad basandose en el perfil de salida
del estudiante en su ambito laboral una vez finalizada su carrera.

EL proyecto AMACHAY con su producto equipamiento informatico
da una vision general a los estudiantes involucrados sobre perspec-
tivas de desarrollo de software y también el uso de nuevas tecnolo-
gias como es la electronica digital; mediante equipamiento que es
de facil comprension y que les permitira ampliar sus horizontes en
el desarrollo profesional.




P ESTUDIO DE MERCADO

Resultados Cuantitativos y
Cualitativos

Siguiendo la formacion tecnologica de los estudiantes; se presen-
ta la alternativa de capacitacion mediante la utilizacion de he-
rramientas de software y kit AMACHAY; con el objetivo de poder
presentar el producto destinado en base al estudio de mercado
preliminar que se desarrolld por parte de los estudiantes. La forma
de recoleccion fue mediante formularios en linea y la aceptacion
necesaria se destino al publico comprendido entre edades de 15 a
60 anos. El publico que de forma mayoritaria tuvo aceptacion se
encuentra entre 15 y 20 anos; pese a que el estudio de mercado
mostro que el publico interesado estaba entre 21y 25 anos.

EDAD

35

31,67%

30

24.,44%

15-20  21-25 26-30 31-35 36-40 41-45 46-50 51-60

Figura 1 Frecuencias de las edades

Nota. Frecuencias de las edades del kit de hardware basico para programar, (TS
Desarrollo de Software, 2023)
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¢Cémo le gustaria conocer la informacién sobre el producto
AMACHAY, como Kit de hardware basico para aprender a
programar y electrénica basica?

OTRO

CORREO ELECTRONICO

TELEVISION

RADIO

REDES SOCIALES

0 20 40 60 80 100 120 140 160 180

- R . correo
redes sociales radio television P otro
electrénico

Frecuencia 147 14 19 43 29

Figura 2 Informacion de producto AMACHAY

Nota Respuesta sobre el curso de programacion aplicado a la poblacion, (TS
Desarrollo de Software, 2023)

} METODOLOGIA:

Método Fenomenoldgico: Hace referencia a los costos ini-
ciales de inversion del proyecto KH1 (Kit de hardware basico
para aprender a programar); también aporta al estudio de
mercado para determinar la poblacion con la que se involu-
crara el proyecto.

Método Hermenéutico: Se aplica a la comercializacion de
productos y/o servicios del emprendimiento AMACHAY para
el presente periodo académico fue el producto KH1 (Kit de
hardware basico para aprender a programar), las mismas
gue para su difusion se uso redes sociales.

Método Practico Proyectual: se enfoca a la elaboracion del
Kit, venta y posterior capacitacion que incluye el kit KH1: asi
también los respectivos manuales en formato digital, para
gue una vez finalizado la capacitacion puedan repetir o re-
pasar en casa las diferentes practicas que incluye el kit.

29




Objetivo

Determinar la necesidad del producto KH1 en la sociedad utilizando
un estudio de mercado para tener datos reales de los requerimientos
del usuario final.

Realizar la proyeccion de ingresos, costos y gastos del proyecto me-
diante la determinacion de recursos humanos, tecnolégicos y econo-
micos para anticipar eventualidades de pérdidas y ganancias.

Elaborar el kit de hardware KH1 utilizando componentes Utiles para
obtener un producto competitivo y de calidad.

Realizar la comercializacion del producto KH1 utilizando los diferentes
medios publicitarios para alcanzar las metas planificadas en la proyec-
cion de ingresos, costos y gastos y su posterior socializacion de cumpli-
miento y transparencia de actos

30



P RESULTADOS DESTACADOS

Dentro del emprendimiento AMACHAY se de-
sarrollé el producto KH1 este contiene un KIT
DE ELECTRONICA y considera la capacitacion
respectiva en el ambito de programacion. El
kit viene dentro de su caja la misma que se
envid a su construccion que contiene el cor-
te respectivo; el ensamblaje y colocacion de
etiquetas se desarrolld por los estudiantes de
desarrollo de software bajo la direccion del
coordinador principal de la carrera. El kit inclu-
ye manual en fisico y digital de diez practicas

gue se pueden desarrollar combinando los di-
ferentes componentes que incluye el paque-
te. En su totalidad esta formado de catorce
piezas entre ellos el protoboard, resistencias,
jumper’s, buzzer, leds, un modulo Nodemcu
V3 y cable USB para administrar y configurar
el modulo. Los resultados que se mostraran a
continuacion contienen la inversion realizada
y el margen de utilidad que genero el proyec-
to esto a los estudiantes de la carrera.

VENTA DE KIT KHI1

Cantidad Detalle Valor Unitario Valor Total

Comercializacion productos

33 AMACHAY KH1: Kits vendidos $30,00 $990,00

por estudiantes

TOTAL DE VENTAS: $990,00

TOTAL DE COSTOS: $541.81

TOTAL DE GASTOS: $345.00

UTILIDAD: $103.19

Tabla 1 Cuadro resumen de la comercializacion del proyecto KH1

Nota: Se muestra los resultados obtenidos durante el proceso de comercializacion y puesta en ejecucion y utilidad

del proyecto KH1 (TS Desarrollo de Software, 2023)

P TRANSVERSALIDAD

La transversalidad se realizé con la TS en Di-
seno Grafico, trabajando con dos estudiantes
los mismos que desarrollaron: etiquetado y
sellos de seguridad de la envoltura de los ele-
mentos que conforman el Kit, maquetacion

del manual de electrénica basica, artes para
redes sociales donde se promociona el kit y
sus elementos, arte con codigo QR para des-
cargar la informacion del manual y la edicion
del poster cientifico.
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P TESTIMONIO DEL ESTUDIANTE

A nosotros como estudiantes nos beneficia el presente proyecto que
se desarrolld y ejecuto durante este ciclo académico; fortalece nues-
tras habilidades y nos permite tener una vision de nuestra vida laboral.
El tener que comercializar y conseguir la venta de los kits fue algo alu-
cinante debido al momento de que si una venta se efectla o no. Asi
mismo el enrolarse como profesor para indicar las diferentes practicas
gue venian incluidos en el kit KH1 a los que adquirieron el producto,
nos dista la funcidon de nuestros docentes que imparten sus conoci-
mientos en las aulas. El haber obtenido una utilidad nos llena de sa-
tisfaccion y a la vez nos permite dimensionar el esfuerzo que se realiza
para conseguirlo.

P CONCLUSIONES

La generacion de la mision, vision y valores del emprendimiento AMA-
CHAY permiten su fortalecimiento y ofertar productos innovadores en-
focados en la filosofia.

Cracias al estudio de mercado se determind los elementos que con-
tiene el KIT KH1 que se fue ofertado con implementos de calidad y
economicos.

Con la proyeccion de ingresos, costos y gastos se determina correcta-
mente el nivel de utilidad en el ejercicio académico.

La elaboracion de los componentes que comprenden el KIT KH1 va es-
trechamente relacionada con el estudio de mercado, logrando gene-
rar elementos acordes a las necesidades de la sociedad.

El proceso de comercializacion se ejecutd bajo una estricta planifica-
cion llegando a posicionar satisfactoriamente el Kit KH1 dentro de las
redes sociales.

La socializacion de proyecto permite transparentar y dar a conocer los
resultados del ejercicio académico en la comercializacion del kit KH1

32
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MANUAL DE ELECTRONICA BASICA | =eccenie e

Presentacion de kit
entregado a participantes
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ENDULZA SU CORAZON

Disefo y comercializacion de un articulo personalizado
con tematica navidena, promoviendo responsabilidad
social, y aportando a la gestion de la Unidad Educativa
Experimental para ciegos Luis Braille de la ciudad de Loja,
periodo octubre 2022 — febrero 2023

Resumen:

El presente proyecto ha sido realizado con la intencion de que los
estudiantes practiquen distintas habilidades técnicas y practicas
en su ambito profesional, ademas, de promover la responsabilidad
social al utilizar parte de los fondos para celebrar la navidad de los
jovenes de la Unidad Educativa “Luis Braille”; el producto fue co-
mercializado en la ciudad de Loja con el objetivo de aportar al de-
sarrollo social de nuestra comunidad y ademas, fomentar el em-
prendimiento en los estudiantes de la carrera de Diseno Grafico.




Resultados Cualitativos y
Cuantitativos:

Se aplicd una encuesta a la poblacion objeto de estudio, siendo
esta la poblacion de la ciu-dad de Loja, con el objetivo de conocer
su aceptaciony determinar la demanda existente para el presen-
te proyecto, dando una muestra de 383 personas. Gracias a este
estudio de mercado se determind el tipo de producto para la
produccion venta y distribucion, asi como el nivel de interés de
los encuestados por el apoyo a causas sociales.

Figural Figura 2

Apoyo causa social Intencion de compra

9%

%

NO

Figura 3

Precio

10
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Figura 4 Figura 5

Medios Redes Sociales
3%

8%

35%
93%

Prensa

[ Facebook

M Radio
Instagram
Il Television

Tiktok

Redes sociales

Figura 6

Lugar de compra

40 %

25%

] Tienda fisica Tienda virtual

Servicio a domicilio

Como primer punto se trabajo a partir de la fenomenolo-
gia, definiendo el contexto actual con el propdsito de tomar
desiciones en cuanto al tipo de productos que podemos
ofrecer, esto considerando la época del ano, asi como el
aporte social que el proyecto tendia. Luego se continud con
e método hermeneutico, donde se aplicd la comprension de
diferentes fuen-tes bibliograficas para aplicar conocimientos
de ilustracion, trabajo de impresion, conceptua-lizacion de
marca y definicion de estrategias para la campana publici-
taria. Finalmente, se trabajo aplicando el metodo practico
proyectual, con el cual se ejecutaron diferentes proce-sos
metddicos para conseguir los productos definidos en el estu-
dio de mercado, con el obje-tivo de comercializarlos y poder
implementar la campana de manera estratégica. Ademas
se trabajo con diferentes herramientas como la encuesta y
la observacion directa. El proyecto se gjecutd también en
base a un cronograma en el cual se fue dando seguimiento
a cada fa-se, esto ayudo a que cada docente y estudiante de
los diferentes niveles logre cumplir con las metas acadéemi-
cas propuestas, asi como el trabajo que realizaron dentro de
la comercializacion.
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Demostrar que los estudiantes del ISTS estan en condiciones de pro-
ducir bienes y servicios a partir de la formacion humana — académica,

obtenida en el curriculo oficial, esto con el fin de comercializar los mis-
mMos para dar solucion a los problemas laborales de su profesion




Mediante la investigacion de mercado reali-
zada se determind el producto mas adecua-
do para su produccion y comercializacion.
Se obtuvieron ilustraciones elaboradas me-
diante software especializado con motivos
acordes al proyecto. Los estudiantes fueron
capacitados en técnicas de promocion, pu-
blicidad y comercializacion durante dos jor-
nadas con la finali-dad de que apliquen sus
habilidades dentro de la campana publicita-
ria. Se logro llegar a la poblacion economi-
camente activa de la ciudad de Loja con las
estrategias de promocion mediante redes

labla |

Resumen de ingresos y gastos

sociales y giras de medios logrando la co-
mercializacion del producto. Los estudiantes
de la Unidad Educativa Luis Braille fueron
beneficiados con un agazajo navi-deno, asi
como con instrumentos para sus actividades
escolares, todo como resultado de las utili-
dades recaudadas.

Finalmente se presentaron los resultados
del proyecto a los estudiantes inversores, re-
presen-tante de la carrera y las autoridades
pertinentes.

PROYECTO ENDULZA SU CORAZON

INGRESOS
CUOTA PROYECTO INTEGRADOR 127 ESTUDIANTES 1905,00
VENTA 635 JARROS 3810,00
TOTAL INGRESOS 5715,00
EGRESOS
COSTOS DE PRODUCCION 635 JARROS 2048,02
OTROS CGASTOS 15,00
TOTAL EGRESOS 2063,02
INCRESOS 5715,00
EGRESOS 2063,02
UTILIDAD 3651,98
RESULTADOS DEL EJERCICIO
INVERSION INICIAL 1905,00
UTILIDAD VENTA JARROS 1746,98
DONACION A ESCUELA (20%) 349,40
UTILIDAD - DONACION A ESCUELA 1397,58
UTILIDAD POR ESTUDIANTE 11,00
UTILIDAD INDIVIDUAL A ESTUDIANTES (127) ($15.00 CAPITAL + $11.00 UTILIDAD) = $26.00) 26.00

La carrera de Diseno Grafico realizd su proceso
de transversalidad con la carrera de Admi-nis-
tracion Financiera con la finalidad de realizar

el proceso de contabilidad e informe final del
dinero invertido y las utilidades generadas en
el presente proyecto.
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Mediante la investigacion de mercado realizada se logré determinar
el producto mas adecuado para su produccion y comercializacion.

Se obtuvieron ilustraciones elaboradas mediante software especializa-
do con motivos acordes al proyecto.

Los estudiantes fueron capacitados en técnicas de promocion, publi-
cidad y comercializacion durante dos jornadas con la finalidad de que
apliguen sus habilidades dentro de la campana publicitaria.

Se logro llegar a la poblacion econdmicamente activa de la ciudad de
Loja con las estrategias de promocion mediante redes sociales y giras
de medios logrando la comercializacion del producto.

Los estudiantes de la Unidad Educativa Luis Braille fueron beneficiados
con un agasajo navideno, asi como con instrumentos para sus activi-
dades escolares, todo como resultado de las utilidades recaudadas.

Se presentan los resultados del proyecto a los estudiantes inversores,
representante de la carrera y las autoridades pertinentes

42






Fotografia final del
proyecto en la escuela
Luis Braille
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EVIDENCIAS / FOTUGRAF":AS

Fotografia publicitaria
de una de las tazas
sublimadas
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@ Arte publicitario de
en l.' la ' concientizacion para el
proyecto
0 tﬂml N |

Participacion del evento
en la escuela Luis Braille
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ILLA - CHRISTMAS

Lamparas led navidenas de acrilico de la marca Wasi -
Smart para época de navidad

Resumen

La energia eléctrica en la actualidad es base fundamental para el desarrollo de los
pueblos en otras palabras es el motor del mundo moderno, pero en nuestro pais No se
tiene concien-cia acerca del ahorro y eficiencia energética especialmente en épocas
del ano como Navi-dad. Por ello se llevo a cabo el desarrollo del proyecto denominado
llla — Christmas con el fin de brindar a la ciudadania de la zona 7, productos ideales
para regalar en esa época del ano que incorporen tecnologia LED ya que al utilizar
luz led el consumo se ve reducido en forma considerable, asi como la contaminacion
luminica ambiental. Mediante una metodo-logia mixta, se realizd una recopilacion
bibliografica y se recolectaron datos en base de una encuesta para determinar las
caracteristicas principales del producto y llevar a cabo el res-pectivo estudio de mer-
cado para la aceptacion del mismo. Los componentes electronicos utilizados para la
construccion del dispositivo tanto en la parte de la estructura fisica como electronica
fueron los idéneos ya que permiten contribuir al ahorro energético y brindan un di-
seno atractivo para el publico objetivo gracias a la tecnologia LED. Se logro realizar
las respectivas pruebas de campo mediante testeo electronico, con el encendido y
apagado de las luces que son parte del producto, estas fueron 100% exitosas ya que la
totalidad de los productos elaborados cumplieron con su funcion que corresponde a
la iluminacion de los disenos tallados en acrilico para ambientar un espacio en espe-
cifico segun lo requiera el cliente.




P ESTUDIO DE MERCADO

Mediante el uso de la encuesta se pudo establecer la preferen-
cia por el diseno, accesibilidad, usabilidad, costo, innovacion y
la forma en la que el cliente adquiri¢ el producto y determi-nar
cuales son los disenos que mas consumen los clientes en épo-
ca navidena. En redes socia-les se evidencio que llla -Christmas
cumple con las prestaciones

gue ofrece para ambientar cualquier espacio ya sea en el ho-
gar o lugar de trabajo. El precio que pagaron los consumidores
por el dispositivo es atractivo y competente frente a disposi-ti-
VoS con similares caracteristicas que existen en el mercado.

Figural

Crafica de la adquisicion de las lamparas con tecnologia LED con
consumo Mminimo

NO
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Figura 2
Crafica de tipos de adornos que le interesaria al consumidor

43,5 %

B Arboles iluminados Casitas iluminadas

Lamparas LED iluminadas

METODOLOGIA

Para el diseno de los productos llla — Christmas se decidid
mantener la esencia de la marca Wasi — Smart como alter-
Nnativa para decoracion de ambientes navidenos o entornos
laborales y sociales en época de Navidad. Los adornos es-
tan hechos con tecnologia LED que contri-buye al ahorro
energético. La fase de modelado del dispositivo se centra en
la seleccion de componentes y materiales electrénicos para
la implementacion del prototipo y las pruebas correspon-
dientes para el encendido/apagado de luces. Se reciclaron
cargadores para usarlos como fuentes de alimentacion. Se
realizaron las respectivas pruebas de campo mediante tes-
teo electronico, con el encendido y apagado de las luces
gue son parte del producto, logrando que la totalidad de los
productos cumplieran con su fun-cidn que corresponde a la
iluminacion de los disenos tallados en acrilico para ambien-
tar un espacio en especifico segun lo requiera el cliente.
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Objetivo

Demostrar que los estudiantes de la Tecnologia Superior en Electroni-
ca estan en condiciones de producir bienesy servicios a partir de la for-
Mmacion humana académica obtenida en el curriculo oficial, esto con

el fin de comercializar los mismos para dar solucion a los pro-blemas
laborales de su profesion.




P RESULTADOS DESTACADOS

[lla - Christmas resulto novedoso e innovador,
las personas estuvieron interesadas en ad-
qui-rir el producto por la incorporacion de tec-
nologia LED. La ganancia obtenida en el pro-
yecto fue de $480 con una utilidad $176.36
por el total de dispositivos que brindan un
producto atractivo y accesible para los consu-
midoresy que brinda una vision de emprendi-
mientoanuestrosestudiantes. Los estudiantes
participaron activamente en la construccion,

Figura 3

Informe econdmico del proyecto Yuyay — Switch 2.00
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produc-cion y comercializacion de los proto-
tipos aplicando y adquiriendo habilidades en
cada una de las fases del proyecto. Es impor-
tante destacar que en cada proyecto integra-
dor los estu-diantes se desempenan mejory el
emprendimiento es su motivacion constante
para gque se plasmen ideas innovadoras en el
desarrollo de proyectos. En lafigura 3 se mues-
tra el resu-men de costos, gastos y el valor de
utilidad real del proyecto.

M INGRESOS

[ cosTos

[l TOTAL COSTOS GASTOS
IMPREVISTOS

[ TOTAL NETO

¥ uTILIDAD

P TRANSVERSALIDAD

El proyecto se desarrolld con el apoyo de la
tecnologia superior en Diseho Grafico para la
ejecucion de la “Capacitacion en ventas’, di-
cha transversalidad permitid tener una capa-
ci-tacion con todos los estudiantes de la ca-
rrera enfocada a vender, la forma en la que
deben promocionar un producto, la manera

en la que deben acercarse al cliente, el cdmo
explicar al cliente las bondades del producto
y sobre todo a perder el miedo al rechazo del
cliente y al expresarse ante los demas. Se ca-
pacité a un total de 40 estudiantes que se en-
cargaron de comercializar los dispositivos bajo
el nombre Illa — Christmas.
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B CONCLUSIONES

Después de llevar a cabo una investigacion de mercado, se determi-
Nno que la comercializacion de los dispositivos llla - Christmas de Wasi
- Smart seria viable, estableciendo un costo de $12 manteniendo su
disefo rustico caracteristico. Ademas, se pudo identificar el publico
objetivo que se encuentra familiarizado con la marca, lo que permitio
una mayor eficacia en la promociéon del producto.

Durante la investigacion de mercado, se evaluaron los componentes
electronicos utilizados en comparacion con los de la competencia, 1o
gue permitio utilizar tecnologia LED para promover el ahorro de ener-
gia y ofrecer un diseno atractivo para el grupo objetivo.

Se llevaron a cabo pruebas de campo mediante testeo electronico
para analizar la demanda del producto y el correcto funcionamiento
del dispositivo, y se logrd un 100% de éxito en la iluminacion de los di-
senos tallados en acrilico para ambientar un espacio especifico segun
lo requerido por el cliente.

La campana publicitaria fue exitosa gracias a la habilidad de venta de-
sarrollada por los estudiantes, quienes recibieron capacitacion en el
semestre anterior y reforzaron sus habilidades en el presente periodo.
Se promociono el producto a través de redes sociales y por medio de la
campaha realizada por los propios estudiantes.

Finalmente, el proyecto obtuvo una ganancia de $480 y una utilidad
de $176.36 por el total de dispositivos vendidos. Este éxito demuestra
una vision emprendedora en nuestros estudiantesy su capacidad para
aplicar los conocimientos adquiridos en el aula de clase a proyectos
tangibles que resuelven problematicas locales y generan soluciones
accesibles y atractivas para los consumidores.
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Presentacion de
diferentes modelos
terminados

Materiales utilizados
dentro del proyecto
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Estudiantes de la carrera
en la fabricacion de las
Iamparas

Resultado final de una
de las lamparas led
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KALIKAI-COMBATE LA RESACA

Elaboracion y comercializacion de un kit, que ayude a
combatir las molestias provocadas después del consumo
excesivo de alcohol, desarrollado por los estudiantes del
Nivel Técnico Superior de la Carrera de Enfermeria del ISTS
para el periodo octubre 2022- febrero 2023.

Resumen

La carrera de Enfermeria del ISTS teniendo como objetivo primordial el cui-
dado integral de las personas cred la marca KALYKAI con el objetivo de es-
tablecer una marca que nos represente como salud y bienestar para prestar
servicios a la comunidad relacionados con la salud integral.

El proyecto realizado es relevante ya que permite generar oportunidades de

emprendimiento local que se fomenta en nuestro alumnado, pues al ser ellos
el primer contacto que se tiene con la sociedad se impulsa a través de estas
propuestas ventajas competitivas para poder impulsar el desarrollo de habi-
lidades y destrezas de cada individuo. La elaboracion y distribucion de este
producto esta estrechamente relacionada a las necesidades de la poblacion. Y
gue nuestra marca sea reconocida como servicio integral en salud.

El presente proyecto consiste en la comercializacion de un Kit denominado Af-
ter Party, que contiene medicacion para contrarrestar los sintomas ocasionados
por la resaca, con las instrucciones de uso, el armado del kit se lo realizé funda-
mentandonos en la investigacion de la sintomatologia y farmacologia.




p ESTUDIO DE MERCADO

De acuerdo al estudio de mercado aplicado a una muestra de
384 personas, se pudo determinar el nivel de aceptabilidad de
un producto que alivie los sintomas de la resaca, en donde el
85% estarian dispuestos a adquirir un kit con las respectivas
instrucciones, el 67% de encuestados no conoce los medios
por los cuales pueden aliviar la sintomatologia, el 83% coinci-
dio con que pagarian de 5 a 10 ddlares por el Kit, y prefirieron
que el kit sea entregado a domicilio mediante pago en efecti-
Vo o transferencia.

Figura1l
Disposicion para adquirir un kit para combatir la resaca

M SI
B NO

Nota: Encuestas Realizadas por los estudiantes de Carrera de
Enfermeria ISTS
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Figura 2
Valor dispuesto a pagar por el producto

11 %

5%
2%

W3$5a%$10 MIass MP6a$20 MW $21a$25

Nota: Encuestas Realizadas por los estudiantes de Carrera de
Enfermeria ISTS

b METODOLOGIA

En el proceso de investigacion se desarrollé el método de in-
vestigacion el fenomenoldgico a través de la técnica de in-
vestigacion la encuesta, con una muestra de 384 personas
de los diferentes sectores de la ciudad de Loja, donde el ob-
jetivo fue de recolectar informacion sobre el nivel de conoci-
miento de |la forma adecuada de combatir los estragos de la
resacay la aceptacion de un Kit para aliviar los sintomas.

Para la aplicacion del método hermenéutico de la presente
investigacion, se fundamento los principios y conceptos ge-
nerales sobre las ventajas de ofertar un producto que radi-
que en su gran medida la sintomatologia que es provocada
por el consumo de alcohol, a través de diferentes fuentes bi-
bliograficas que respaldaron la validez de la investigacion.

A través del método practico proyectual, se utilizaron las
estrategias de marketing para dar a conocer mediante un
producto a la poblacion, la importancia de combatir la resa-
ca con los medicamentos y formas adecuadas.
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Objetivo

Determinar la necesidad de comercializacion de un KIT AFTER PAR-
TY, enfocado en la salud a través de un estudio de mercado con la
aplicacion de una encuesta, para ofrecer un producto que sea Util
para la poblacion.

Desarrollar habilidades para la planificacion, ejecucion y evaluacion de
proyectos de salud, mediante el emprendimiento, para ofertar un pro-

ducto innovador.

Crear una nueva idea de negocio con la marca KALIKAI-"Combate la
resaca”, mediante la transversalidad, para dar a conocer el producto.

Ejecutar una campana de marketing mediante la utilizacion de las re-
des sociales institucionales y de carrera para generar expectativa e in-
tencion de compra en el mercado local.
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D RESULTADOS DESTACADOS

Se determino la necesidad de comercializar el
Kit After Party mediante un estudio de mercado
el cual segun los resultados gran cantidad de la
poblacion acepto la necesidad de este producto
con el fin de aliviar la resaca, que asi mismo con-
tenga las instrucciones para su uso.

La comercializacion del Kit tuvo la duracion de
una semana, en donde se aplicaron estrategias
de marketing como la creacion de contenido
audiovisual para la promocion, teniendo como
resultado la venta de 893 Kits, con una ganan-
cia de 6,55 ddlares por cada estudiante.

INVERSION

Detalle Cantidad | Valor Unitario | Valor Total
aporte estudiantil (capital de trabajo) 299 $700 $2093,00
INGRESOS Y EGRESOS
Detalle Cantidad | Valor Unitario | Valor Total
Kit After party 893 $4,00 $3572,00
COSTOS
Detalle Cantidad | Valor Unitario | Valor Total
Kit After party 893 161158
GASTOS
Detalle Cantidad | Valor Unitario | Valor Total
Gastos Administrativos 1 55,00 55,00
Total Gastos 55,00

La marca Kalikai- Kit After Party, desperto el in-
terés de la poblacion, ya que es una propuesta
innovadora gue cumplio con la expectativa de
los participantes y sobre todo se promueve el
bienestar de la poblacion.

Los estudiantes de la carrera técnico supe-
rior en enfermeria, consideran un proyecto de
Multiples beneficios ya que fortalece sus des-
trezas para desenvolverse en el ambito laboral
y comercial.

UTILIDAD

Detalle Valor Unitario | Valor Total

Ingresos Totales 4060,42

Devolucion inversion a estudiantes 700 2093,00

SALDO 196742

GANANCIA

Detalle Estudiantes participantes del proyecto Valor Total

Saldo menos inversion 1967,00

Ganancia para cada estudiante 299 658

P TRANSVERSALIDAD

La transversalidad se realizd6 con la carrera
de Tecnologia Superior en Diseno, en donde
participaron los estudiantes como parte de
su vinculacion.

Las actividades que se desarrollaron fue la ela-
boracion de la marca del producto KALIKAI

asesoramiento en estrategias publicitarias, vi-
deos de expectativa y arte publicitario, los mis-
Mos que Nos permitio tener una buena acogi-
da del servicio y llegar a toda la poblacion de
la ciudad de Loja.
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B TESTIMONIO DEL ESTUDIANTE

Considero que el proyecto integrador KALIKAI “Kit After Party” fue una
experiencia para aprender, es del conocimiento de todos que el consu-
mo de alcohol es un habito muy demando por la sociedad, sin embar-
go, las bebidas alcoholicas provocan una resaca terrible y en general
no se sabe que tomar para sentirse mejor. Nosotros, los estudiantes
de enfermeria del instituto Sudamericano, nos hemos encargado de
crear un kit con todo lo necesario para aliviar los sintomas de la resaca,
incluyendo en el kit una bolsita de Té, halls, paracetamol, ibuprofeno,
sobre de suero oral, sal Andrews, complejo B en tableta, sales digesti-
vas y una tarjeta con las indicaciones necesarias para tomar el Kit.

B CONCLUSIONES

Mediante la aplicacion del estudio de mercado se identificaron las ne-
cesidades de la poblacion, en donde obtuvimos que el 67% de la po-
blacion encuestada no conocen los medios para aliviar la resaca, el 85%
estuvo interesado en adquirir un producto que contrarreste los sinto-
mas y malestar, la mayoria de encuestados sugirieron que su valor os-
cilaraentre 5a10 dodlaresy como método de pago escogieron “en efec-
tivo”, en base a estos resultados se decidid emprender en un producto
denominado Kit After Party, el mismo que conté con medicina para el
alivio de la resaca y un instructivo de uso con un costo de 4 dolares.

La comercializacion del Kit tuvo la duracion de una semana, en donde
se aplicaron estrategias de marketing como la creacion de contenido
audiovisual (video de expectativa, arte, tiktok) para la promocion, te-
niendo como resultado la venta de 893 kits, con una ganancia de 6,55
dodlares por cada estudiante.

La marca Kalikai- Kit After Party, al ser una propuesta innovadora des-
pertd el interés de la poblacion, cumplid con las expectativas de los
participantes y sobre todo se promovio el bienestar y cuidado de la
salud de la poblacion.

Mediante el proyecto se incentivo el espiritu emprendedor de los es-
tudiantes de la carrera Técnico Superior en Enfermeria, el mismo que
asociado al conocimiento cientifico, permitio crear un producto que
satisface las necesidades de la poblacion y en los estudiantes fortalece
su desenvolvimiento en el ambito laboral y comercial.
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Promocidn publicitaria
del kit after party

é OQI/ coriliene Ty kil? T \
Bolsita de Té . == .

Halls
Paracetamol
Ibuprofeno
Sobre de suero oral
Sal Andrews
Complejo B en tableta
Sales digestivas

Armado de cada uno
de los kits por parte de
estudiantes
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Armado de cada uno
de los Kits por parte de
estudiantes

Kits after party listos para
su entrega
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EUROPA GASTROFEST

Desarrollo de evento académico - gastrondmico de alta
cocina representativa del continente europeo “Europa
Castrofest”, bajo la marca “Mestiza: sabor y tradicion”,
periodo octubre 2022 — febrero 2023

Resumen

La Tecnologia superior en Gastronomia y su marca “Mestiza-mishu” desarrollo
un evento académico - gastronomico con tematica de cocina de Europa de-
nominado “Europa Gastro fest”, este fue un escenario para que los estudiantes
pongan en practica sus conocimientos y demuestren sus habilidades y des-
trezas en la organizacion, direccion y ejecucion de eventos de alta calidad. Los
invitados del evento fueron dos familiares por cada estudiante y se desarrolld
en el Centro de Convenciones Punzara de la ciudad de Loja.

El menu fue de nueve tiempos y estacion de cocteles, basado en la gastrono-
mia de diversos paises del continente europeo, representando su cultura y tra-
dicion; la produccion del me-nu estuvo a cargo de los estudiantes quinto ciclo
bajo la direccion de los docentes de cocina.




P ESTUDIO DE MERCADO

El estudio de mercado del presente proyecto se desarrolld
mediante la herramienta de en-cuesta, aplicada a 80 estu-
diantes y 6 docentes de la TS en Gastronomia, asi como a 190
invitados que asistieron al evento académico — gastronéomico:
Europa Gastrofest.

Dando como resultados que un 975 % de los estudiantes res-
pondieron gque es muy impor-tante realizar este tipo de cenas
para aplicar las competencias practicas adquiridas en las au-
las vy laboratorios de cocina, y de acuerdo con la frecuencia de
la realizacion de este tipo de eventos, el 80% de encuestados
consideran que se lo realice de forma semestral.

Figural
Percepcion de la Importancia de las Cenas de Proyecto Integrador

Valoraciones

0 10 20 30 40 50 60 70 80

Valoraciones

B Innecesaria 0

Nada Importante 0
B Poco Importante 2
B Muy Importante 78
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Figura 2
Representacion estadistica del tiempo de ejecucion de cenas de proyecto integrador
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} METODOLOGIA

En el presente proyecto integrador se trabajé con el Méto-
do Fenomenoldgico, el cual con-sistid en la realizacion de
encuestas y entrevistas a los estudiantes de la Tecnologia
Supe-rior en Gastronomia del Instituto Superior Tecnologi-
co Sudamericano vy a la poblacion de Loja con la finalidad
de adquirir la informacion de la aceptabilidad de la planifi-
cacion, ejecucion y evaluacion de resultados de un evento
académico — gastrondémico como pro-yecto integrador de
carrera.

Con el Método Hermenéutico se logré obtener informacion
de sitios bibliograficos para la seleccion de la tematica del
eventoy de todos los elementos que conllevan la organiza-
cion y desarrollo de un evento gastronomico de calidad.

Y con el Método Practico Proyectual se trabajo en las téc-
nicas adecuadas de coccion, el uso de las buenas practicas
de manufactura, en el desarrollo y seleccion del menu de
nueve tiempos y la estacion de cocteles, la tematica del
evento y experimentacion de ofertas culinarias.
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Objetivo

Desarrollar un evento académico — gastrondmico de alta cocina re-
presentativa del conti-nente europeo a través de la aplicacion de co-
nocimientos, habilidades y destrezas de los estudiantes de primero a

guinto ciclo de la T.S. en Gastronomia para la organizacion, di-reccion
y ejecucion de eventos de calidad.
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P RESULTADOS DESTACADOS

Los estudiantes de la Tecnologia Superior en
Gastronomia lograron poner en practica en to-
dos sus conocimientos y habilidades adquiri-
das en un espacio real donde pudieron palpar
la realidad de una organizacion y puesta en
punto de un evento.

Aplicaron sus conocimientos de diversas ma-
terias como: Organizacion de eventos y ca-

te-ring, cocina creativa, alta cocina, cocina
internacional, técnicas de servicio, mixologia,
re-posteria, etc.

El resultado mas importante es que los estu-
diantes se interesan en poder generar su pro-
pio emprendimiento y poder generar empleo
en el sector Gastronomico.
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Presentacion de uno de
los platos preparados
para evento

Momento de atencion
a los invitados para el
evento
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Presentacion musical en
evento

Reconocimiento del
trabajo realizado por los
estudiantes de la carrera




MECANICA AUTOMOTRIZ

TECNOLOGIA SUPERIOR
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UTKANA AUTOMOTIVE DEVELOPMENT

Artesanias a base de elementos metalicos del automovil

Resumen

La Tecnologia Superior en Mecanica Automotriz del Instituto Supe-
rior Tecnolégico Sudamericano dentro de la planificacion semestral
que es desarrollar la produccion del proyecto integrador donde se
involucra a los estudiantes y docentes para desarrollar un producto
o servicio innovador donde se pone en practica los conocimientos y

las habilidades adquiridas en las diferentes asignaturas. La creacion
de artesanias en base de elementos reciclables automotrices, se
fundamenta en la creatividad y al trabajo manual de los estudian-
tes de carrera. Desde que se determinan las caracteristicas concre-
tas que debe tener las artesanias a construir, hasta entregar un pro-
ducto finalizado y comercializado.




P ESTUDIO DE MERCADG

Resultados Cuantitativos y
Cualitativos:

Figural
Grdfico sobre reutilizacion elementos metalicos

¢Considera importante reutilizar elementos
metalicos de un automovil?

53 % NO

Nota. Estudio de mercado levantado por estudiantes de Mecanica Automotriz ISTS
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Figura 2: sobre reutilizacion elementos metalicos

¢ Estaria dispuesto a adquirir articulos decorativos artesa-
nales a base de elementos metalicos de un vehiculo?

SI79 %
NO 21 %

Nota: Estudio de mercado levantado por estudiantes de Mecanica
Automotriz ISTS

} METODOLOGIA

Método Fenomenologico: Se desarrollo en base a un diag-
nostico situacional con la técnica de investigacion de la ob-
servacion en las diferentes parroquias de la ciudad de Loja,
donde se analizaron los resultados en base al conocimiento
de artesanias a base de elementos automotrices.

Método Hermenéutico: Se realizd una recopilacion biblio-
grafica fundamentada en textos, articulos, revistas, donde
se pudo demostrar los beneficios de disenar y elaborar una
variedad de artesanias a base de elementos automotrices
con las diferentes técnicas de mecanica automotriz para
gue la poblacion de la ciudad de Loja pueda conocer sobre
estos productos innovadores.

Método Practico Proyectual: En el método seleccionamos las
mejores estrategias de marketing y tendencias en procesos
de mecanica automotriz para poder disefar y crear una di-
versidad de artesanias a base de elementos automotrices,
utilizando técnicas de soldadura, electricidad, entre otras.
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Objetivo

Diagnosticar el conocimiento sobre las artesanias con elementos me-
talicos a través de la aplicacion de la técnica de investigacion para
ofertar una nueva alternativa del producto para el uso de la poblacion
de Loja.

Determinar el proceso de elaboracion de productos artesanales me-
talicos mediante la fundamentacion bibliografica con el propdsito de
indicar las propiedades de utilizar productos artesanales.

Promocionar la marca UTKANA a través de estrategias de marketing
considerando las tendencias actuales tecnologicas para potenciar el
conocimiento automotriz.

Socializar los resultados del proyecto integrador de Carrera obteni-
dos mediante una exposicion ante los estudiantes y consejo directi-
vo del ISTS y asi demostrar el trabajo desarrollado durante el periodo
academico.

78



B RESULTADOS DESTACADOS:

La evaluacion de satisfaccion del producto
se realizd a través de una encuesta, donde se
pudo evidenciar el grado de satisfaccion no
solo de los compradores sino de los vendedo-

res nuestros estudiantes, asi como las sugeren-
cias para mejorar las alternativas de productos
en los proximos periodos académicos.

INVERSION

Capital tomado del semestre ABRIL - AGOSTO 2022

Estudiantes en el proyecto integrador: 161

Cuota por estudiante $0,19
Total, de inversién $ 30,59
INGRESOS
Unidades Producto Valor

25 Artesania helicoptero $ 100,00

10 Artesania vehiculo formula 1 $ 40,00

28 Artesania motocicletas $ 112,00

22 Artesania destapa botellas $ 88,00

10 Artesania porta vela $ 40,00

Artesania piston con reloj $ 80,00

N Artesania piston con reloj $ 198,00

20 Artesania porta botella $ 80,00

9 Artesania porta botella $ 36,00

Total, ingresos $ 774,00

P TRANSVERSALIDAD

La transversalidad que determino la carrera
en el presente periodo académico se la efec-
tuo con la carrera de Diseno Grafico con dos
actores los mismos que se involucraron desde
el inicio del proyecto que inicio en el mes de

octubre 2022 hasta la finalizacion en el mes de
enero 2023. Levantaron las imagenes previa-
mente obtenidas; los artes para la comerciali-
zacion de los productos.
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B TESTIMONIO DEL ESTUDIANTE

La participacion en el proyecto integrador de carrera, nos ayudod en la
busqueda de una solucion inteligente al planteamiento de una pro-
puesta innovadora a ofertar. Como estudiantes aplicamos metodolo-
gias y procesos tecnologicos para resolver las necesidades de acuerdo
a lo solicitado por las personas. Ademas, el desarrollo del proyecto nos
permitio desarrollar nuevas habilidades.

B CONCLUSIONES

La aplicacion del estudio de mercado a través de la encuesta permitio
determinar desde un inicio la aceptabilidad del producto de la ciudada-
Nia como un producto innovador, pese a que del 100% de encuestados
el 53% de los ellos indica que no considera importante reutilizar los resi-
duos metalicos del automovil para realizar artesanias también, el 79% de
los mismos indica que si adquiriria las artesanias. Ademas, los resultados
de las encuestas permitieron determinar que las personas para adquirir
el producto tienen mayor consideracion la calidad y el precio.

Mediante la revision bibliografica se pudo primeramente conocer que
las artesanias son piezas que vienen en desarrollo y produccion con di-
ferentes técnicas y para distintas utilidades desde hace miles de anos,
con ellose verificd que las personas tienden desde hace mucho tiempo
a adquirir productos novedosos y que la alternativa de crear artesanias
con meétodos novedosos llamaria la atencion de distintos publicos.

Los productos finales se promocionaron a través de redes sociales con
una buena acogida, aunque se evidencio que estos creaban en las per-
sonas un impacto positivo en el momento en que tenian contacto di-
recto con los productos, se evidencio que la calidad y creacion de pro-
ductos gue no se ven habitualmente crea en las personas la necesidad
de adquirirlos dando como conclusion que fabricar estos con fines de
emprendimiento es una buena alternativa para negocio.

De acuerdo a los datos cuantitativos obtenidos y socializados del re-
sultado del proyecto integrador se evidencio que los estudiantes rea-
lizaron una inversion de $0.19 ctvs y obtuvieron una ganancia de $3,81,
reflejando asi que la creacion y venta de artesanias en base a desechos
automotrices es una buena alternativa como propuesta de emprendi-
miento para generar ingresos.
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Articulos terminados y
listos para su entrega

Estudiantes realizando
cada una de las piezas
para el proyecto
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#  Proceso de soldado de
B coda parte

Entrega final al cliente
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H

TALENTO HUMANO

TECNOLOGIA SUPERIOR

84



KAWSU

Una nueva linea de productos naturales que promueve el
bienestar laboral y mejore el desempeno y productividad
de los colaboradores de una organizacion.

Resumen

El presente proyecto integrador es una respuesta para el colabo-
rador que es sometido a extensas jornadas de laborales, satura-
cion de trabajoy estrés. Es por ello, que frente a esta problematica
actual que viven los empleados en las instituciones, se presenta
una opcion innovadora como lo es la AROMATERIA denominada
KAWSU (El aroma de tu bienestar), una nueva alternativa de sa-

lud emocional a través de esencias con extractos de plantas me-
dicinales que los directivos pueden implementar en sus procesos
internos para velar y salvaguardar la salud fisica y mental de cada
uno de sus empleados.




p ESTUDIO DE MERCADO

El producto ofertado por la Ts. En Gestion del Talento Huma-
no, obtuvo una gran acogida en toda la Zona 7, mercado en
el cual fue comercializado KAWSU esencias relajantes, don-
de se evidencio que el 85% de la poblacion le gustaria utili-
zar la aromaterapia como alternativa para mejorar el estado
emocional de las personas y el 93 % si le gustaria adquirir
Kawsu como una alternativa para aumentar su rendimiento
laboral y mitigar el estrés. Entre las principales esencias que
les gustaria que se oferten sobresalieron esencias antivirales,
serenidad, relajantes, equilibrio, antidepresivo y energéticas.
Resultados muy favorables que permitieron la venta y pro-
mocion del producto.

Uso de la Aromaterapia como alternativa de
salud emocional

SI185%
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Uso de esencias Kawsu

Equilibrio
16 %

Antiviral
28 %

Serenidad
20 %

Energético
5%

} METODOLOGIA

Los métodos usados en la elaboracion del presente proyec-
to permitieron indagar y construir un producto factible y de
gran acogida en toda la Zona 7, detalle a continuacion:

Método fenomenoldgico para llevar cabo la aproximacion,
observacion y descripcion de la recopilacion de informacion
por parte de poblacion objeto estudio ZONA 7 para obtener
informacion real y frente a ello poder solucion mediante la
creacion de KAWSU.

Método hermenéutico, permitio el uso de informacion inves-
tigativa de diferentes fuentes bibliograficas para desarrollar
un Mmarco teodrico que enfatice la interpretacion de conteni-
dos con relacion a los beneficios de la aromaterapia en espa-
cios laborales.

Método practico proyectual nos ayudo a realizar una pro-
puesta de accion enfatizada en crear una nueva alternativa
de bienestar emocional a través de la aromaterapia permi-
tiendo a los colaboradores poder canalizar situaciones con-
flictivas que generen malestar n sus laboresy ser productivos
en el ejercicio de sus funciones.
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Objetivo

Determinar el nicho de mercado para KAWSU aceites esenciales con la
finalidad de asegurar la rentabilidad del nuevo producto.

Capacitar a los estudiantes involucrados en talleres de bienestar emo-
cional que promuevan el uso y beneficio de aceites esenciales en el
ambito laboral.

Proponer un nuevo modelo de emprendimiento enfocado a la salud
emocional en entornos laborales a través de una nueva técnica natural
la aromaterapia.

Comercializar el producto KAWSU estructurando un kit KAWSU de
aromaterapia compuesto de aceites esenciales con beneficios fisicos,
mentales y emocionales.

Disefar un plan de promocion y publicidad digital utilizando platafor-
mas digitales gratuitas que contribuyan a posicionar a KAWSU en el
mercado local y zonal.
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p RESULTADOS DESTACADOS

Los estudiantes de la Tecnologia Superior en
Gestion de Talento Humano fueron los prin-
cipales actores en la ejecucion del proyecto,
aprovechando espacios de aprendizaje para
la aplicacion de conocimientos, habilidades y
destrezas que dan como resultado productos
O servicios relacionados a su area de forma-

Valores de ventas

cion profesional. KAWSU es una alternativa de
bienestar laboral que tuvo una excelente aco-
gida, se elabordoy comercializé 210 Kits de acei-
tes esenciales, superando asi las expectativasy
obteniendo éxito rotundo en el cumplimiento
de metas.

DETALLE V/. UNIT. CANT. V/. TOTAL
KAWSU
Ventas Kit de aceites esenciales $12,00 189 $2.268,00
TOTAL DE INGRESOS $2.268,00

P TRANSVERSALIDAD

La transversalidad interna permite coordinar
y trabajar acciones complementarias con-
juntamente con las carreras del ISTS y apor-
tar a la ejecucion del proyecto efectivamente
considerando las fortalezas y conocimientos
de otras especialidades que complementen
el cumplimiento de actividades planificadas
dentro de las diferentes fases del proyecto.

Ante lo expuesto se trabajo con las siguien-
tes carreras:

Transversalidad interna: T.S en Desarrollo Am-
biental; “Taller de producciéon de aceites esen-
ciales” que fue recibido por los estudiantes
de tercero y cuarto ciclo para la produccion
de KAWSU considerando beneficios, aromas,
composicion, envasado previo a su empaqgue-
tado y distribucion. Dicho taller, fue impartido
por la Mgs. Cristhian Prieto.
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B TESTIMONIO DEL ESTUDIANTE

En el presente periodo académico nuestro proyecto integrador es con-
siderado como una idea de negocio factible que se enfoca en la ARO-
MATERAPIA, que es una técnica que permite mejorar la concentra-
cion, manejo de las emociones y comportamiento de las personas en
el ambito personal y laboral.

Nuestro producto KAWSU, es un aceite relajante natural elaborado ar-
tesanalmente por los estudiantes de la carrera, presentado en el mer-
cado en 4 aromas que son lavanda, mandarina, canela y vainilla, mis-
mMos que crean efectos y beneficios saludables que se ven reflejados en
el bienestar de quienes lo usan en el diario vivir.

La presentacion fue en un packaging (Box) que contiene las cuatro
esencias, mismas que se promocionan considerando los beneficios de
cada aroma: relajante, serenidad, equilibrio y antiviral.

El plan de comercializacion para la publicidad y venta de nuestro produc-
to fue a través de canales de comunicacion digitales, redes sociales ofi-
ciales de la carrera y venta personalizada lo que permitio su distribucion
en las principales ciudades de la Zona 7 y del pais, convirtiendo a nuestro
producto en una alternativa de salud aceptada en el mercado.

B CONCLUSIONES

Se realizo la investigacion de mercado para el producto KAWSU con-
siderando para ello las necesidades de la demanda que nos permitira
acercarnos a los consumidores canalizando acertadamente ideasy es-
trategias de factibilidad.

Considerando la importancia de nuestro producto en el ambito labo-
ral se considera importante el dominio de informacion actualizada
gue aseguren los beneficios del uso de aceites esenciales en el am-
bito laboral.

Se proponen nuevos modelos de emprendimiento enfocados al
bienestar laboral considerando para ello las tendencias de seguridad
vy salud ocupacional ya que se trata de un eje de investigacion propio
de la carrera.

Se comercializo el producto KAWSU como un producto innovador, con
enfoque natural que trae consigo beneficios de salud fisica y emocio-
nal en entornos laborales.

Es importante desarrollar y aplicar un plan de promocion y publicidad
optimizando el uso de plataformas digitales gratuitas que contribuyan
a la rentabilidad del emprendimiento propuesto
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Fotografia publicitaria
del producto final

Elaboracién de cada
producto por parte de los
estudiantes
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Estudiantes en el proceso
de elaboracion de los
productos

Producto final entregado
al consumidor final
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La Revista MUSUKIAM ofrece un espacio para la difusion del conocimiento
gue se generaron en los diferentes procesos investigativos que se desarro-
llan en los espacios académicos, donde apuntan a cumplir con la identifi-
cacion de problemas actuales, el mejoramiento de la calidad de vida en los
grupos sociales y la generacion de soluciones y conocimientos a través de
producciones cientificas.

En la cuarta edicion de la revista MUSUKIAM se pudo demostrar las pers-
pectivas, estudios y experiencias desarrolladas por los diferentes equipos de
carrera (docentesy estudiantes) del Instituto Superior Tecnoldgico Sudame-
ricano, donde a través de la elaboracion de un producto o servicio, imple-
mentaron los conocimientos adquiridos durante cada periodo académico
y asi complementar el proceso de investigacion.

Con la ejecucion de los proyectos integradores de carrera institucionales, se
reflejaron las habilidades de entender, criticar y establecer de manera dife-
rencial aspectos observacionales basados en evidencias levantadas por los
estudiantes de cada carrera, donde los resultados de divulgacion demos-
traron las herramientas para el desarrollo de diversas disciplinas y generar
conocimientos; las cuales permitieron el avance de una gran cantidad de
producciones cientificas tecnoldgicas.

Mediante la aplicacion de la investigacion cientifica y el conocimiento que
de ella se derivaron en los proyectos integrados, se generaron infinidad de
soluciones a una diversidad de problemas a través de transversalidad, con
el propdsito de permitir mejoras en la calidad de vida y solucion a muchos
de los problemas que enfrentamos los seres humanos y el medio ambiente
en el que vivimos.

Las investigaciones culminaron al ser publicadas en la revista institucional
MUSUKIAM; con el fin de divulgar a toda la comunidad los resultados ob-
tenidos por los estudiantes y docentes, donde podran seran discutidos y su
contribucion haran parte del conocimiento cientifico universal, la investiga-
cion de nuestra institucion termina cuando el lector comprende la produc-
cion cientifica.

Mgs. Maria Cristina Moreira Sarmiento
COORDINADORA INVESTIGACION E INNOVACION ISTS
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