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GUARITO – CAJA DE AHORRO Y CRÉDITO 
UNIÓN ESTUDIANTIL

Resumen
La marca INNOVA Y EMPRENDE presenta en el semestre octubre 
2022 – febrero 2023 dos ideas de negocio innovadoras: Guarito (Li-
cor artesanal en el que lo estudiantes conocen el proceso de pro-
ducción y aplican un sistema de costos) y la Caja de Ahorro “Unión 
Estudiantil”, el objetivo de los proyectos es generar a través de la 
academia emprendimientos que sean sostenibles y rentables en 
el tiempo, mismos que responden a las necesidades de la ciuda-
danía determinadas en las encuestas aplicadas tanto de acepta-
ción y satisfacción.

Desarrollo de emprendimientos sostenibles para el 
crecimiento académico y económico de los estudiantes de 
la Tecnología en Administración Financiera
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Estudio  de  mercado

Para el cumplimiento de los objetivos del presente proyecto 
primeramente se desarrollaron encuestas que se enfocaron 
en recolectar información para diagnosticar el nivel de acep-
tabilidad que poseen los demandantes de los productos de 
la marca “Innova y Emprende”, permitiendo determinar: gus-
tos, preferencias, necesidades y comportamiento de los con-
sumidores frente a las ideas de negocio planteadas.  Se aplicó 
un estudio de mercado a la ciudadanía de Loja teniendo una 
muestra de 384 personas para el GUARITO (licor artesanal) 
mientras que para la CAJA DE AHORRO al ser cerrada se tomó 
como universo a toda la comunidad educativa del ISTS dando 
una muestra de 200 encuestados, ambos estudios permitie-
ron determinar la demanda y oferta de los productos y servi-
cios colocados en el mercado, permitiendo el mejoramiento 
en cada uno de los bienes y servicios comercializados.

Aguardiente 
(reposado)

Tequila

43 %
39 %

8,50 % 9,50 %

Vino Vodka

Figura 1: Tipo de bebida que prefiere consumir
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Metodología

Se utilizó un diseño metodológico de carácter cualitativo y 
cuantitativo es decir mixto, en primer lugar se aplicó el mé-
todo cualitativo integral que aportó con la recolección bi-
bliográfica, sustentación empírica, elaboración, aplicación y 
análisis de encuestas de aceptación – satisfacción, así como 
la comercialización de los productos y servicios que oferta 
la marca y comercialización empleando estrategias publi-
citarias en redes sociales logrando llegar al público objetivo 
cubriendo las necesidades del mismo, en la fase de planifi-
cación y venta de los bienes y servicios comercializados así 
como en la medición de resultados tanto académicos como 
monetarios fue prescindible la aplicación de un diseño cuan-
titativo no experimental transversal para obtener resultados 
aceptables en cuanto a volumen de ventas y margen de uti-
lidad planificados o presupuestados, cumpliendo todos los 
objetivos planteados en este proyecto.

Satisfecho 13 %

2 %

85 %

Poco
Satisfecho

Muy
Satisfecho

Figura 2: Satisfacción de Caja de Ahorro “Unión Estudiantil”



12

Objetivo

Demostrar que los estudiantes del ISTS están en condiciones de pro-
ducir bienes y servicios a partir de la formación humana – académica, 
obtenida en el currículo oficial, esto con el fin de comercializar los mis-
mos para dar solución a los problemas laborales de su profesión.
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Resultados destacados

Transversalidad

Se determinó la aceptación y satisfacción de 
los productos ofertados en la marca INNOVA 
Y EMPRENDE mismos que permitieron su po-
sicionamiento en el mercado generando una 
ventaja competitiva y comparativa en el sec-
tor. Los estudiantes adquirieron habilidades y 
destrezas necesarias para iniciar el proceso ad-
ministrativo es decir una planificación, direc-
ción y control brindando servicios de calidad, 
con la capacidad de generar empresa y plas-
mar todos los conocimientos adquiridos en 
las aulas llevando la teoría a la práctica cum-

La diversidad de conocimientos (transversa-
lidad entre carreras) que posee el Instituto 
Sudamericano dentro de su modelo educati-
vo, fue de suma importancia para el desarro-
llo óptimo del proyecto debido a que permi-
tió el mejoramiento de los productos que se 
ofertaron el presente semestre, se contó con 
el apoyo de la Carrera de Diseño Gráfico para 
la elaboración de imágenes publicitarias y 

material digital con el objetivo de desarrollar 
una campaña publicitaria de posicionamien-
to¬ de los productos y servicios de INNOVA 
Y EMPRENDE brindando a los demandantes 
productos de calidad; así también se brindó 
asesoría presupuestaria a la TS de Mecánica 
Automotriz, Desarrollo de Software y Desarro-
llo Ambiental.

pliendo el modelo educativo del ISTS. Se im-
plementó un proceso administrativo, contable 
y financiero en GUARITO y la Caja de Ahorro 
“UNIÓN ESTUDIANTIL”, mismos que sirvieron 
para satisfacer la demanda generada en el 
mercado superando la planificación realizada 
obteniendo mejores resultados académicos y 
finalmente la presentación de resultados me-
diante un póster científico permitió sintetizar 
la información generada en desarrollo del pro-
yecto integrador, con los resultados de mayor 
importancia.

Listado de productos y servicios ofertados /(Costos en Dólares y en Tasas )
Productos / Servicios

Nro
Productos

Valor de 
Apertura $ Costo/pasivo Costo/Activo

1 Depósitos de ahorro 2 0 0,50
2 Depósitos a plazo fijo 20-100 8,5%
3 Créditos de Consumo 20-100 0,25/$5

Ventas e inversión 

Cantidad Detalle Valor Unitario Valor Total 

26 Inversión $ 15.00 $390,00

130 Guaritos $ 5.00 $650,00

Total $ 1040,00
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Campaña promocional 
de espectativa para el 

lanzamiento del proyecto

Contenido publicitario 
presentación del producto 

al público en una de sus 
presentaciones.

FOTOGRáFICASEVIDENCIAS /
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Proceso de etiquetado de 
producto

Presentación del 
trabajo realizado por los 
estudiantes
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ECOSMIND

Resumen
Mediante la fabricación de jabones ecológicos a base de aceite, se 
busca satisfacer las necesidades de la población ofreciéndoles di-
versos tipos de productos ecológicos, los cuales tienen como mate-
ria prima insumos naturales amigables con el ambiente, producto 
desarrollado como una práctica ambiental, tomando en cuenta la 
seguridad y prevención de accidentes en todas as fases de elabora-
ción, este proyecto tiene el propósito de brindar alternativas en el 
uso de materiales sostenibles, de manera que podamos contribuir a 
mantener un ambiente agradable y fomentando la economía circu-
lar, además de aportar con una idea de inversión, creativa e innova-
dora en nuestros estudiantes.

Elaboración y comercialización de jabones 
ecológicos a base de aceite
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Estudio  de  mercado
 Mediante el estudio de mercado realizado a la ciudadanía se deter-
minó que el costo de los jabones ecológicos a base de aceite, bajo la 
marca “ECOSMID” depende principalmente de materiales y mano de 
obra para la fabricación del producto, se ha considerado para los cos-
tos de producción, los gastos materiales y el valor de hora trabajada; 
una vez analizado el estado económico del proyecto, se devolverá a 
los estudiantes los valores de acuerdo a la venta de los jabones según 
la inversión inicial de la compra de materia prima y horas trabajadas, 
además del 47% de utilidad de cada producto.

Costos Fijos

Punto de Equilibrio

260,85
0,24
4,50

61
1

Costos FijosFórmula PE en
Unidades

Costos Variable Unitario
Precio de Venta Unitario

Precio Ventas Uni. - Costo Variable Uni.

PE (Cajas)
PE (estudiante)

Figura 1. Punto de equilibrio y comercialización por cursos.
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Para la ejecución del proyecto nos basamos en el método fe-
nomenológico, para el cual se realizó el estudio de mercado 
mediante encuestas para conocer las necesidades y preferen-
cias del consumidor, para la parte investigativa utilizamos el 
método hermenéutico basándonos en trabajos ya realizados 
en el que se decidió trabajar en la elaboración de jabones, los 
mismo que tienen como base fundamental manteca y aceite, 
recalcando que se puede trabajar con aceite, sin embargo, los 
jabones elaborados con aceite reciclado no tiene la misma fun-
cionalidad que los jabones a base de aceite limpio, con la ayu-
da del método práctico proyectual realizamos la elaboración 
de las jabones multiuso con un peso de 120g., esto implicó que 
se dosifique la formulación, la preparación de lejía y posterior 
mezcla para el acabado de los mismos; para llegar hasta su 
comercialización finalizando con la socialización del proyecto a 
los estudiantes y autoridades de la institución

Nota: Imagen punto de equilibrio jabones ecológicos, equipo docente tecnología 
desarrollo ambiental y SPRL 2023.

METODOLOGÍA

1.500,00

1.100,00

700,00

300,00

-100,00
41 51 61

Ventas Costo Total

Ventas vs costo total

91 121 151 181 211 241
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Objetivo

Demostrar que los estudiantes del ISTS están en condiciones de producir, 
bienes y servicios a partir de la formación humana – académica obtenida 
en el currículo oficial, esto con el fin de comercializar los mismos, para dar 
solución a los problemas laborales de su profesión.



Resultados destacados
 Para la elaboración del proyecto se elaboraron 
115 cajas de jabones ecológicos, fabricadas por 
los estudiantes de la tecnología de Desarrollo 
Ambiental y SPRL, las mismas que a través de 
una campaña publicitaria en las redes sociales, 
se logró comercializar el 97%, para conocer el im-
pacto que causó los jabones al público, se realizó 
una encuesta, la misma estuvo constituida por 6 
preguntas con una escala cualitativa de calidad 
del producto, presentación, diseño, utilidad del 
producto, demanda del producto y precio, el 

Transversalidad
 Para el presente proyecto se ha considerado 
necesario el apoyo y asesoramiento de la tec-
nología superior en Administración Financiera 
en los temas de emprendimiento, como char-
las sobre la importancia de generación de in-
gresos económicos y fuentes de empleo para 
ayudar al dinamismo de la zona 7 y el país, 

también prestó ayuda en el estudio de merca-
do, mismo que se realizó dentro de la ciudad 
de la Loja para conocer la aceptación del pro-
ducto, y, el análisis financiero que sirvió para 
conocer la rentabilidad y utilidad de la venta 
de los jabones ecológicos.
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DETALLE UNITARIO PROYECTO JABÓNES ECÓLOGICOS

Valor total Unidades 
producidas Valor unitario

MPD $ 230,85 0,69

MOD $ 7,08 336 0,02

CIF $ 30,00 0,09

Costo de producción unitario
Proyecto colorea tu fauna $ 0,80

Por unidad

Precio de 
costo

Margen de 
Utilidad PVP Utilidad

0,80 47% 1,50 0,70

Unidades % Utilidad

% Utilidad del producto

PVP Utilidad

0,80 47%

20

40 60

80

47

1,50 0,70

Detalle de venta y utilidad del producto
Nota Imagen utilidad de la comercialización jabones ecológicos, equipo carrera gestión ambiental y SPRL 2023.

100% de los encuestados están de acuerdo con 
el emprendimiento, logrando demostrar que los 
estudiantes están en la capacidad de producir 
bienes y servicios sostenibles, aplicando los di-
versos conocimientos adquiridos en las aulas, es 
importante tomar en consideración la difusión 
publicitaria para que la comercialización del 
producto tenga un mayor alcance e impacto en 
la comunidad, y así sobrepasar las expectativas 
de éxito planteadas al inicio del proyecto.



22

CONCLUSIONES
El estudio de mercado resultó ser una parte esencial del proyecto en 
el que se elaboró jabones ecológicos bajo la marca ECOSMIND, con-
cluyendo que el precio está sujeto a insumos y mano de obra para la 
elaboración del producto, tanto que sin el presente estudio se corre el 
riesgo de fracasar en la propuesta y sobre todo la inversión realizada 
por nuestros estudiantes no tendría el retorno esperado.

Se concluye que se logró la saponificación a partir de la homogeniza-
ción de una grasa (mezcla aceite y manteca) y el hidróxido de sodio, 
obteniendo así el glicerol, posterior a este proceso se formó el álcali 
el cual neutraliza el ácido graso para producir jabón, lo cual implica 
lograr el equilibrio entre muchas de sus características, la dureza, la for-
mación de espuma, la limpieza, el aroma, la duración, la cremosidad, 
entre otras características.

El impacto de satisfacción generado por nuestro producto se eviden-
ció a través de una encuesta constituida por 6 preguntas con una es-
cala cuantitativa, concluyendo que el 100% de los encuestados está de 
acuerdo con el emprendimiento realizado.  

Los objetivos del proyecto integrador se socializaron a las autoridades 
y estudiantes, demostrando que los alumnos están en la capacidad de 
producir productos sostenibles y de calidad.
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Proceso de elaboración 
de cada uno de los 

jabones

Proceso de elaboración 
de cada uno de los 

jabones

FOTOGRáFICASEVIDENCIAS /
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Presentación Final 
resultado final obtenido 
luego de la elaboración

Presentación Final 
resultado final obtenido 
luego de la elaboración



26



27

AMACHAY
para tu equipamiento informático.

RESUMEN
La Tecnología en Desarrollo de Software forma parte de la oferta 
académica del Instituto Superior Tecnológico Sudamericano, esta 
carrera tiene como objetivo principal formar profesionales con al-
tos conocimientos en el ámbito tecnológico para solucionar pro-
blemas tangibles de la sociedad basándose en el perfil de salida 
del estudiante en su ámbito laboral una vez finalizada su carrera. 
EL proyecto AMACHAY con su producto equipamiento informático 
da una visión general a los estudiantes involucrados sobre perspec-
tivas de desarrollo de software y también el uso de nuevas tecnolo-
gías como es la electrónica digital; mediante equipamiento que es 
de fácil comprensión y que les permitirá ampliar sus horizontes en 
el desarrollo profesional.
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Estudio  de  Mercado

Resultados Cuantitativos y 
Cualitativos
Siguiendo la formación tecnológica de los estudiantes; se presen-
ta la alternativa de capacitación mediante la utilización de he-
rramientas de software y kit AMACHAY; con el objetivo de poder 
presentar el producto destinado en base al estudio de mercado 
preliminar que se desarrolló por parte de los estudiantes. La forma 
de recolección fue mediante formularios en línea y la aceptación 
necesaria se destinó al público comprendido entre edades de 15 a 
60 años. El público que de forma mayoritaria tuvo aceptación se 
encuentra entre 15 y 20 años; pese a que el estudio de mercado 
mostro que el público interesado estaba entre 21 y 25 años.

0

5

10

15

20

25

30

35

15-20

24,44%

31,67%

25,00%

4,44%

2,22%
1,67%

3,89%

6,67%

21-25 26-30 31-35

EDAD

36-40 41-45 46-50 51-60

Figura 1 Frecuencias de las edades

Nota. Frecuencias de las edades del kit de hardware básico para programar, (TS 
Desarrollo de Software, 2023)
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Metodología:
Método Fenomenológico: Hace referencia a los costos ini-
ciales de inversión del proyecto KH1 (Kit de hardware básico 
para aprender a programar); también aporta al estudio de 
mercado para determinar la población con la que se involu-
crara el proyecto.

Método Hermenéutico: Se aplica a la comercialización de 
productos y/o servicios del emprendimiento AMACHAY para 
el presente periodo académico fue el producto KH1 (Kit de 
hardware básico para aprender a programar), las mismas 
que para su difusión se usó redes sociales. 

Método Práctico Proyectual: se enfoca a la elaboración del 
kit, venta y posterior capacitación que incluye el kit KH1; así 
también los respectivos manuales en formato digital, para 
que una vez finalizado la capacitación puedan repetir o re-
pasar en casa las diferentes prácticas que incluye el kit.

¿Cómo le gustaría conocer la información sobre el producto
AMACHAY, como Kit de hardware básico para aprender a

programar y electrónica básica?

0 20 40 60 80 100 120 140 160 180

OTRO

CORREO ELECTRÓNICO

TELEVISION

RADIO

REDES SOCIALES

redes sociales radio television correo 
electrónico otro

Frecuencia 147 14 19 43 29

Figura 2 Información de producto AMACHAY

Nota Respuesta sobre el curso de programación aplicado a la población, (TS 
Desarrollo de Software, 2023)
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Objetivo

Determinar la necesidad del producto KH1 en la sociedad utilizando 
un estudio de mercado para tener datos reales de los requerimientos 
del usuario final.

Realizar la proyección de ingresos, costos y gastos del proyecto me-
diante la determinación de recursos humanos, tecnológicos y econó-
micos para anticipar eventualidades de pérdidas y ganancias.

Elaborar el kit de hardware KH1 utilizando componentes útiles para 
obtener un producto competitivo y de calidad.

Realizar la comercialización del producto KH1 utilizando los diferentes 
medios publicitarios para alcanzar las metas planificadas en la proyec-
ción de ingresos, costos y gastos y su posterior socialización de cumpli-
miento y transparencia de actos
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Resultados destacados
Dentro del emprendimiento AMACHAY se de-
sarrolló el producto KH1 este contiene un KIT 
DE ELECTRONICA y considera la capacitación 
respectiva en el ámbito de programación. El 
kit viene dentro de su caja la misma que se 
envió a su construcción que contiene el cor-
te respectivo; el ensamblaje y colocación de 
etiquetas se desarrolló por los estudiantes de 
desarrollo de software bajo la dirección del 
coordinador principal de la carrera. El kit inclu-
ye manual en físico y digital de diez prácticas 

que se pueden desarrollar combinando los di-
ferentes componentes que incluye el paque-
te. En su totalidad está formado de catorce 
piezas entre ellos el protoboard, resistencias, 
jumper’s, buzzer, leds, un módulo Nodemcu 
V3 y cable USB para administrar y configurar 
el módulo. Los resultados que se mostraran a 
continuación contienen la inversión realizada 
y el margen de utilidad que genero el proyec-
to esto a los estudiantes de la carrera.

Transversalidad
La transversalidad se realizó con la TS en Di-
seño Gráfico, trabajando con dos estudiantes 
los mismos que desarrollaron: etiquetado y 
sellos de seguridad de la envoltura de los ele-
mentos que conforman el kit, maquetación 

del manual de electrónica básica, artes para 
redes sociales donde se promociona el kit y 
sus elementos, arte con código QR para des-
cargar la información del manual y la edición 
del poster científico.

VENTA DE KIT KH1

Cantidad Detalle Valor Unitario Valor Total

33
Comercialización productos 
AMACHAY KH1:  Kits vendidos 
por estudiantes

$30,00 $990,00

TOTAL DE VENTAS: $990,00

TOTAL DE COSTOS: $541.81

TOTAL DE GASTOS: $345.00

UTILIDAD: $103.19

Tabla 1 Cuadro resumen de la comercialización del proyecto KH1

Nota: Se muestra los resultados obtenidos durante el proceso de comercialización y puesta en ejecución y utilidad 
del proyecto KH1 (TS Desarrollo de Software, 2023)
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Testimonio  del  estudiante

CONCLUSIONES

A nosotros como estudiantes nos beneficia el presente proyecto que 
se desarrolló y ejecuto durante este ciclo académico; fortalece nues-
tras habilidades y nos permite tener una visión de nuestra vida laboral. 
El tener que comercializar y conseguir la venta de los kits fue algo alu-
cinante debido al momento de que si una venta se efectúa o no. Así 
mismo el enrolarse como profesor para indicar las diferentes prácticas 
que venían incluidos en el kit KH1 a los que adquirieron el producto, 
nos dista la función de nuestros docentes que imparten sus conoci-
mientos en las aulas. El haber obtenido una utilidad nos llena de sa-
tisfacción y a la vez nos permite dimensionar el esfuerzo que se realiza 
para conseguirlo.

La generación de la misión, visión y valores del emprendimiento AMA-
CHAY permiten su fortalecimiento y ofertar productos innovadores en-
focados en la filosofía. 

Gracias al estudio de mercado se determinó los elementos que con-
tiene el KIT KH1 que se fue ofertado con implementos de calidad y 
económicos.

Con la proyección de ingresos, costos y gastos se determina correcta-
mente el nivel de utilidad en el ejercicio académico.

La elaboración de los componentes que comprenden el KIT KH1 va es-
trechamente relacionada con el estudio de mercado, logrando gene-
rar elementos acordes a las necesidades de la sociedad.

El proceso de comercialización se ejecutó bajo una estricta planifica-
ción llegando a posicionar satisfactoriamente el Kit KH1 dentro de las 
redes sociales.

La socialización de proyecto permite transparentar y dar a conocer los 
resultados del ejercicio académico en la comercialización del kit KH1
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Presentación 
promocional del kit de 

hardware

Elementos del kit de 
hardware

FOTOGRáFICASEVIDENCIAS /
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Presentación de kit 
entregado a participantes

Fotografía del manual de 
usuario que incluye el kit
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Diseño y comercialización de un artículo personalizado 
con temática navideña, promoviendo responsabilidad 
social, y aportando a la gestión de la Unidad Educativa 
Experimental para ciegos Luis Braille de la ciudad de Loja, 
periodo octubre 2022 – febrero 2023

Resumen:
El presente proyecto ha sido realizado con la intención de que los 
estudiantes practiquen distintas habilidades técnicas y prácticas 
en su ámbito profesional, además, de promover la responsabilidad 
social al utilizar parte de los fondos para celebrar la navidad de los 
jóvenes de la Unidad Educativa “Luis Braille”; el producto fue co-
mercializado en la ciudad de Loja con el objetivo de aportar al de-
sarrollo social de nuestra comunidad y además, fomentar el em-
prendimiento en los estudiantes de la carrera de Diseño Gráfico.

ENDULZA SU CORAZÓN
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Estudio  de  mercado
Resultados Cualitativos y 
Cuantitativos:
Se aplicó una encuesta a la población objeto de estudio, siendo 
esta la población de la ciu-dad de Loja, con el objetivo de conocer 
su aceptación y determinar la demanda existente para el presen-
te proyecto, dando una muestra de 383 personas. Gracias a este 
estudio de mercado se determinó el tipo de producto para la 
producción venta y distribución, así como el nivel de interés de 
los encuestados por el apoyo a causas sociales.

9 %

91 %

Figura 1
Apoyo causa social

SI

NO

89 %

11 %

Figura 2
Intención de compra

SI

NO

12 %

14 %

74 %

Figura 3
Precio
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Fuente: Población del cantón Loja
Elaborado por: Estudiantes Diseño Gráfico - ISTS

Fuente: Población del cantón Loja
Elaborado por: Estudiantes Diseño Gráfico - ISTS
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Metodología
Como primer punto se trabajó a partir de la fenomenolo-
gía, definiendo el contexto actual con el propósito de tomar 
desiciones en cuanto al tipo de productos que podemos 
ofrecer, esto considerando la época del año, así como el 
aporte social que el proyecto tendía. Luego se continuó con 
e método hermeneutico, donde se aplicó la comprensión de 
diferentes fuen-tes bibliográficas para aplicar conocimientos 
de ilustración, trabajo de impresión, conceptua-lización de 
marca y definición de estrategias para la campaña publici-
taria. Finalmente, se trabajó aplicando el metodo práctico 
proyectual, con el cual se ejecutaron diferentes proce-sos 
metódicos para conseguir los productos definidos en el estu-
dio de mercado, con el obje-tivo de comercializarlos y poder 
implementar la campaña de manera estratégica. Además 
se trabajó con diferentes herramientas como la encuesta y 
la observación directa. El proyecto se ejecutó también en 
base a un cronograma en el cual se fue dando seguimiento 
a cada fa-se, esto ayudó a que cada docente y estudiante de 
los diferentes niveles logre cumplir con las metas académi-
cas propuestas, así como el trabajo que realizaron dentro de 
la comercialización.

2 %
2 %

3 %

93 %

Figura 4
Medios 

Prensa

Radio

Televisión

Redes sociales

35 % 57 %

8 %

Figura 5
Redes Sociales

Facebook

Instagram

Tiktok

40 % 35 %

25 %

Figura 6
Lugar de compra

Tienda fisica Tienda virtual

Servicio a domicilio

Fuente: Población del cantón Loja
Elaborado por: Estudiantes Diseño Gráfico - ISTS
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Objetivo

Demostrar que los estudiantes del ISTS están en condiciones de pro-
ducir bienes y servicios a partir de la formación humana – académica, 
obtenida en el currículo oficial, esto con el fin de comercializar los mis-
mos para dar solución a los problemas laborales de su profesión
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Resultados destacados
Mediante la investigación de mercado reali-
zada se determinó el producto más adecua-
do para su producción y comercialización. 
Se obtuvieron ilustraciones elaboradas me-
diante software especializado con motivos 
acordes al proyecto. Los estudiantes fueron 
capacitados en técnicas de promoción, pu-
blicidad y comercialización durante dos jor-
nadas con la finali-dad de que apliquen sus 
habilidades dentro de la campaña publicita-
ria. Se logró llegar a la población económi-
camente activa de la ciudad de Loja con las 
estrategias de promoción mediante redes 

sociales y giras de medios logrando la co-
mercialización del producto. Los estudiantes 
de la Unidad Educativa Luis Braille fueron 
beneficiados con un agazajo navi-deño, así 
como con instrumentos para sus actividades 
escolares, todo como resultado de las utili-
dades recaudadas.

Finalmente se presentaron los resultados 
del proyecto a los estudiantes inversores, re-
presen-tante de la carrera y las autoridades 
pertinentes.

Transversalidad:
La carrera de Diseño Gráfico realizó su proceso 
de transversalidad con la carrera de Admi-nis-
tración Financiera con la finalidad de realizar 

el proceso de contabilidad e informe final del 
dinero invertido y las utilidades generadas en 
el presente proyecto.

Resumen de ingresos y gastos

PROYECTO ENDULZA SU CORAZÓN

Tabla 1

INGRESOS
CUOTA PROYECTO INTEGRADOR 127 ESTUDIANTES 1905,00
VENTA 635 JARROS 3810,00
TOTAL INGRESOS 5715,00

EGRESOS
COSTOS DE PRODUCCIÓN 635 JARROS 2048,02
OTROS GASTOS 15,00
TOTAL EGRESOS 2063,02
INGRESOS 5715,00
EGRESOS 2063,02

RESULTADOS DEL EJERCICIO
INVERSIÓN INICIAL 1905,00
UTILIDAD VENTA JARROS 1746,98
DONACIÓN A ESCUELA (20%) 349,40
UTILIDAD - DONACIÓN A ESCUELA 1397,58
UTILIDAD POR ESTUDIANTE 11,00

UTILIDAD 3651,98

UTILIDAD INDIVIDUAL A ESTUDIANTES (127) ($15,00 CAPITAL + $11,00 UTILIDAD) = $26,00) 26,00

Nota: Tecnología superior en Diseño Gráfico, 2023
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CONCLUSIONES
Mediante la investigación de mercado realizada se logró determinar 
el producto más adecuado para su producción y comercialización.

Se obtuvieron ilustraciones elaboradas mediante software especializa-
do con motivos acordes al proyecto.

Los estudiantes fueron capacitados en técnicas de promoción, publi-
cidad y comercialización durante dos jornadas con la finalidad de que 
apliquen sus habilidades dentro de la campaña publicitaria.

Se logró llegar a la población económicamente activa de la ciudad de 
Loja con las estrategias de promoción mediante redes sociales y giras 
de medios logrando la comercialización del producto.

Los estudiantes de la Unidad Educativa Luis Braille fueron beneficiados 
con un agasajo navideño, así como con instrumentos para sus activi-
dades escolares, todo como resultado de las utilidades recaudadas.

Se presentan los resultados del proyecto a los estudiantes inversores, 
representante de la carrera y las autoridades pertinentes
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Fotografía final del 
proyecto en la escuela 

Luis Braille

Fotografía publicitaria 
de una de las tazas 

sublimadas

FOTOGRÁFICASEVIDENCIAS /
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Arte publicitario de 
concientización para el 
proyecto

Participación del evento 
en la escuela Luis Braille
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ILLA – CHRISTMAS

Resumen
La energía eléctrica en la actualidad es base fundamental para el desarrollo de los 
pueblos en otras palabras es el motor del mundo moderno, pero en nuestro país no se 
tiene concien-cia acerca del ahorro y eficiencia energética especialmente en épocas 
del año como Navi-dad. Por ello se llevó a cabo el desarrollo del proyecto denominado 
Illa – Christmas con el fin de brindar a la ciudadanía de la zona 7, productos ideales 
para regalar en esa época del año que incorporen tecnología LED ya que al utilizar 
luz led el consumo se ve reducido en forma considerable, así como la contaminación 
lumínica ambiental. Mediante una metodo-logía mixta, se realizó una recopilación 
bibliográfica y se recolectaron datos en base de una encuesta para determinar las 
características principales del producto y llevar a cabo el res-pectivo estudio de mer-
cado para la aceptación del mismo. Los componentes electrónicos utilizados para la 
construcción del dispositivo tanto en la parte de la estructura física como electrónica 
fueron los idóneos ya que permiten contribuir al ahorro energético y brindan un di-
seño atractivo para el público objetivo gracias a la tecnología LED. Se logró realizar 
las respectivas pruebas de campo mediante testeo electrónico, con el encendido y 
apagado de las luces que son parte del producto, estas fueron 100% exitosas ya que la 
totalidad de los productos elaborados cumplieron con su función que corresponde a 
la iluminación de los diseños tallados en acrílico para ambientar un espacio en espe-
cífico según lo requiera el cliente.

Lámparas led navideñas de acrílico de la marca Wasi - 
Smart para época de navidad
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Estudio  de  Mercado
Mediante el uso de la encuesta se pudo establecer la preferen-
cia por el diseño, accesibilidad, usabilidad, costo, innovación y 
la forma en la que el cliente adquirió el producto y determi-nar 
cuáles son los diseños que más consumen los clientes en épo-
ca navideña. En redes socia-les se evidenció que Illa -Christmas 
cumple con las prestaciones

que ofrece para ambientar cualquier espacio ya sea en el ho-
gar o lugar de trabajo. El precio que pagaron los consumidores 
por el dispositivo es atractivo y competente frente a disposi-ti-
vos con similares características que existen en el mercado.

NO

93,5 %

6,5 %

SI

Figura 1

Gráfica de la adquisición de las lámparas con tecnología LED con 
consumo mínimo
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Metodología

Para el diseño de los productos Illa – Christmas se decidió 
mantener la esencia de la marca Wasi – Smart como alter-
nativa para decoración de ambientes navideños o entornos 
laborales y sociales en época de Navidad. Los adornos es-
tán hechos con tecnología LED que contri-buye al ahorro 
energético. La fase de modelado del dispositivo se centra en 
la selección de componentes y materiales electrónicos para 
la implementación del prototipo y las pruebas correspon-
dientes para el encendido/apagado de luces. Se reciclaron 
cargadores para usarlos como fuentes de alimentación. Se 
realizaron las respectivas pruebas de campo mediante tes-
teo electrónico, con el encendido y apagado de las luces 
que son parte del producto, logrando que la totalidad de los 
productos cumplieran con su fun-ción que corresponde a la 
iluminación de los diseños tallados en acrílico para ambien-
tar un espacio en específico según lo requiera el cliente.

43,5 %

41,3 %

15,2 %

Árboles iluminados Casitas iluminadas

Lámparas LED iluminadas

Figura 2
Gráfica de tipos de adornos que le interesaría al consumidor
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Objetivo

Demostrar que los estudiantes de la Tecnología Superior en Electróni-
ca están en condiciones de producir bienes y servicios a partir de la for-
mación humana académica obtenida en el currículo oficial, esto con 
el fin de comercializar los mismos para dar solución a los pro-blemas 
laborales de su profesión.
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Resultados destacados
Illa - Christmas resulto novedoso e innovador, 
las personas estuvieron interesadas en ad-
qui-rir el producto por la incorporación de tec-
nología LED. La ganancia obtenida en el pro-
yecto fue de $480 con una utilidad $176.36 
por el total de dispositivos que brindan un 
producto atractivo y accesible para los consu-
midores y que brinda una visión de emprendi-
miento a nuestros estudiantes. Los estudiantes 
participaron activamente en la construcción, 

produc-ción y comercialización de los proto-
tipos aplicando y adquiriendo habilidades en 
cada una de las fases del proyecto. Es impor-
tante destacar que en cada proyecto integra-
dor los estu-diantes se desempeñan mejor y el 
emprendimiento es su motivación constante 
para que se plasmen ideas innovadoras en el 
desarrollo de proyectos. En la figura 3 se mues-
tra el resu-men de costos, gastos y el valor de 
utilidad real del proyecto.

Transversalidad
El proyecto se desarrolló con el apoyo de la 
tecnología superior en Diseño Gráfico para la 
ejecución de la “Capacitación en ventas”, di-
cha transversalidad permitió tener una capa-
ci-tación con todos los estudiantes de la ca-
rrera enfocada a vender, la forma en la que 
deben promocionar un producto, la manera 

en la que deben acercarse al cliente, el cómo 
explicar al cliente las bondades del producto 
y sobre todo a perder el miedo al rechazo del 
cliente y al expresarse ante los demás. Se ca-
pacitó a un total de 40 estudiantes que se en-
cargaron de comercializar los dispositivos bajo 
el nombre Illa – Christmas.
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Informe económico del proyecto Yuyay – Switch 2.00



52

CONCLUSIONES
Después de llevar a cabo una investigación de mercado, se determi-
nó que la comercialización de los dispositivos Illa - Christmas de Wasi 
- Smart sería viable, estableciendo un costo de $12 manteniendo su 
diseño rústico característico. Además, se pudo identificar el público 
objetivo que se encuentra familiarizado con la marca, lo que permitió 
una mayor eficacia en la promoción del producto.

Durante la investigación de mercado, se evaluaron los componentes 
electrónicos utilizados en comparación con los de la competencia, lo 
que permitió utilizar tecnología LED para promover el ahorro de ener-
gía y ofrecer un diseño atractivo para el grupo objetivo.

Se llevaron a cabo pruebas de campo mediante testeo electrónico 
para analizar la demanda del producto y el correcto funcionamiento 
del dispositivo, y se logró un 100% de éxito en la iluminación de los di-
seños tallados en acrílico para ambientar un espacio específico según 
lo requerido por el cliente.

La campaña publicitaria fue exitosa gracias a la habilidad de venta de-
sarrollada por los estudiantes, quienes recibieron capacitación en el 
semestre anterior y reforzaron sus habilidades en el presente periodo. 
Se promocionó el producto a través de redes sociales y por medio de la 
campaña realizada por los propios estudiantes.

Finalmente, el proyecto obtuvo una ganancia de $480 y una utilidad 
de $176.36 por el total de dispositivos vendidos. Este éxito demuestra 
una visión emprendedora en nuestros estudiantes y su capacidad para 
aplicar los conocimientos adquiridos en el aula de clase a proyectos 
tangibles que resuelven problemáticas locales y generan soluciones 
accesibles y atractivas para los consumidores.
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Presentación de 
diferentes modelos 

terminados

Materiales utilizados 
dentro del proyecto

FOTOGRÁFICASEVIDENCIAS /
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Estudiantes de la carrera 
en la fabricación de las 
lámparas

Resultado final de una 
de las lámparas led
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KALIKAI-COMBATE LA RESACA

Resumen
La carrera de Enfermería del ISTS teniendo como objetivo primordial el cui-
dado integral de las personas creó la marca KALYKAI con el objetivo de es-
tablecer una marca que nos represente como salud y bienestar para prestar 
servicios a la comunidad relacionados con la salud integral.

El proyecto realizado es relevante ya que permite generar oportunidades de 
emprendimiento local que se fomenta en nuestro alumnado, pues al ser ellos 
el primer contacto que se tiene con la sociedad se impulsa a través de estas 
propuestas ventajas competitivas para poder impulsar el desarrollo de habi-
lidades y destrezas de cada individuo. La elaboración y distribución de este 
producto está estrechamente relacionada a las necesidades de la población. Y 
que nuestra marca sea reconocida como servicio integral en salud.

El presente proyecto consiste en la comercialización de un Kit denominado Af-
ter Party, que contiene medicación para contrarrestar los síntomas ocasionados 
por la resaca, con las instrucciones de uso, el armado del kit se lo realizó funda-
mentándonos en la investigación de la sintomatología y farmacología.

Elaboración y comercialización de un kit, que ayude a 
combatir las molestias provocadas después del consumo 
excesivo de alcohol, desarrollado por los estudiantes del 
Nivel Técnico Superior de la Carrera de Enfermería del ISTS 
para el periodo octubre 2022- febrero 2023.
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Estudio  de  Mercado
De acuerdo al estudio de mercado aplicado a una muestra de 
384 personas, se pudo determinar el nivel de aceptabilidad de 
un producto que alivie los síntomas de la resaca, en donde el 
85% estarían dispuestos a adquirir un kit con las respectivas 
instrucciones, el 67% de encuestados no conoce los medios 
por los cuales pueden aliviar la sintomatología, el 83% coinci-
dió con que pagarían de 5 a 10 dólares por el kit, y prefirieron 
que el kit sea entregado a domicilio mediante pago en efecti-
vo o transferencia.

15 %

85 %

SI

NO

Figura 1
Disposición para adquirir un kit para combatir la resaca

Nota: Encuestas Realizadas por los estudiantes de Carrera de 
Enfermería ISTS
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Metodología
En el proceso de investigación se desarrolló el método de in-
vestigación el fenomenológico a través de la técnica de in-
vestigación la encuesta, con una muestra de 384 personas 
de los diferentes sectores de la ciudad de Loja, donde el ob-
jetivo fue de recolectar información sobre el nivel de conoci-
miento de la forma adecuada de combatir los estragos de la 
resaca y la aceptación de un Kit para aliviar los síntomas. 

Para la aplicación del método hermenéutico de la presente 
investigación, se fundamentó los principios y conceptos ge-
nerales sobre las ventajas de ofertar un producto que radi-
que en su gran medida la sintomatología que es provocada 
por el consumo de alcohol, a través de diferentes fuentes bi-
bliográficas que respaldaron la validez de la investigación.

A través del método práctico proyectual, se utilizaron las 
estrategias de marketing para dar a conocer mediante un 
producto a la población, la importancia de combatir la resa-
ca con los medicamentos y formas adecuadas.

11 %
5 %

2 %

82 %

$21 a $25$5 a $10 $11 a $15 $16 a $20

Figura 2
Valor dispuesto a pagar por el producto

Nota: Encuestas Realizadas por los estudiantes de Carrera de 
Enfermería ISTS
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Objetivo

Determinar la necesidad de comercialización de un KIT AFTER PAR-
TY, enfocado en la salud a través de un estudio de mercado con la 
aplicación de una encuesta, para ofrecer un producto que sea útil 
para la población.

Desarrollar habilidades para la planificación, ejecución y evaluación de 
proyectos de salud, mediante el emprendimiento, para ofertar un pro-
ducto innovador.

Crear una nueva idea de negocio con la marca KALIKAI-”Combate la 
resaca”, mediante la transversalidad, para dar a conocer el producto.

Ejecutar una campaña de marketing mediante la utilización de las re-
des sociales institucionales y de carrera para generar expectativa e in-
tención de compra en el mercado local.
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Resultados destacados

Se determinó la necesidad de comercializar el 
Kit After Party mediante un estudio de mercado 
el cual según los resultados gran cantidad de la 
población aceptó la necesidad de este producto 
con el fin de aliviar la resaca, que así mismo con-
tenga las instrucciones para su uso.

La comercialización del Kit tuvo la duración de 
una semana, en donde se aplicaron estrategias 
de marketing como la creación de contenido 
audiovisual para la promoción, teniendo como 
resultado la venta de 893 kits, con una ganan-
cia de 6,55 dólares por cada estudiante.

La marca Kalikai- Kit After Party, despertó el in-
terés de la población, ya que es una propuesta 
innovadora que cumplió con la expectativa de 
los participantes y sobre todo se promueve el 
bienestar de la población.

Los estudiantes de la carrera técnico supe-
rior en enfermería, consideran un proyecto de 
múltiples beneficios ya que fortalece sus des-
trezas para desenvolverse en el ámbito laboral 
y comercial.

Transversalidad

La transversalidad se realizó con la carrera 
de Tecnología Superior en Diseño, en donde 
participaron los estudiantes como parte de 
su vinculación.

Las actividades que se desarrollaron fue la ela-
boración de la marca del producto KALIKAI, 

asesoramiento en estrategias publicitarias, vi-
deos de expectativa y arte publicitario, los mis-
mos que nos permitió tener una buena acogi-
da del servicio y llegar a toda la población de 
la ciudad de Loja.

Cantidad

INVERSIÓN

Detalle Cantidad Valor Unitario Valor Total

aporte estudiantil (capital de trabajo) 299 $ 7,00 $2093,00

COSTOS

Detalle Cantidad Valor Unitario Valor Total

Kit After party 893 1611.58

INGRESOS Y EGRESOS

Detalle Cantidad Valor Unitario Valor Total

Kit After party $4,00 $3572,00

GASTOS

Detalle Valor Unitario Valor Total

Gastos Administrativos 1 55,00 55,00

Total Gastos 55,00

UTILIDAD

Detalle Valor Unitario Valor Total

Ingresos Totales

7,00

4060,42

Devolución inversión a estudiantes 2093,00

SALDO 1967,42

GANANCIA 

Detalle Estudiantes participantes del proyecto Valor Total

Saldo menos inversión

299

1967,00

Ganancia para cada estudiante 6,58

893
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TESTIMONIO  DEL  ESTUDIANTE

CONCLUSIONES

Considero que el proyecto integrador KALIKAI “Kit After Party” fue una 
experiencia para aprender, es del conocimiento de todos que el consu-
mo de alcohol es un hábito muy demando por la sociedad, sin embar-
go, las bebidas alcohólicas provocan una resaca terrible y en general 
no se sabe que tomar para sentirse mejor. Nosotros, los estudiantes 
de enfermería del instituto Sudamericano, nos hemos encargado de 
crear un kit con todo lo necesario para aliviar los síntomas de la resaca, 
incluyendo en el kit una bolsita de Té, halls, paracetamol, ibuprofeno, 
sobre de suero oral, sal Andrews, complejo B en tableta, sales digesti-
vas y una tarjeta con las indicaciones necesarias para tomar el kit.

Mediante la aplicación del estudio de mercado se identificaron las ne-
cesidades de la población, en donde obtuvimos que el 67% de la po-
blación encuestada no conocen los medios para aliviar la resaca, el 85% 
estuvo interesado en adquirir  un producto que contrarreste los sínto-
mas y malestar, la mayoría de encuestados sugirieron que su valor os-
cilara entre 5 a 10 dólares y como método de pago escogieron “en efec-
tivo”, en base a estos resultados se decidió emprender en un producto 
denominado Kit After Party, el mismo que contó con medicina para el 
alivio de la resaca y un instructivo de uso con un costo de 4 dólares. 

La comercialización del Kit tuvo la duración de una semana, en donde 
se aplicaron estrategias de marketing como la creación de contenido 
audiovisual (video de expectativa, arte, tiktok) para la promoción, te-
niendo como resultado la venta de 893 kits, con una ganancia de 6,55 
dólares por cada estudiante. 

La marca Kalikai- Kit After Party, al ser una propuesta innovadora des-
pertó el interés de la población, cumplió con las expectativas de los 
participantes y sobre todo se promovió el bienestar y cuidado de la 
salud de la población.

Mediante el proyecto se incentivó el espíritu emprendedor de los es-
tudiantes de la carrera Técnico Superior en Enfermería, el mismo que 
asociado al conocimiento científico, permitió crear un producto que 
satisface las necesidades de la población y en los estudiantes fortalece 
su desenvolvimiento en el ámbito laboral y comercial.
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Promoción publicitaria 
del kit after party

Armado de cada uno 
de los kits por parte de 

estudiantes

FOTOGRÁFICASEVIDENCIAS /
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Armado de cada uno 
de los kits por parte de 
estudiantes

Kits after party listos para 
su entrega
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EUROPA GASTROFEST

Resumen
La Tecnología superior en Gastronomía y su marca “Mestiza-mishu” desarrolló 
un evento académico - gastronómico con temática de cocina de Europa de-
nominado “Europa Gastro fest”, este fue un escenario para que los estudiantes 
pongan en práctica sus conocimientos y demuestren sus habilidades y des-
trezas en la organización, dirección y ejecución de eventos de alta calidad. Los 
invitados del evento fueron dos familiares por cada estudiante y se desarrolló 
en el Centro de Convenciones Punzara de la ciudad de Loja.

El menú fue de nueve tiempos y estación de cocteles, basado en la gastrono-
mía de diversos países del continente europeo, representando su cultura y tra-
dición; la producción del me-nú estuvo a cargo de los estudiantes quinto ciclo 
bajo la dirección de los docentes de cocina.

Desarrollo de evento académico - gastronómico de alta 
cocina representativa del continente europeo “Europa 
Gastrofest”, bajo la marca “Mestiza: sabor y tradición”, 
periodo octubre 2022 – febrero 2023
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Estudio  de  Mercado

El estudio de mercado del presente proyecto se desarrolló 
mediante la herramienta de en-cuesta, aplicada a 80 estu-
diantes y 6 docentes de la TS en Gastronomía, así como a 190 
invitados que asistieron al evento académico – gastronómico: 
Europa Gastrofest.

Dando como resultados que un 97.5 % de los estudiantes res-
pondieron que es muy impor-tante realizar este tipo de cenas 
para aplicar las competencias prácticas adquiridas en las au-
las y laboratorios de cocina, y de acuerdo con la frecuencia de 
la realización de este tipo de eventos, el 80% de encuestados 
consideran que se lo realice de forma semestral.

0 10 20 30 40 50 60 70 80

Valoraciones

Valoraciones
Innecesaria 0
Nada Importante 0
Poco Importante 2
Muy Importante 78

Figura 1
Percepción de la Importancia de las Cenas de Proyecto Integrador
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Metodología
En el presente proyecto integrador se trabajó con el Méto-
do Fenomenológico, el cual con-sistió en la realización de 
encuestas y entrevistas a los estudiantes de la Tecnología 
Supe-rior en Gastronomía del Instituto Superior Tecnológi-
co Sudamericano y a la población de Loja con la finalidad 
de adquirir la información de la aceptabilidad de la planifi-
cación, ejecución y evaluación de resultados de un evento 
académico – gastronómico como pro-yecto integrador de 
carrera.

Con el Método Hermenéutico se logró obtener información 
de sitios bibliográficos para la selección de la temática del 
evento y de todos los elementos que conllevan la organiza-
ción y desarrollo de un evento gastronómico de calidad.

Y con el Método Practico Proyectual se trabajó en las téc-
nicas adecuadas de cocción, el uso de las buenas prácticas 
de manufactura, en el desarrollo y selección del menú de 
nueve tiempos y la estación de cocteles, la temática del 
evento y experimentación de ofertas culinarias.
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Figura 2
Representación estadística del tiempo de ejecución de cenas de proyecto integrador
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Objetivo

Desarrollar un evento académico – gastronómico de alta cocina re-
presentativa del conti-nente europeo a través de la aplicación de co-
nocimientos, habilidades y destrezas de los estudiantes de primero a 
quinto ciclo de la T.S. en Gastronomía para la organización, di-rección 
y ejecución de eventos de calidad.
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Resultados destacados
Los estudiantes de la Tecnología Superior en 
Gastronomía lograron poner en práctica en to-
dos sus conocimientos y habilidades adquiri-
das en un espacio real donde pudieron palpar 
la realidad de una organización y puesta en 
punto de un evento.

Aplicaron sus conocimientos de diversas ma-
terias como: Organización de eventos y ca-

te-ring, cocina creativa, alta cocina, cocina 
internacional, técnicas de servicio, mixología, 
re-postería, etc.

El resultado más importante es que los estu-
diantes se interesan en poder generar su pro-
pio emprendimiento y poder generar empleo 
en el sector Gastronómico.
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Presentación de uno de 
los platos preparados 

para evento

Momento de atención 
a los invitados para el 

evento

FOTOGRÁFICASEVIDENCIAS /
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Presentación musical en 
evento

Reconocimiento del 
trabajo realizado por los 
estudiantes de la carrera
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Artesanías a base de elementos metálicos del automóvil

Resumen

La Tecnología Superior en Mecánica Automotriz del Instituto Supe-
rior Tecnológico Sudamericano dentro de la planificación semestral 
que es desarrollar la producción del proyecto integrador donde se 
involucra a los estudiantes y docentes para desarrollar un producto 
o servicio innovador donde se pone en práctica los conocimientos y 
las habilidades adquiridas en las diferentes asignaturas. La creación 
de artesanías en base de elementos reciclables automotrices, se 
fundamenta en la creatividad y al trabajo manual de los estudian-
tes de carrera. Desde que se determinan las características concre-
tas que debe tener las artesanías a construir, hasta entregar un pro-
ducto finalizado y comercializado.

UTKANA AUTOMOTIVE DEVELOPMENT
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Estudio  de  Mercado
Resultados Cuantitativos y 
Cualitativos:

NO53 %

SI 47 %

¿Considera importante reutilizar elementos 
metálicos de un automóvil?

Nota. Estudio de mercado levantado por estudiantes de Mecánica Automotriz ISTS

Figura 1
Gráfico sobre reutilización elementos metálicos
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Metodología
Método Fenomenológico: Se desarrolló en base a un diag-
nóstico situacional con la técnica de investigación de la ob-
servación en las diferentes parroquias de la ciudad de Loja, 
donde se analizaron los resultados en base al conocimiento 
de artesanías a base de elementos automotrices.

Método Hermenéutico: Se realizó una recopilación biblio-
gráfica fundamentada en textos, artículos, revistas, donde 
se pudo demostrar los beneficios de diseñar y elaborar una 
variedad de artesanías a base de elementos automotrices 
con las diferentes técnicas de mecánica automotriz para 
que la población de la ciudad de Loja pueda conocer sobre 
estos productos innovadores.

Método Práctico Proyectual: En el método seleccionamos las 
mejores estrategias de marketing y tendencias en procesos 
de mecánica automotriz para poder diseñar y crear una di-
versidad de artesanías a base de elementos automotrices, 
utilizando técnicas de soldadura, electricidad, entre otras.

Nota: Estudio de mercado levantado por estudiantes de Mecánica 
Automotriz ISTS

Figura 2: sobre reutilización elementos metálicos

¿Estaría dispuesto a adquirir artículos decorativos artesa-
nales a base de elementos metálicos de un vehículo?

SI 79 %
NO 21 %
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Objetivo

Diagnosticar el conocimiento sobre las artesanías con elementos me-
tálicos a través de la aplicación de la técnica de investigación para 
ofertar una nueva alternativa del producto para el uso de la población 
de Loja.

Determinar el proceso de elaboración de productos artesanales me-
tálicos mediante la fundamentación bibliográfica con el propósito de 
indicar las propiedades de utilizar productos artesanales.

Promocionar la marca UTKANA a través de estrategias de marketing 
considerando las tendencias actuales tecnológicas para potenciar el 
conocimiento automotriz.

Socializar los resultados del proyecto integrador de Carrera obteni-
dos mediante una exposición ante los estudiantes y consejo directi-
vo del ISTS y así demostrar el trabajo desarrollado durante el período 
académico.
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Resultados destacados:
La evaluación de satisfacción del producto 
se realizó a través de una encuesta, donde se 
pudo evidenciar el grado de satisfacción no 
solo de los compradores sino de los vendedo-

Transversalidad
La transversalidad que determino la carrera 
en el presente periodo académico se la efec-
tuó con la carrera de Diseño Gráfico con dos 
actores los mismos que se involucraron desde 
el inicio del proyecto que inicio en el mes de 

INVERSIÓN

Capital tomado del semestre ABRIL - AGOSTO 2022

Estudiantes en el proyecto integrador: 161

Cuota por estudiante $ 0,19

Total, de inversión $ 30,59

INGRESOS

Unidades Producto Valor

25 Artesanía helicóptero $ 100,00

10 Artesanía vehículo formula 1 $ 40,00

28 Artesanía motocicletas $ 112,00

22 Artesanía destapa botellas $ 88,00

10 Artesanía porta vela $ 40,00

Artesanía pistón con reloj $ 80,00

11 Artesanía pistón con reloj $ 198,00

20 Artesanía porta botella $ 80,00

9 Artesanía porta botella $ 36,00

Total, ingresos $ 774,00

res nuestros estudiantes, así como las sugeren-
cias para mejorar las alternativas de productos 
en los próximos períodos académicos.

octubre 2022 hasta la finalización en el mes de 
enero 2023. Levantaron las imágenes previa-
mente obtenidas; los artes para la comerciali-
zación de los productos.
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CONCLUSIONES

TESTIMONIO  DEL  ESTUDIANTE
La participación en el proyecto integrador de carrera, nos ayudó en la 
búsqueda de una solución inteligente al planteamiento de una pro-
puesta innovadora a ofertar. Como estudiantes aplicamos metodolo-
gías y procesos tecnológicos para resolver las necesidades de acuerdo 
a lo solicitado por las personas. Además, el desarrollo del proyecto nos 
permitió desarrollar nuevas habilidades.

La aplicación del estudio de mercado a través de la encuesta permitió 
determinar desde un inicio la aceptabilidad del producto de la ciudada-
nía como un producto innovador, pese a que del 100% de encuestados 
el 53% de los ellos indica que no considera importante reutilizar los resi-
duos metálicos del automóvil para realizar artesanías también, el 79% de 
los mismos indica que si adquiriría las artesanías. Además, los resultados 
de las encuestas permitieron determinar que las personas para adquirir 
el producto tienen mayor consideración la calidad y el precio.

Mediante la revisión bibliográfica se pudo primeramente conocer que 
las artesanías son piezas que vienen en desarrollo y producción con di-
ferentes técnicas y para distintas utilidades desde hace miles de años, 
con ello se verificó que las personas tienden desde hace mucho tiempo 
a adquirir productos novedosos y que la alternativa de crear artesanías 
con métodos novedosos llamaría la atención de distintos públicos. 

Los productos finales se promocionaron a través de redes sociales con 
una buena acogida, aunque se evidencio que estos creaban en las per-
sonas un impacto positivo en el momento en que tenían contacto di-
recto con los productos, se evidencio que la calidad y creación de pro-
ductos que no se ven habitualmente crea en las personas la necesidad 
de adquirirlos dando como conclusión que fabricar estos con fines de 
emprendimiento es una buena alternativa para negocio. 

De acuerdo a los datos cuantitativos obtenidos y socializados del re-
sultado del proyecto integrador se evidencio que los estudiantes rea-
lizaron una inversión de $0.19 ctvs y obtuvieron una ganancia de $3,81, 
reflejando así que la creación y venta de artesanías en base a desechos 
automotrices es una buena alternativa como propuesta de emprendi-
miento para generar ingresos.
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Artículos terminados y 
listos para su entrega 

Estudiantes realizando 
cada una de las piezas 

para el proyecto

FOTOGRÁFICASEVIDENCIAS /



83

Proceso de soldado de 
cada parte

Entrega final al cliente
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Resumen

El presente proyecto integrador es una respuesta para el colabo-
rador que es sometido a extensas jornadas de laborales, satura-
ción de trabajo y estrés. Es por ello, que frente a esta problemática 
actual que viven los empleados en las instituciones, se presenta 
una opción innovadora como lo es la AROMATERIA denominada 
KAWSU (El aroma de tu bienestar), una nueva alternativa de sa-
lud emocional a través de esencias con extractos de plantas me-
dicinales que los directivos pueden implementar en sus procesos 
internos para velar y salvaguardar la salud física y mental de cada 
uno de sus empleados.

KAWSU

Una nueva línea de productos naturales que promueve el 
bienestar laboral y mejore el desempeño y productividad 
de los colaboradores de una organización.
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ESTUDIO  DE  MERCADO
El producto ofertado por la Ts. En Gestión del Talento Huma-
no, obtuvo una gran acogida en toda la Zona 7, mercado en 
el cual fue comercializado KAWSU esencias relajantes, don-
de se evidenció que el 85% de la población le gustaría utili-
zar la aromaterapia como alternativa para mejorar el estado 
emocional de las personas y el 93 % si le gustaría adquirir 
Kawsu como una alternativa para aumentar su rendimiento 
laboral y mitigar el estrés. Entre las principales esencias que 
les gustaría que se oferten sobresalieron esencias antivirales, 
serenidad, relajantes, equilibrio, antidepresivo y energéticas. 
Resultados muy favorables que permitieron la venta y pro-
moción del producto.

Uso de la Aromaterapia como alternativa de
salud emocional

NO 15 %

SI 85 %
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Metodología

Los métodos usados en la elaboración del presente proyec-
to permitieron indagar y construir un producto factible y de 
gran acogida en toda la Zona 7, detalle a continuación:

Método fenomenológico para llevar cabo la aproximación, 
observación y descripción de la recopilación de información 
por parte de población objeto estudio ZONA 7 para obtener 
información real y frente a ello poder solución mediante la 
creación de KAWSU.

Método hermenéutico, permitió el uso de información inves-
tigativa de diferentes fuentes bibliográficas para desarrollar 
un marco teórico que enfatice la interpretación de conteni-
dos con relación a los beneficios de la aromaterapia en espa-
cios laborales.

Método practico proyectual nos ayudó a realizar una pro-
puesta de acción enfatizada en crear una nueva alternativa 
de bienestar emocional a través de la aromaterapia permi-
tiendo a los colaboradores poder canalizar situaciones con-
flictivas que generen malestar n sus labores y ser productivos 
en el ejercicio de sus funciones.

Uso de esencias Kawsu

Antiviral
28 %

Equilibrio
16 %

Relajante
22 %

Antidepresivo
9 %

Energético
5 %

Serenidad
20 %
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Objetivo

Determinar el nicho de mercado para KAWSU aceites esenciales con la 
finalidad de asegurar la rentabilidad del nuevo producto.

Capacitar a los estudiantes involucrados en talleres de bienestar emo-
cional que promuevan el uso y beneficio de aceites esenciales en el 
ámbito laboral.

Proponer un nuevo modelo de emprendimiento enfocado a la salud 
emocional en entornos laborales a través de una nueva técnica natural 
la aromaterapia.

Comercializar el producto KAWSU estructurando un kit KAWSU de 
aromaterapia compuesto de aceites esenciales con beneficios físicos, 
mentales y emocionales.

Diseñar un plan de promoción y publicidad digital utilizando platafor-
mas digitales gratuitas que contribuyan a posicionar a KAWSU en el 
mercado local y zonal.
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Resultados destacados

Transversalidad

Los estudiantes de la Tecnología Superior en 
Gestión de Talento Humano fueron los prin-
cipales actores en la ejecución del proyecto, 
aprovechando espacios de aprendizaje para 
la aplicación de conocimientos, habilidades y 
destrezas que dan como resultado productos 
o servicios relacionados a su área de forma-

La transversalidad interna permite coordinar 
y trabajar acciones complementarias con-
juntamente con las carreras del ISTS y apor-
tar a la ejecución del proyecto efectivamente 
considerando las fortalezas y conocimientos 
de otras especialidades que complementen 
el cumplimiento de actividades planificadas 
dentro de las diferentes fases del proyecto.

Ante lo expuesto se trabajó con las siguien-
tes carreras: 

ción profesional. KAWSU es una alternativa de 
bienestar laboral que tuvo una excelente aco-
gida, se elaboró y comercializó 210 kits de acei-
tes esenciales, superando así las expectativas y 
obteniendo éxito rotundo en el cumplimiento 
de metas.

Transversalidad interna: T.S en Desarrollo Am-
biental; “Taller de producción de aceites esen-
ciales” que fue recibido por los estudiantes 
de tercero y cuarto ciclo para la producción 
de KAWSU considerando beneficios, aromas, 
composición, envasado previo a su empaque-
tado y distribución. Dicho taller, fue impartido 
por la Mgs. Cristhian Prieto.

DETALLE

Valores de ventas

V/. UNIT. CANT. V/. TOTAL

Ventas KAWSU
Kit de aceites esenciales $12,00 189 $2.268,00

TOTAL DE INGRESOS $2.268,00
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CONCLUSIONES

TESTIMONIO  DEL  ESTUDIANTE
En el presente periodo académico nuestro proyecto integrador es con-
siderado como una idea de negocio factible que se enfoca en la ARO-
MATERAPIA, que es una técnica que permite mejorar la concentra-
ción, manejo de las emociones y comportamiento de las personas en 
el ámbito personal y laboral. 

Nuestro producto KAWSU, es un aceite relajante natural elaborado ar-
tesanalmente por los estudiantes de la carrera, presentado en el mer-
cado en 4 aromas que son lavanda, mandarina, canela y vainilla, mis-
mos que crean efectos y beneficios saludables que se ven reflejados en 
el bienestar de quienes lo usan en el diario vivir.  

La presentación fue en un packaging (Box) que contiene las cuatro 
esencias, mismas que se promocionan considerando los beneficios de 
cada aroma: relajante, serenidad, equilibrio y antiviral.

El plan de comercialización para la publicidad y venta de nuestro produc-
to fue a través de canales de comunicación digitales, redes sociales ofi-
ciales de la carrera y venta personalizada lo que permitió su distribución 
en las principales ciudades de la Zona 7 y del país, convirtiendo a nuestro 
producto en una alternativa de salud aceptada en el mercado.

Se realizó la investigación de mercado para el producto KAWSU con-
siderando para ello las necesidades de la demanda que nos permitirá 
acercarnos a los consumidores canalizando acertadamente ideas y es-
trategias de factibilidad.

Considerando la importancia de nuestro producto en el ámbito labo-
ral se considera importante el dominio de información actualizada 
que aseguren los beneficios del uso de aceites esenciales en el ám-
bito laboral.

Se proponen nuevos modelos de emprendimiento enfocados al 
bienestar laboral considerando para ello las tendencias de seguridad 
y salud ocupacional ya que se trata de un eje de investigación propio 
de la carrera.

Se comercializó el producto KAWSU como un producto innovador, con 
enfoque natural que trae consigo beneficios de salud física y emocio-
nal en entornos laborales.

Es importante desarrollar y aplicar un plan de promoción y publicidad 
optimizando el uso de plataformas digitales gratuitas que contribuyan 
a la rentabilidad del emprendimiento propuesto
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Fotografía publicitaria 
del producto final

Elaboración de cada 
producto por parte de los 

estudiantes

FOTOGRÁFICASEVIDENCIAS /
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Estudiantes en el proceso 
de elaboración de los 
productos

Producto final entregado 
al consumidor final
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• • La Revista MUSUKIAM ofrece un espacio para la difusión del conocimiento 
que se generaron en los diferentes procesos investigativos que se desarro-
llan en los espacios académicos, donde apuntan a cumplir con la identifi-
cación de problemas actuales, el mejoramiento de la calidad de vida en los 
grupos sociales y la generación de soluciones y conocimientos a través de 
producciones científicas.

• • En la cuarta edición de la revista MUSUKIAM se pudo demostrar las pers-
pectivas, estudios y experiencias desarrolladas por los diferentes equipos de 
carrera (docentes y estudiantes) del Instituto Superior Tecnológico Sudame-
ricano, donde a través de la elaboración de un producto o servicio, imple-
mentaron los conocimientos adquiridos durante cada período académico 
y así complementar el proceso de investigación.

• • Con la ejecución de los proyectos integradores de carrera institucionales, se 
reflejaron las habilidades de entender, criticar y establecer de manera dife-
rencial aspectos observacionales basados en evidencias levantadas por los 
estudiantes de cada carrera, donde los resultados de divulgación demos-
traron las herramientas para el desarrollo de diversas disciplinas y generar 
conocimientos; las cuales permitieron el avance de una gran cantidad de 
producciones científicas tecnológicas.

• • Mediante la aplicación de la investigación científica y el conocimiento que 
de ella se derivaron en los proyectos integrados, se generaron infinidad de 
soluciones a una diversidad de problemas a través de transversalidad, con 
el propósito de permitir mejoras en la calidad de vida y solución a muchos 
de los problemas que enfrentamos los seres humanos y el medio ambiente 
en el que vivimos.

• • Las investigaciones culminaron al ser publicadas en la revista institucional 
MUSUKIAM; con el fin de divulgar a toda la comunidad los resultados ob-
tenidos por los estudiantes y docentes, donde podrán serán discutidos y su 
contribución harán parte del conocimiento científico universal, la investiga-
ción de nuestra institución termina cuando el lector comprende la produc-
ción científica.

 
Mgs. María Cristina Moreira Sarmiento
COORDINADORA INVESTIGACIÓN E INNOVACIÓN ISTS

CONCLUSIONES
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