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PROYECTO 1

PLAN COMUNITARIO DE GESTION DE RIESGOS Y
EMERGENCIAS EN LA CIUDADELA LA CASCARILLA,
CIUDAD DE LOJA DURANTE EL PERIODO 2025- 2026

INTRODUCCION

Barrios seguros,

vinculando a la

comunidad con
la tecnologia

Docentes participantes:

Ing. Eddy Xavier Santin Torres
Ing. Zoila Fabiola Martinez
Gonzaga, Mgs

Estudiante lider:

David Riofrio

La ciudadela La Cascarilla se encuentra expuesta a diversos riesgos naturales y
antropicos debido a su crecimiento urbano, presencia de viviendas familiares y
transito vehicular. La limitada preparacion de los moradores frente a emergencias
puede aumentar la vulnerabilidad y las pérdidas humanas y materiales. Por ello, este
proyecto busca contribuir al fortalecimiento de una cultura de prevencion mediante
la implementacion de un Plan Comunitario de Gestion de Riesgos que involucre
activamente a estudiantes, docentes y habitantes en acciones de diagnostico,
capacitacion y preparacion para la respuesta ante emergencias.



OBJETIVO GENERAL

1. Fortalecer la gestion comunitaria de riesgos y emergencias mediante el
diagndstico participativo, la capacitacion y la planificacion preventiva para mejorar la
capacidad de respuesta de los moradores de la ciudadela La Cascarilla ante
situaciones de emergencia.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

1. Identificar las amenazas, vulnerabilidades y capacidades existentes en la
comunidad mediante encuestas, observacion directa y levantamiento cartografico
para disponer de informacioén técnica que permita estructurar el Plan Comunitario de
Gestion de Riesgos.

2. Capacitar a estudiantes de mecanica automotriz y enfermeria a través de
talleres virtuales tedrico-practicos sobre primeros auxilios, extintores y evacuacion
para que puedan replicar los conocimientos en la comunidad y apoyar en la
intervencion educativa.

3. Sensibilizar y capacitar a los moradores de la ciudadela La Cascarilla mediante
talleres y demostraciones presenciales para fomentar una cultura preventiva y
mejorar su preparacion ante emergencias.

4, Monitorear y evaluar la implementacion del Plan Comunitario a través de
simulacros, retroalimentacion y medicion de indicadores para asegurar su mejora
continua y sostenibilidad en el tiempo.



METODOLOGIA

Se aplicaron cuatro enfoques metodoldgicos principales:

Método fenomenolégico: Se utilizd
para observar y comprender la
realidad del entorno comunitario
mediante visitas in situ, entrevistas y
encuestas para identificar amenazas,
vulnerabilidades y necesidades en
gestion de riesgos.

Método practico - participativo:
Ejecutado en las fases de intervencion
comunitaria mediante la realizacion
de talleres, demostracionesy ejercicios
de simulacion para fortalecer las
capacidades de respuesta de
estudiantes y moradores.

Método hermenéutico: Se aplico para
el analisis de informacion teodrica,
normativa e institucional relacionada
con la gestion de emergencias para
sustentar las acciones formativas y
preventivas del proyecto.

Métodos de cartografia social y
georreferenciacion: Se emplearon
mediante el levantamiento
cartografico de la ciudadela La
Cascarilla, toma de coordenadas con
GPS y elaboracion de mapa digital en
software SIG para ubicar zonas de
riesgo, rutas de evacuacion y puntos
de encuentro comunitario.

Asimismo, se adoptd un enfoque de mejora continua basado en el ciclo PHVA
(Planificar — Hacer — Verificar — Actuar) para garantizar la sistematicidad del proceso y

la sostenibilidad del plan.



DESARROLLO DEL PROYECTO

El proyecto se estructura en cuatro fases que se desarrollan durante el ano

2025-2026:

Fase 1 Planificar:

- Diagndstico de la situacion de riesgos
mediante encuestas y observacion directa.
- Levantamiento cartografico inicial para
generar un mapa de la ciudadela.

- ldentificacion de sectores vulnerables y
puntos de encuentro.

Fase 2 Hacer:

- Capacitacion virtual a estudiantes de
mecanica y enfermeria.

- Desarrollo de talleres y demostraciones
presenciales dirigidas a los moradores
sobre primeros auxilios, manejo de
extintores, rutas y tiempos de evacuacion.

Fases en ejecucion para siguiente periodo octubre 2025-febrero 2026)

Fase 3 Verificar:

- Evaluacion del aprendizaje mediante
simulacros.
- Retroalimentacion con lideres comunita-

rios.

Fase 4 Actuar:

- Ajustes al plan comunitario y estableci-
miento de brigadas permanentes.

- Propuesta de sefalética de seguridad y
puntos de encuentro.



RESULTADOS

- Mapa actualizado de la ciudadela La Cascarilla, con identificacion de zonas criticas y
rutas de evacuacion.

- Diagnostico situacional con necesidades priorizadas para la reduccion de riesgos.

- Estudiantes formados en gestion de emergencias y preparados para apoyo comuni-
tario.

- Moradores capacitados mediante actividades practicas de prevencion y respuesta.

- Referentes comunitarios y lideres mas comprometidos con la seguridad del sector.

- Avances documentados para la implementacion del Plan Comunitario de Gestion de
Riesgos.
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SEGURIDAD COMUNITARIA UTILIZANDO SISTEMAS Ing. Leydli Maribel Mingo Morocho, Mgs

ELECTRONICOS CON BOTONES DE PANICO EN LOS e Davic pau! Roanlos Horrere, Moe

BARRIOS DE LA CIUDAD DE LOJA DURANTE EL PERIODO Estudiante lider:
Alez Javier Guayllas

2025 - 2026

INTRODUCCION

La seguridad ciudadana constituye uno de los pilares fundamentales para garantizar
el bienestar y la calidad de vida en las comunidades urbanas. En la ciudad de Loja, el
crecimiento poblacional y la dinamica social han generado nuevos retos en materia
de prevencion y respuesta ante situaciones de emergencia. Frente a esta realidad,
surge la necesidad de implementar mecanismos innovadores que fortalezcan la pro-
teccion comunitaria y promuevan la participacion de los ciudadanos.

El presente proyecto, tiene como objetivo principal desarrollar e instalar dispositivos
electronicos estratégicamente ubicados en sectores vulnerables, permitiendo una
comunicacion inmediata con las autoridades competentes ante eventos que pongan
en riesgo la integridad fisica o patrimonial de los habitantes. Esta iniciativa busca
integrar tecnologia, organizacion barrial y cooperacion institucional para construir
entornos mas seguros, fomentando la confianza y la cohesién social.

n



OBJETIVOS ESPECIFICOS

1. Aumentar la sensacion de seguridad comunitaria en al menos un 30% de los
moradores del barrio a través de la implementacion de sistemas electréonicos con
botones de panico durante los doce meses del proyecto.

2. Desarrollar y poner en practica conocimientos en tecnologia loT y Open Source
en docentes y estudiantes con el propdsito de lograr que los estudiantes ejecuten
soluciones reales que integren estas tecnologias en sus areas de estudio y mejoren
sus competencias.

3. Brindar seguimiento procesual y continuo, asi como evaluacion al proyecto con
el fin de detectar fortalezas y debilidades para retroalimentar procesos que
contribuyan al éxito de la planificacion sobre todo para determinar cambios
favorables para los beneficiarios

METODOLOGIA

El proyecto aplicara la metodologia Design Thinking, enfocada en la comunidad y la
innovacion, mediante seis fases:

Empatizar: Recopilar informaciéon
sobre necesidades de seguridad me-
diante entrevistas, encuestas y obser-
vacion en los barrios.

Idear: Generar soluciones creativas y
conceptualizar el sistema de botones
de panico.

Probar: Implementar un piloto en un
barrio, evaluar su efectividad y ajustar
el diseno.

Prototipar: Construir y probar prototi-
pos fisicos en entornos controlados.

Definir: Analizar los datos para identifi-
car problemas clave y establecer el
reto del disefo.

12

Implementar: Integrar el sistema con
la comunidad y autoridades, asegu-
rando mantenimiento y actualizacion.



DESARROLLO DEL PROYECTO

Fase 1 Planificar:

- Definicion del barrio beneficiario del
proyecto de vinculacioén, junto con el presi-
dente de las Juntas de Desarrollo Barrial.

- Definiciéon de los objetivos generales y
especificos del proyecto de vinculacion.

- Establecimiento del cronograma en donde
conste cada fase y las actividades de los
docentes y alumnos.

Durante el siguiente periodo académico se
desarrollaran las siguientes dos fases del
proyecto, presentando los resultados finales
de este.
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Fase 2 Hacer:

- Lectura y analisis del estado del arte a nivel
internacional y local sobre sistemas de
alarma comunitaria y sistemas de botones
de panico.

- Definicion de la tecnologia a utilizar-
se para el diseno y construcciéon del sistema
de alarmas comunitarias.

- Disefo y construccion del sistema
electrénico de las alarmas comunitarias con
botones de panico.

- Pruebas del prototipo construido
para comprobar su funcionamiento. Correc-
cion iterativa.



Los principales resultados obtenidos se relacionan con el correcto funcionamiento del

RESULTADOS

sistema desarrollado:

Los estudiantes determinaron cuales son las librerias principales de acceso libre a

A raiz de las pruebas se determind un
tiempo maximo de respuesta de 3
segundos al botdn de panico por medio
de Telegram, dependiendo de la conecti-
vidad del sistema a través de red WiFi.

Con respecto al consumo se alcanzé un
maximo de consumo de aproximada-
mente 0.25kWh, representando un
consumo Mminimo para los moradores del
barrio.

través de las cuales se pueden generar soluciones |oT enfocadas a la seguridad.

14
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pROYECTO 3 Docentes participantes:
CAMPANA DE PROMOCION Y DIFUSION DEL SISTEMA DE Lic. Pablo Andrés Duque Correa, Mgs
ALARMAS COMUNITARIAS “LOJA DUERME SEGURA” PARA Ing. Anderson Javier Benitez Lecn, Mgs

. Ing. Angel Santiago Diaz Vivanco, Mgs
IMPULSAR LA PARTICIPACION ACTIVA DE LA COMUNIDAD Estudiante lider:

Katherine Nicole Lépez Diaz

DURANTE EL PERIODO ABRIL 2025- ABRIL 2026.

INTRODUCCION

Las Juntas de Desarrollo Barrial, como organismos comunitarios sin fines de lucro,
trabajan por el progreso y bienestar de los barrios de la ciudad de Loja, promoviendo
la participacion ciudadana y la gestion colectiva. En este contexto, el Instituto Supe-
rior Tecnolégico Sudamericano (ISTS) se suma a estos esfuerzos desde su compromi-
so con la formacién académica, técnica y humanista. Acreditado por su excelencia
educativa, el ISTS impulsa la investigacion y la vinculacion con la sociedad, contribu-
yendo activamente al desarrollo sostenible de la regidn y a la mejora de la calidad de
vida del pueblo ecuatoriano.

15



OBJETIVOS ESPECIFICOS

1. Generar conciencia sobre la importancia del uso de los sistemas de alarmas
comunitarias en al menos el 60% de los moradores del barrio, por medio de una activa
campafa social para fomentar la organizacion y union de sus moradores, durante el
primer ano del proyecto.

2. Promover alta participacion multidisciplinar de docentes y estudiantes en el
disefo y activacion de la campahna “Loja duerme segura” con criterios profesionales,
técnicos y de calidad en el que se conjuguen los conocimientos y habilidades de las
carreras participantes.

3. Brindar seguimiento procesual y continuo, asi como evaluacion al proyecto con
el fin de detectar fortalezas y debilidades para retroalimentar procesos que contribu-
yan al éxito de la planificacion sobre todo para determinar cambios favorables para
los beneficiarios.

METODOLOGIA

La metodologia se basa en el método Practico Proyectual de Munari (2008), orienta-
do al analisis de la realidad comunitaria.

Através de la observacion participante,
encuestas y entrevistas, se identifica-
ran los canales de comunicacion mas
usados por el publico objetivo. Los
resultados obtenidos serviran como
base para disefar los medios y estrate-
gias de difusion que conformaran la
campana.

16



DESARROLLO DEL PROYECTO

Fase I: Fase 2:
- Realizar encuestas y aplicar técnicas de - En esta etapa se elaborara el cronograma
recoleccion de informacion. de actividades conforme a las cuatro fases

del programa de vinculacion y a los objeti-
vos especificos. Se aplicaran entrevistas
mediante una produccion audiovisual, se
desarrollara la marcay linea grafica de la
campana, se planificaran las acciones a
ejecutar y se producira el material visual y
audiovisual necesario, incluyendo artes,
infografias y piezas publicitarias para la
campana social.

RESULTADOS

Se fortalecid la vinculacion entre el ISTS y las comunidades barriales de Loja mediante
la implementacion de campanhas publicitarias estratégicas que promuevan la partici-
pacion ciudadanay la comunicacion efectiva. El proyecto generd productos visuales y
audiovisuales de impacto social, consolidando alianzas con entidades publicas, priva-
dasy comunitarias, y posicionando al ISTS como una institucion comprometida con el
desarrollo sostenible y la transformacion social a través del disefio y la innovacion.

17
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PROYECTO 1
~ Docentes participantes:
PLAN PROFIT 2025: INNOVACION Y FORTALECIMIENTO ing. Carlos Andrés Setamasor Ortis, Mo
DE HABILIDADES Y COMPETENCIAS ESTRATEGICAS Ing. Joffre Vicente Sarmiento Chase, Mgs
p Estudiante lider:
PARA LAS ORGANIZACIONES DE LA ECONOMIA renorto Delyado, K.

POPULARY SOLIDARIA

INTRODUCCION

La Economia Popular y Solidaria (EPS) constituye un pilar esencial del desarrollo pro-
ductivo y social del Ecuador, especialmente para los sectores que impulsan iniciativas
comunitarias, autogestionadas y asociativas. Sin embargo, gran parte de estos em-
prendimientos enfrentan limitaciones en materia de gestion administrativa, acceso a
financiamiento, innovacion y sostenibilidad. Frente a este escenario, el Instituto Supe-
rior Tecnolégico Sudamericano, en coordinacion con el Instituto Nacional de Econo-
mia Populary Solidaria (IEPS), presenta el Plan PROFIT 2025, un programa de vincula-
cion orientado al fortalecimiento de capacidades estratégicas y habilidades blandas
de los actores de la EPS.

Este proyecto promueve procesos de formacion, asesoria y acompanamiento técnico
mediante talleres, guias metodoldgicas y herramientas digitales, con el objetivo de
mejorar el liderazgo, la negociacion, la gestion comercial y la organizacion interna de
los emprendimientos. Su ejecucion se alinea con los principios de la Ley Organica de
Economia Popular y Solidaria, asi como con los Objetivos de Desarrollo Sostenible,
especialmente aquellos vinculados a educacion de calidad, trabajo decente y creci-
miento econdmico.

Ademas de su impacto en la comunidad, el Plan PROFIT 2025 genera un espacio de
aprendizaje real para estudiantes y docentes, quienes aplican conocimientos profe-
sionales en contextos sociales, fortaleciendo la investigacion aplicada, la innovacion y
el compromiso ético. A través de la vinculacion efectiva entre academia y sociedad, el
proyecto se consolida como una estrategia para impulsar la competitividad, la auto-
nomiay la sostenibilidad de los emprendimientos asociativos, contribuyendo al desa-
rrollo territorial y a la reduccion de brechas socioecondmicas en el pais.

19



1.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

Crear y desarrollar talleres tedrico-practicos especializados que aborden temas
clave como resolucion de conflictos, liderazgo y motivacion, habilidades blandas,
ventas y servicio al cliente, dirigidos a las organizaciones de la Economia Popular
y Solidaria, asegurando la transferencia efectiva de conocimientos y herramientas
aplicables.

Generar espacios a docentes y estudiantes para que puedan desarrollar habilida-

des practicas profesionales y la aplicacion de fundamentos conceptuales para la
mejora de procesos en entornos de emprendimiento reales a través de la ejecu-
cion del plan PROFIT 2025.

3. Brindar seguimiento procesual y continuo, asi como evaluacion al proyecto con el
fin de detectar fortalezas y debilidades para retroalimentar procesos que contri-
buyan al éxito de la planificacion, sobre todo para determinar cambios favorables
para los beneficiarios.

METODOLOGIA

El Plan PROFIT 2025 se desarrolla median-
te una metodologia participativa y practi-
ca que conecta a docentes, estudiantes y
emprendedores de la Economia Populary
Solidaria. Su ejecucion se organiza en
cuatro etapas:

Diagnéstico: Se identifican necesidades
administrativas, comerciales y organiza-
cionales mediante observacion, encuestas
y entrevistas, lo que permite disenar el
plan de accion.

Capacitacion: Se ejecutan talleres virtua-
les y asesorias enfocadas en liderazgo,
ventas, habilidades blandas, comunica-
cion y gestion de procesos, utilizando
guias metodoldgicas, material didacticoy
plataformas digitales.
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Seguimiento: Se monitorea el avance a través de listas de asistencia, actas, reportes y
evidencias audiovisuales, verificando la participacion y aplicacion de conocimientos.

Evaluaciéon: Se aplican encuestas y sesio-
nes de retroalimentacion con beneficia-
rios, docentes y estudiantes; luego se con-
solidan resultados en un informe final y se
certifica a los participantes.

Esta metodologia asegura que el proceso
formativo sea aplicable, medible y sosteni-
ble, permitiendo que los emprendimientos
fortalezcan su gestion y competitividad en
el entorno productivo.

DESARROLLO DEL PROYECTO

Fase 1 Planificar: En esta etapa se llevd a cabo el diagndstico inicial para conocer la
realidad de los emprendimientos asociados a la Economia Popular y Solidaria.
Se realizaron las siguientes acciones:

- ldentificacion de organizaciones de la
EPS que serian parte del proyecto.

- Aplicacion de fichas de diagndstico y
levantamiento de informacion sobre sus
necesidades y problemas.

- Elaboracion de informes de investiga-
cion con analisis de resultados.

- Socializacion interna del proyectoy
validacion institucional.

- Seleccion de los problemas prioritarios a
intervenir.

- Organizacion del equipo de docentes y
estudiantes participantes.

21



Fase 2 Hacer: En esta fase se desarrollaron las acciones practicas del proyecto.

Se llevaron a cabo:

- Diseno y ejecucion del Plan Operativo
con cronograma, responsables e
indicadores.

- Desarrollo de materiales educativos:
presentaciones, guias, manuales,
infografias, cuadernillos.

- Elaboracion de instrumentos de evalua-
cion (encuestas, rubricas, formularios).

- Coordinacion logistica digital por Zoom,
Meet o Teams.

- Ensayos y capacitaciones internas entre
docentes y estudiantes.

- Difusion del proyecto y disefo de
identidad visual.

Creacion de un repositorio digital con todos los materiales y evidencias.

RESULTADOS

En la fase 1 se identificaron las organiza-
ciones beneficiarias, se aplicaron diagnos-
ticos y fichas técnicas para conocer sus
necesidades reales y se elabord un infor-
me con los principales problemas a inter-
venir. Ademas, se conformo el equipo de
estudiantes y docentes y se valido la pro-
puesta con la entidad beneficiaria, dejan-
do definida la planificacion inicial del
proyecto.

Posteriormente, en la fase 2 se diseno el
plan operativo con cronograma e indica-
dores, se elaboraron materiales didacticos

para las capacitaciones y se desarrollaron instrumentos de evaluacion y seguimien-
to. También se organizo la logistica digital, se capacitd internamente al equipo y se
creod un repositorio de evidencias. Con ello, quedaron listos los recursos técnicos y
metodoldgicos para iniciar la ejecucion de los talleres y actividades comunitarias.
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PROYECTO 2

PLAN DE ESTRUCTURA ADMINISTRATIVA, CONTABLE , . Docentes participantes:
Ing. Karina Alexandra Castillo Castillo, Mgs

Y FINANCIERO PARA EL FORTALECIMIENTO Ing. Lucio Alfonso Cuenca Macas

EMPRESARIAL INTEGRAL DE LAS ORGANIZACIONES Ing. Marcia Genoveva “Pe;;jgi‘;’::lfggﬁ

DE LA ECONOMIA POPULAR Y SOLIDARIA DEL PAIS, Tandazo Palacios E. A.

DURANTE EL PERIODO 2025-2026.

INTRODUCCION

El proyecto “Plan de estructura administrativa, contable y financiero” nace con el pro-
posito de impulsar el desarrollo empresarial de las organizaciones de la economia
popular y solidaria (EPS), fortaleciendo sus capacidades de gestion y promoviendo
una cultura de eficiencia, transparencia y sostenibilidad.

Esta iniciativa representa un vinculo activo entre la academia y la sociedad, donde
docentes y estudiantes del instituto superior tecnolégico sudamericano contribuyen
al fortalecimiento de la economia comunitaria mediante la aplicacién de herramien-
tas técnicas, plantillas semiautomatizadas y capacitaciones que responden a las
necesidades reales de los emprendimientos asociativos.

El proyecto no solo potencia
las competencias profesionales
de |los estudiantes, sino que
genera un impacto social
positivo, convirtiéndose en un
ejemplo de vinculacién con
propodsito y transformacion.
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OBJETIVOS ESPECIFICOS

Mejorar conocimientos y habilidades en las organizaciones de economia popular
y solidaria enlo referente al manejo de la estructura administrativa, financiera y
contable mediante el uso deplantillas semiautomatizadas, esto en al menos 10
asociaciones de los sectores productivos del pais.

Promover una cultura financiera sélida en las organizaciones de la Economia
Popular y Solidaria del Ecuador, mediante el acceso estratégico a fuentes de
financiamiento y mecanismos de apalancamiento que les permitan reducir nive-
les de endeudamiento y mejorar su capacidad de gestion financiera durante el
periodo 2025-2026

Promover alta participacion multidisciplinar de docentes y estudiantes en proce-
sos de estructura administrativa, financiera y contable, manejo de buenas practi-
cas de ahorro, inversion ydisminucion de endeudamiento, con la finalidad de que
estén debidamente preparados para aportar con soluciones al 100% a las asocia-
ciones de economia popular y solidaria.

Brindar seguimiento procesual y continuo, asi como evaluacion al proyecto con el
fin dedetectar fortalezas y debilidades para retroalimentar procesos que contri-
buyan al éxito de la planificacion.

METODOLOGIA

El proyecto se desarrollé bajo un
diseno metodoldgico mixto
(cuantitativo — cualitativo), que
permitié comprender las realidades
administrativas y financieras de las
organizaciones de la economia
populary solidaria desde una
perspectiva integral.
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Desde el enfoque cuantitativo, se
aplicaron encuestas e instrumentos
de recoleccion de datos para obtener
informacion medible sobre los

Paralelamente, el enfoque cualitativo
se basd en entrevistas, observacion
directa y didlogos participativos con
representantes de las organizaciones

beneficiarias, docentes y autoridades
del IEPS. Estas técnicas facilitaron el
reconocimiento de necesidades, forta-
lezas y oportunidades de mejora.

procesos de gestion, contabilidad y
uso de herramientas digitales.

Esto permitié analizar indicadores de
eficiencia, transparencia y
cumplimiento financiero.

La metodologia se articuld en dos fases principales: planificar y hacer, que corres-
ponden a las etapas de diseno e inicio de ejecucion, con énfasis en la obtencion de
datos reales para el diagndstico y la propuesta de acciones de fortalecimiento.

DESARROLLO DEL PROYECTO

Fase 1 Planificar: Se definieron los objetivos,
actividades y alcances del proyecto. Se elabord la
matriz de vinculacion, se gestionaron convenios
con el instituto nacional de economia populary
solidaria (IEPS) y se aprobd el proyecto a nivel
institucional. Ademas, se disend el cronograma
de accionesy se seleccionaron las organizaciones
participantes, asegurando su representatividad
en diferentes sectores productivos.
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Fase 2 Hacer: Se ejecutd un diagndstico participativo disefado para captar con precision las
necesidades administrativas, contables y financieras de las organizaciones de la economia popu-
lar y solidaria (EPS). El diagndstico combind

encuestas estructuradas, entrevistas

semiestructuradas con dirigentes y

observacion de procesos contables, lo que

permitié mapear brechas operativas, niveles

de digitalizacion y prioridades formativas

por cada organizacion. A partir del analisis

de los insumos recogidos se identificaron y

priorizaron las tematicas para talleres y

capacitaciones, entre las que figuran: control

de flujo de caja, registro contable

automatizado, cumplimiento tributario basico,

elaboracién de presupuestos y herramientas

de rendicion de cuentas. Cabe precisar que,

en esta etapa, no se realizo la ejecucion de los

talleres; el enfoque se orientd a la validacion

diagndstica y al diseno técnico-pedagdgico

de los contenidos formativos y los materiales de apoyo (plantillas semiautomatizadas, brochure
de apalancamiento financiero y guias operativas). Estos insumos quedaron listos para su imple-
mentacion en la fase de capacitacion subsiguiente.

RESULTADOS

Los resultados del Programa 2 - Modelo

PROFIT evidencian un avance significativo

en el fortalecimiento organizacional de las

asociaciones de la Economia Populary

Solidaria (EPS). A través del diagndstico

participativo se identificaron las principa-

les brechas administrativas, contablesy

financieras, lo que permitié disefar una

agenda formativa estratégica con temas

como control de flujo de efectivo, automa-

tizacion contable, cumplimiento tributario

y gestion presupuestaria.

Asimismo, se desarrollaron herramientas técnicas y digitales que optimizan la ges-
tion interna y promueven la transparencia en el manejo de recursos.

El proceso fortalecio las competencias de docentes y estudiantes, quienes aplicaron
SuUs conocimientos en escenarios reales, consolidando el compromiso institucional
con la transformacion social. En conjunto, los resultados sientan las bases para la
proxima fase de capacitacion y confirman que la articulacion entre academiay
comunidad puede generar cambios sostenibles en la gestion y desarrollo de las

organizaciones de la EPS.
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(»i °® Fortalecimiento econémico
a los emprendimientos
| 9 I asociativos: plan de gestién

) por procesos Profit
Emprende y genera mds cushqui

pROYECTO 3 ) ) Doc'erjtes pa.rticipant.es:

Lic. Edwin Fabricio Chuico Medina

PLAN DE IDENTIDAD VISUAL PARA LAS ORGANIZACIONES Bqf. Gabriela Paulina Estrada

DE LA ECONOMIA POPULAR Y SOLIDARIA EN EL PERIODO Esis;i’:r‘]’t:'lzgj

2025-2026 Danilo London
INTRODUCCION

El proyecto “Plan de Identidad Visual para las Organizaciones de la Economia Popular
y Solidaria 2025-2026" tiene como finalidad fortalecer la imagen corporativa y el posi-
cionamiento de ocho emprendimientos pertenecientes a los sectores textil, limpieza,
alimentacion, eventos y artesanias. Impulsado por el Instituto Superior Tecnoldgico
Sudamericano en coordinacion con el IEPS, incluye el disefo de marcas, manuales de
identidad visual, papeleria institucional, linea grafica para redes sociales y capacitacio-
nes en comunicacion digital.

La propuesta fomenta la interaccion y el trabajo conjunto entre docentes, estudiantes
y emprendedores, aplicando conocimientos técnicos y creativos en un contexto real.
Su meta es mejorar la visibilidad, competitividad y sostenibilidad de estas organiza-
ciones, proyectando su identidad cultural y territorial, y potenciando su impacto en el
mercado local y regional mediante estrategias de diseno y comunicacion coherentes
y efectivas.
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OBJETIVOS ESPECIFICOS

1. Realizar un diagnodstico visual de los
emprendimientos de las organizacio-
nes de la economia popular y solidaria
con el fin de identificar sus necesida-
desy areas de mejora en términos de
identidad e imagen.

2. Disenhar marcas corporativas para los
emprendimientos, a través de un plan
estratégico de identidad visual que
favorezca su posicionamientoy
visibilidad en el mercado.

3. Desarrollar la papeleria corporativa y
la linea grafica para redes sociales de
cada emprendimiento intervenido,
con base en los lineamientos establecidos en el plan de identidad visual.

Entregar el plan de identidad visual y brindar asesoria sobre el manejo de redes
sociales a los representantes de los emprendimientos de las organizaciones de la
economia popular y solidaria para fortalecer su presencia digital

METODOLOGIA

En el desarrollo del proyecto se empled dos metodologias:

Método fenomenoldgico y hermenéutico: En esta etapa se aplicéd el método feno-
menologico para realizar el estudio y diagnostico de las necesidades de los em-
prendimientos beneficiarios, a través de entrevistas y fichas diagnodsticas que per-
mitieron identificar fortalezas, debilidades y oportunidades de mejora. Paralela-
mente, se empled el método hermenéutico para la fundamentacion tedrica de los
conceptos, analizando e interpretando

informacion relevante que sirvio de

base para orientar las propuestas de

disefo. Este proceso permitio

establecer objetivos claros, ineamientos

de identidad visual, recursos a emplear

y un cronograma acorde al semestre

académico, asegurando intervenciones

pertinentes y contextualizadas.
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Método practico: En la fase de ejecucion se utilizéd un método practico, orientado al
desarrollo directo de las propuestas graficas. Se elaboraron y ajustaron bosquejos
de marcas, se desarrollaron las identidades visuales definitivas y sus aplicaciones en
papeleria, asi como la linea grafica para redes sociales. Las actividades incluyeron
reuniones de revision, digitalizacion de

disefos y creacion de piezas publicitarias,

todo con retroalimentacion constante

de los emprendedores, garantizando

resultados coherentes con sus valores,

objetivos y proyeccion en el mercado.

DESARROLLO DEL PROYECTO

El desarrollo del proyecto de hace mediante 4 fase en este sentido en el semestre
abril —agosto 2025 de han desarrollado dos fases de la siguiente manera:

Fase 1 Planificar: Se realizé el diagnéstico de las necesidades de identidad visual y comunica-
cion digital de los emprendimientos beneficiarios.

Para ello, se levantaron entrevistas y fichas

diagnosticas, identificando fortalezas, debilidades y

oportunidades de mejora. Se definieron objetivos,

lineamientos de disefo, recursos y un cronograma

de trabajo para guiar la ejecucion del proyecto.

Esta fase sento las bases para intervenciones

pertinentes y contextualizadas.

Fase 2 Hacer: Se desarrollaron las propuestas

graficas para los emprendimientos, incluyendo la

elaboracion y ajuste de bosquejos, digitalizacion de

marcas, diseflo de papeleria corporativa y creacion

de linea grafica para redes sociales. Estas acciones se realizaron con la participacion activa de los
beneficiarios, garantizando que los resultados respondan a sus necesidades y proyeccion. Se forta-
lecid asi su imagen y presencia en el mercado
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RESULTADOS

Hasta el momento, de los ocho emprendi-
mientos planificados, se han intervenido
siete, pertenecientes a sectores como
textil, alimentacion, eventos, artesanias y
servicios de limpieza.

El apoyo brindado ha incluido la elabora-
cion y ajuste de bosquejos, digitalizacion
de marcas, desarrollo de identidades
visuales definitivas, diseno de papeleria
corporativa y creacion de lineas graficas
para redes sociales. Todas las propuestas
se han construido con participacion activa
de los emprendedores, garantizando
coherencia con sus valores y objetivos.

Este trabajo ha fortalecido su imagen

corporativa, mejorado su proyeccion digital y aumentado su competitividad. Actual-
mente, se alistan los resultados para su socializacion, paso previo a las fases 3y 4 de
implementacion, seguimiento y retroalimentacion.
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PROGRAMA 3

Fortalecimiento de la economia
circular desde el turismo local:
innovando para la comunidad

VdeLvo
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o PROGRAMA DE GEORREFERENCIA TURISTICA
a Y MAPEO DE RUTAS URBANAS, ECOLOGICAS
U Y GASTRONOMICAS DE LA CUIDAD DE LOJA

C
v eLvo DURANTE EL PERIODO 2023 - 2025

Docentes participantes:

p ROYECTO 1 Lic. Carlos Andrés Ochoa Moncada Mgs.
2 Ing. René Jaramillo Gamboa, Mgs.

ESTRATEGIAS DE MARKETING DIGITAL Y PRODUCCION o Dniclo vivance Mosa, Mos.
DE CONTENIDO PARA PROMOCIONAR LA PAGINA WEB Ing. Karla Carrién Romdn, Mgs.
. Lic. David Rodas Macas, Mgs.

TASVUELVO.COM Y LAS CAFETERIAS DE LA CIUDAD DE Abg. Pedro Jaramillo Quezada, Mgs.
LOJA DURANTE EL PERIODO ABRIL 2025 - AGOSTO 2026. Estudiante lider:

Sr. Jorge Gonzdlez S

INTRODUCCION

EI'ISTS a través de sus dominios académicos, y sustentada en las necesidades de la
comunidad, cuenta con un modelo de Vinculacion con la Sociedad, donde integra las
funciones de docencia e investigacion, articulando las lineas de investigacion, oferta
académica vigente y necesidades de la comunidad a nivel local, nacional y regional,
que permite responder a los organismos de control de la educacion superior y los
modelos de evaluacion correspondientes. La Docencia se articula con la Vinculacion
en las actividades establecidas en el curriculo fortaleciendo la formacion académica
de los estudiantes a través del aprendizaje: basado en problemas, en proyectos Inte-
gradores de Saberes y proyectos de investigacion, y basado en servicios.

La Investigacion se articula con la Vinculacion a través de la generacion de proyectos
de investigacion generativa, exploratoria y descriptiva basada en los resultados y/o
diagndsticos de Vinculacion con la Sociedad.

El modelo de Vinculacion con

la Sociedad establece la planifi-

cacion de los proyectos de

vinculacion considerando las

normativas y procedimientos

institucionales en el que

consta el diseho, ejecucion,

monitoreo y evaluacion de

proyectos. Para establecer una

estructura adecuada para el

diseno, protocoloy presenta-

cion de proyectos de Vincula-

cion con la Sociedad, esta

dependencia Institucional ha

elaborado este instructivo como un apoyo fundamental para los docentes asignados
en esta funcion y que de manera multidisciplinaria trabajaran en el disefo y ejecu-
cion de los programas y proyectos de las diferentes unidades académicas.
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OBJETIVOS ESPECIFICOS

Fasel

1. Realizar un diagnostico integral del posicionamiento digital y de las narrativas identita-
rias de las cafeterias de especialidad en la ciudad de Loja, con el propdsito de identificar
fortalezas, debilidades y oportunidades para su promocion en entornos digitales.

2. Disenar e implementar estrategias efectivas de marketing digital, incluyendo posiciona-
miento SEO, gestion de redes sociales, email marketing y campanas publicitarias seg-
mentadas, orientadas a incrementar la visibilidad de la plataforma tasvuelvo.com y de las
cafeterias vinculadas al proyecto.

Fase 2

1. Generar contenido audiovisual y narrativo de alto impacto, que rescate y visibilice los
valores culturales, gastrondmicos y territoriales de las cafeterias de especialidad, para su
difusion en tasvuelvo.com y otros canales digitales relevantes.

2. Articular la oferta de cafeterias con rutas turisticas urbanas sostenibles, mediante la
incorporacion estratégica de estos establecimientos en plataformas digitales, mapas
turisticos y experiencias interactivas, fortaleciendo su rol como espacios clave en la iden-
tidad y dinamizacion turistica de Loja.

METODOLOGIA

La investigacion que se llevara a cabo es de tipo exploratorio (Fidias, 2012), ya que
analiza los datos proporcionados por entidades afines a la actividad turistica y
gastrondmica, como la Mesa de Turismo Loja y sus bases de datos, con el fin de
determinar su impacto en la poblacion, conocer su oferta de productos y servicios,
mejorando asi su nivel de ventasy, por

ende, su calidad de vida. El método

inductivo-deductivo también contribuye

al logro de la meta planteada, ya que es

necesario conocer particularidades para

llegar a conclusiones generales que

sirvan para abrir nuevos proyectos en el

campo de la oferta y demanda de estos

negocios. Asimismo, el método analitico

se utilizara para determinar los puntos de interés ecologico, cultural y gastronomi-
CO mas importantes y pertinentes para el desarrollo del presente proyecto.
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DESARROLLO DEL PROYECTO

Fase 1 Planificacion:

Se recopild informacién preliminar de cada
una de las cafeterias de especialidad que
conforman la “Ruta del Café”. Posteriormen-
te, se elabord un guion técnico con el
proposito de estandarizar el contenido
audiovisual a producir. Los estudiantes
participantes fueron capacitados de acuer-
do con las responsabilidades asignadas para
la fase de produccion. Finalmente, se elabo-
ré un cronograma detallado de visitas y
designacion de responsables, con el fin de
iniciar de manera organizada el proceso de
grabacion.

RESULTADOS

Se levanto un banco de informacion de las
20 cafeterias de especialidad pertenecientes
a “La Ruta del Café”, con esto se encuentran
en edicio2n 20 videos que seran entregados
a la Prefectura de Loja para ser colocados y
anclados en la pagina web institucional.
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Fase 2 Ejecucion:

Se llevaron a cabo las visitas a las cafeterias
segun el cronograma previamente aproba-
do, cumpliendo con las directrices estableci-
das en el guion técnico. Durante esta fase,
se priorizé el cumplimiento de los estanda-
res de calidad audiovisual y la coherencia
narrativa definida en la planificacion inicial.



o PROGRAMA DE GEORREFERENCIA TURISTICA
a Y MAPEO DE RUTAS URBANAS, ECOLOGICAS
U Y GASTRONOMICAS DE LA CUIDAD DE LOJA

C
v eLvo DURANTE EL PERIODO 2023 - 2025

Docentes participantes:

p ROYECTO 2 Ing. Miguel Angel Minga Gonzdlez

Ing. Cristhian Fabidn Prieto Merino, Mgs
DESCUBRE LOJA: RUTAS CON ALMA PARA REVELAR Tigo. Jonathan Andrés Sosa Romero
TESOROS TURISTICOS, ECOLOGICOS Y CULTURALES Estudiante lider.

Calle Hernandez John David

ENTRE LOS ANOS 2025 - 2026 Saritama Chamba Jandry Alexis

Negron Aguirre Jeremy Andree

INTRODUCCION

EI'ISTS a través de sus dominios académicos, y sustentada en las necesidades de la
comunidad, cuenta con un modelo de Vinculacion con la Sociedad, donde integra las
funciones de docencia e investigacion, articulando las lineas de investigacion, oferta
académica vigente y necesidades de la comunidad a nivel local, nacional y regional,
gue permite responder a los organismos de control de la educacion superior y los
modelos de evaluacion correspondientes.

La Docencia se articula con la Vinculacion en las actividades establecidas en el curri-
culo fortaleciendo la formacion académica de los estudiantes a través del aprendizaje:
basado en problemas, en proyectos Integradores de Saberes y proyectos de investiga-
cion, y basado en servicios.

La Investigacion se articula con la

Vinculacion a través de la generacion de

proyectos de investigacion generativa,

exploratoria y descriptiva basada en los

resultados y/o diagndsticos de Vinculacion

con la Sociedad.

El modelo de Vinculacion con la Sociedad

establece la planificacion de los proyectos

de vinculacion considerando las normativas

y procedimientos institucionales en el que

consta el diseho, ejecucion, monitoreo y

evaluacion de proyectos. Para establecer

una estructura adecuada para el disefo,

protocolo y presentacion de proyectos de

Vinculacion con la Sociedad, esta

dependencia Institucional ha elaborado este instructivo como un apoyo fundamental
para los docentes asignados en esta funcion y que de manera multidisciplinaria
trabajaran en el diseno y ejecucion de los programas y proyectos de las diferentes
unidades académicas.
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OBJETIVOS ESPECIFICOS

1. Disefary validar rutas turisticas con tematicas basadas en investigacion de campo para
destacar los tesoros culturales, gastrondmicos y ecoldgicos de Loja.

2. Crear, configurar y lanzar un apartado especifico dentro del sitio web “Tas Vuelvo”, a
manera de plataforma digital interactiva para promover las rutas y conectar a emprende-
dores locales con turistas nacionales e internacionales.

3. Implementar una campana de marketing y participacion comunitaria para posicionar a
Loja como destino turistico a nivel local, nacional e internacional, a través del desarrollo
de las rutas planificadas y levantadas en los objetivos anteriores, presentar a la pagina
web “Tas Vuelvo” como un portal amigable para el turista.

METODOLOGIA

La metodologia utilizada se baso en el Diseno Centrado en el Usuario (DCU), combi-
nada con técnicas participativas y un proceso iterativo de mejora continua. Se apli-
caron los siguientes procedimientos:

1. Diagndstico y levantamiento de

informacion:

Se realizaron recorridos de campo con

apoyo de GPS de alta precision para el

registro georreferenciado de las rutas.

Paralelamente, se efectuaron entrevis-

tas verbales a miembros de las comuni-

dades locales para documentar relatos,

costumbres y elementos historicos.

Durante estos recorridos, el equipo de Enfermeria y SPRL evalud posibles riesgos,
condiciones de accesibilidad y medidas preventivas aplicables para luego entregar
un informe sobre su investigacion.

2. Desarrollo narrativo y guionizacién:

Con la informacion recopilada, se elaboraron narrativas descriptivas para cada ruta,
incluyendo el orden de los puntos de interés, tiempos estimados de recorrido y
actividades a realizar. Asimismo, se redactaron guiones técnicos y literarios para la
produccion audiovisual, integrando capsulas de seguridad y promocion turistica
alineadas con la identidad de marca “Tas Vuelvo” y “Rutas con Alma”.
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3. Disefio UI/UX:

El equipo de Big Data y Desarrollo de
Software elabord wireframes que repre-
sentaron la estructura funcional de la
aplicacion y mockups que definieron la
estética final. Se incorporaron elemen-
tos de gamificacion, con el objetivo de
motivar al usuario a completar las rutas.
El diseno se concibid con enfoque res-
ponsivo, asegurando una visualizacion

optima tanto en dispositivos maoviles como en equipos de escritorio.

4. Prototipado interactivo y pruebas de usabili-

dad:

Se desarrollaron prototipos de media fidelidad

gue permitieron simular la navegacion por las

rutasy la interaccion con los contenidos

multimedia. Estos prototipos fueron sometidos a

pruebas internas con docentes, estudiantes y

representantes comunitarios, empleando

observacion directa y dialogo para identificar

oportunidades de mejora.

5. Levantamiento de Guias - material informa-

tivo con contenidos de seguridad para una

ruta segura:

El equipo interdisciplinario produjo guias,

material de lectura rapida y completa sobre

primeros auxilios y prevencion de riesgos. Los contenidos fueron disenados en
formato breve y atractivo, integrandolos en el prototipo para validacion.

DESARROLLO DEL PROYECTO

Dentro de nuestro modelo y metodologia de desarrollo de proyecto se contempla:
El Enfoque Centrado en el Usuario (User-Centered Design - UCD) todo el diseho y el
desarrollo debe girar en torno a las necesidades, preferencias y comportamientos
del usuario final (turistas, locales).

En este marco se llevaron a cabo 2 fases durante el periodo actual:
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Fase 1 - Investigacidn y Conceptualizacion: Esta fase es fundamental para sentar
las bases del proyecto, entender el alcance y definir la vision.

1.1. Definicion de Objetivos y Alcance:
Clarificar qué se espera lograr con las rutas interactivas. Establecer el nUmero inicial
de rutas a desarrollar y su tematica.
1.2. Investigacion de Atractivos y Contenido:

ldentificar y catalogar todos los tesoros turisticos, ecolégicos y culturales de
Loja y su provincia.

Recopilar informacion detallada, datos historicos, anécdotas, leyendas, etc., de
cada punto de interés.
1.3. Estudio de Mercado y Benchmarking:

Analizar otras plataformas de turismo con rutas interactivas y gamificacion.

Detectar posibles brechas o innovaciones que "Tas Vuelvo" pueda ofrecer.
1.4. Definicién de la Experiencia de Usuario (UX) y Gamificacion:

Esbozar como sera la interaccion del usuario con los mapas y las rutas.

Definir los elementos de gamificacion: tipos de desafios (preguntas, acertijos,
busquedas).
1.5. Planificacién Técnica y Tecnoldgica:

Seleccionar las herramientas y tecnologias para los mapas interactivos (e].
Mapbox, Leaflet, Google Maps API).

Definir la arquitectura de la base de datos para almacenar la informacion de
las rutas, puntos, usuarios y progreso.

Estimar los recursos humanos y técnicos necesarios.

Fase 2 - Diseno y Prototipado: En esta
fase se traduce la conceptualizacion en
disenos tangibles y se crean versiones

preliminares para probar la experiencia.

2.1. Disefio de Rutas Detallado:
Para cada ruta, definir el recorrido
exacto, los puntos de interés en orden,
la duracion estimada.
Crear la narrativa de cada ruta, los textos descriptivos y los desafios especificos
para cada punto.
2.2. Diseno de Interfaz de Usuario (Ul) y Experiencia (UX):
Crear wireframes (esquemas basicos) y mockups (disenos visuales) de la inter-
faz de los mapas interactivos.
Definir la estética visual general que se alinee con la marca "Tas Vuelvo".
Asegurar un diseno responsivo para dispositivos maoviles y de escritorio.
2.3. Prototipado Interactivo:
Realizar pruebas de usabilidad internas con estos prototipos para identificar
problemasy oportunidades de mejora.
2.4. Preparacion de Contenido de seguridad y primeros auxilios:
Comenzar la produccion de las guias necesarias para las primeras rutas.
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RESULTADOS

Fase 1 - Investigacion y Conceptualizacidén: Esta fase es fundamental para sentar
las bases del proyecto, entender el alcance y definir la vision.
1.1. Definicion de Objetivos y Alcance:
Clarificar qué se espera lograr con las rutas interactivas. Establecer el nUmero inicial
de rutas a desarrollar y su tematica.
1.2. Investigacion de Atractivos y Contenido:

ldentificar y catalogar todos los tesoros turisticos, ecolégicos y culturales de
Loja y su provincia.

Recopilar informacion detallada, datos historicos, anécdotas, leyendas, etc., de
cada punto de interés.
1.3. Estudio de Mercado y Benchmarking:

Analizar otras plataformas de turismo con rutas interactivas y gamificacion.

Detectar posibles brechas o innovaciones que "Tas Vuelvo" pueda ofrecer.
1.4. Definicion de la Experiencia de Usuario (UX) y Gamificacion:

Esbozar como sera la interaccion del usuario con los mapasy las rutas.

Definir los elementos de gamificacion: tipos de desafios (preguntas, acertijos,
busquedas).
1.5. Planificaciéon Técnica y Tecnoldgica:

Seleccionar las herramientas y tecnologias para los mapas interactivos (e.
Mapbox, Leaflet, Google Maps API).

Definir la arquitectura de la base de datos para almacenar la informacion de
las rutas, puntos, usuarios y progreso.

Estimar los recursos humanos y técnicos necesarios.

Fase 2 - Disefio y Prototipado: En esta
fase se traduce la conceptualizacion en
disenos tangibles y se crean versiones
preliminares para probar la experiencia.
2.1. Disefio de Rutas Detallado:
Para cada ruta, definir el recorrido
exacto, los puntos de interés en orden,
la duracion estimada.
Crear la narrativa de cada ruta, los textos descriptivos y los desafios especificos
para cada punto.
2.2. Disefo de Interfaz de Usuario (Ul) y Experiencia (UX):
Crear wireframes (esquemas basicos) y mockups (disenos visuales) de la inter-
faz de los mapas interactivos.
Definir la estética visual general que se alinee con la marca "Tas Vuelvo".
Asegurar un diseno responsivo para dispositivos maoviles y de escritorio.
2.3. Prototipado Interactivo:
Realizar pruebas de usabilidad internas con estos prototipos para identificar
problemasy oportunidades de mejora.
2.4. Preparacion de Contenido de seguridad y primeros auxilios:
Comenzar la produccion de las guias necesarias para las primeras rutas.
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o PROGRAMA DE GEORREFERENCIA TURISTICA
a Y MAPEO DE RUTAS URBANAS, ECOLOGICAS
U Y GASTRONOMICAS DE LA CUIDAD DE LOJA

C
v eLvo DURANTE EL PERIODO 2023 - 2025

Docentes participantes:

Lic. Jordy Granda Feijoo, Mgs
p ROYECTO 3 Lic. Nadine Alejandra Narvaez Tapia, Mgs
MI PARQUE, TU PARQUE: ACCESO BILINGUE PARA LA L,,’C"g-u i;"s;fg,g‘;’;jgjjgg’s‘:‘:s’
COMUNIDAD Y EL TURISTA Estudiante lider:

Poma Jaramillo 3.M.

INTRODUCCION

El'ISTS a través de sus dominios académicos, y sustentada en las necesidades de la
comunidad, cuenta con un modelo de Vinculacion con la Sociedad, donde integra las
funciones de docencia e investigacion, articulando las lineas de investigacion, oferta
académica vigente y necesidades de la comunidad a nivel local, nacional y regional,
gue permite responder a los organismos de control de la educacion superior y los
modelos de evaluacion correspondientes.

La Docencia se articula con la Vinculacion en las actividades establecidas en el curri-
culo fortaleciendo la formacion académica de los estudiantes a través del aprendizaje:
basado en problemas, en proyectos Integradores de Saberes y proyectos de investiga-
cion, y basado en servicios.

La Investigacion se articula con

la Vinculacion a través de la gene-

racion de proyectos de investiga-

cion generativa, exploratoria y

descriptiva basada en los

resultados y/o diagndsticos de

Vinculacion con la Sociedad.

El modelo de Vinculacion con la

Sociedad establece la

planificacion de los proyectos de

vinculacion considerando las

normativas y procedimientos

institucionales en el que consta

el diseno, ejecucion, monitoreo y evaluacion de proyectos. Para establecer una estruc-
tura adecuada para el diseno, protocolo y presentacion de proyectos de Vinculacion
con la Sociedad, esta dependencia Institucional ha elaborado este instructivo como
un apoyo fundamental para los docentes asignados en esta funcion y que de manera
multidisciplinaria trabajaran en el disefo y ejecucion de los programas y proyectos de
las diferentes unidades académicas.
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OBJETIVOS ESPECIFICOS

1. Diagnosticar las condiciones actuales de la senalética en el Parque Jipiro de la ciudad de
Loja, a través de un proceso de induccioén, levantamiento de informacion técnica, analisis
de necesidades y disefio preliminar de propuestas bilingUes, con el fin de establecer una
base soélida para la implementacion de senalética inclusiva que promueva el turismo
accesible y culturalmente enriquecedor.

2. Ejecutar las actividades relacionadas con la instalacion de sefhalética bilingUe (espanol e
inglés) en el Parque Jipiro, mejorando la experiencia de los visitantes locales y extranje-
ros. La ejecucion abarcara el disefno, fabricacion e instalaciéon de letreros informativos que
facilitaran la orientacion y comprension de los servicios y espacios del parque.

METODOLOGIA

Durante el desarrollo de las FASES 1y I,

se aplicaron las siguientes metodolo-

giasy procedimientos:

Diseino grafico final:

El diseno de las senaléticas fue validado

por los docentes y las autoridades del

Parque Jipiro, asegurando que reflejara

la identidad local y fuera comprensible

tanto para los residentes como para los

turistas.

Fabricaciéon de senalética:

Se utilizaron materiales resistentes

a las condiciones climaticas para fabricar las senaléticas, garantizando su durabili-
dad en el entorno exterior del parque.

Traduccién y validaciéon del contenido:

El contenido de las senales fue traducido con precision del espanol al inglés, y las
traducciones fueron validadas por los docentes del proyecto.

Colocacion estratégica:

Las senaléticas fueron ubicadas en puntos clave dentro del Parque Jipiro para
garantizar su visibilidad y accesibilidad.

Revisidon de accesibilidad:

Se verifico que la senalizacion fuera clara y accesible, mejorando la experiencia de
los visitantes, tanto locales como internacionales.
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DESARROLLO DEL PROYECTO

Fase 1 Planificacion:

Durante esta fase, las siguientes acciones fueron llevadas
a cabo:

- Induccion al proyecto y sensibilizacion sobre el turismo
inclusivo.

- Diseno preliminar de senalética bilingue (borradores).

- Elaboraciéon del cronograma general del proyecto y
distribucion de roles.

- Diagndstico de sefalética existente y necesidades de
mejora.

- Investigacion de vocabulario técnico y funcional en
inglés para senalética.

- Visita técnica al parque seleccionado para el levanta-
miento de informacion.

- Inventario de areas claves del parque (senderos, juegos,
banos, entradas, etc.).

Fase 2 Ejecucion:

42

Durante esta fase se realizaron las siguientes actividades:
- Validacion del contenido bilingte con docentes del CIS.
- Diseno grafico final de las senaléticas

- Elaboracion fisica de las sefialéticas con materiales
adecuados.

- Traduccioén validada y pruebas de legibilidad y com-
prension del contenido en ambos idiomas.

- Coordinacién con autoridades del parque para la colo-
cacion.

- Colocacion estratégica de las senaléticas en el parque.

- Registro fotografico del proceso de implementacion.



RESULTADOS

A través de las actividades
desarrolladas en las fases | y |l
del proyecto de vinculacion
en el Parque Jipiro, se eviden-
cio que la planificaciony
organizacion de las acciones
permitieron una ejecucion
eficiente del proceso, garanti-
zando la participacion activa
de los estudiantes, docentes y
autoridades locales.

Asimismo, se constatd que el

diagnodstico realizado durante

la fase de planificacion facilito

la identificacion de necesida-

des en materia de senaliza-

cion, accesibilidad y comunicacion visual, elementos fundamentales para el desa-
rrollo de un entorno turistico inclusivo.

Los resultados del diseno y fabricacion de las sehaléticas bilingUes demostraron el
manejo adecuado de herramientas de disefo grafico y la aplicacion correcta del
idioma inglés en contextos comunitarios, asegurando claridad, funcionalidad y
coherencia entre los contenidos en ambos idiomas.

Ademas, la colocacion estratégica de las senaléticas en puntos clave del parque
contribuyd a mejorar la orientacion y experiencia de los visitantes, promoviendo el
turismo inclusivo y la valoracion del espacio publico.

Estos resultados permiten concluir que el proyecto fortalecid las competencias de
los estudiantes en planificacion, trabajo colaborativo, comunicacion intercultural y
responsabilidad social, ademas de generar un impacto positivo en la comunidad al
potenciar la accesibilidad y la identidad turistica del Parque Jipiro.
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PROGRAMA 4

Promocion social para futuros
brillantes:
jovenes con proyecto de vida

JOVENES

3 FUTUROS
BRILLANTES

UNA VIDA CON PROPOSITO




»
J . VENES PLAN DE INTERCAMBIO DE SABERES

FUTUROS “VALORANDO LA SABIDURIA Y LA JUVENTUD”"
DURANTE EL PERIODO 2023 -2025

Docentes participantes:

p ROYECTO 1 Md. Karina Elizabeth Morocho Cevallos

PLAN DE INTERCAMBIO DE SABERES “VALORANDO LA o O ey Cotaing £oale yomes

SABIDURIA Y LA JUVENTUD” DURANTE EL PERIODO e Ptricia NellySanmartin Zingre

2025 - 2026 Ariel Alejandro Camacho Alvarado
INTRODUCCION

EI'ISTS a través de sus dominios académicos, y sustentada en las necesidades de la
comunidad, cuenta con un modelo de Vinculacion con la Sociedad, donde integra las
funciones de docencia e investigacion, articulando las lineas de investigacion, oferta
académica vigente y necesidades de la comunidad a nivel local, nacional y regional,
que permite responder a los organismos de control de la educacion superior y los
modelos de evaluacion correspondientes.

La Docencia se articula con la Vinculacion

en las actividades establecidas en el

curriculo fortaleciendo la formacion

académica de los estudiantes a traves del

aprendizaje basado en resolucion de

problemas, proyectos integradores de

saberes, proyectos de investigacion y

generacion de servicios.

La Investigacion se articula con la
Vinculacion a través de la generacion de
proyectos de investigacion generativa,
exploratoria y descriptiva basada en los
resultados y/o diagndsticos de Vinculacion
con la Sociedad. El modelo de Vinculacion
con la Sociedad establece la planificacion
de los proyectos de vinculacion
onsiderando normativas y procedimientos institucionales en el que consta el diseno,
ejecucion, monitoreo y evaluacion de proyectos. Para establecer una estructura ade-
cuada para el disefo, protocolo y presentacion de proyectos de Vinculacion con la
Sociedad, esta dependencia institucional ha elaborado este instructivo como un
apoyo fundamental para los docentes asignados en esta funcion y que de manera
multidisciplinaria trabajaran en el diseno y ejecucion de los programas y proyectos de
las diferentes unidades académicas.
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OBJETIVO GENERAL

Fomentar el intercambio de saberes entre estudiantes de primero de bachillerato y
personas adultas con experiencias significativas en distintos ambitos, para promover
el aprendizaje intergeneracional y contribuir a la construccion de su proyecto de vida.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

1. Conformar un grupo de personas beneficiarias a través de un proceso de
convocatoria participativa, con el objetivo de crear espacios de encuentro e
intercambio de saberes entre generaciones, fortaleciendo asi el aprendizaje
mutuo y la cohesion social.

2. Recopilar y registrar en formato audiovisual los testimonios de personas adultas
mediante entrevistas semiestructuradas, con el propodsito de rescatar y valorar sus
saberes y experiencias de vida en diversos entornos sociales, culturales y laborales,
reconociendo su aporte a la memoria colectiva y al aprendizaje intergeneracional.

Difundir los videos testimoniales
de los adultos a los jovenes de
primero de bachillerato, promo-
viendo espacios de reflexion y
didlogo sobre los aprendizajes
compartidos a partir de
experiencias intergeneracionales,
con el fin de contribuir su
proyecto de vida.

METODOLOGIA

La metodologia viene a ser una de las etapas en que se divide la realizacion de un
trabajo. Los procesos de investigacion siempre parten de un objetivo contextualiza-
do, localizando la informacion en diferentes bases de datos académicas, de acuerdo
con el nivel de informacion que puede ser mucho, escaso 0 muy especifico sobre el
fendmeno u objeto de estudio. Hace referencia a los dos enfoques, el cuantitativo y el
cualitativo, que son paradigmas de la investigacion cientifica; ambos emplean proce-
sos cuidadosos, sistematicos y empiricos en su esfuerzo por generar conocimiento, el
investigador o los investigadores deciden el conjunto de técnicas y métodos que
emplearan para llevar a cabo las tareas vinculadas a la investigacion.
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El estudio se realizara a partir de la metodologia cuantitativa y cualitativa en la que
proporcionara una evaluacion solida y objetiva con la aplicacion de un Pre-test y
Pos-test; empleando cuestionarios que midan la perencion de muestro Plan de inter-
cambio de saberes “valorando la sabiduria y la juventud”.

Fenomenoldégico: Busca comprendery

describir las experiencias tal como son

vividas por las personas, sin interpreta-

ciones previas ni teorias externas.

Para ello, se selecciona un fendmeno de

interésy se aplica la reduccion fenome-

nologica, suspendiendo prejuicios para

acercarse a la perspectiva del participante.

La recoleccion de datos se realiza princi-

palmente mediante entrevistas en pro-

fundidad, observacion y relatos personales, permitiendo identificar unidades de signi-
ficado que se agrupan en temas o categorias esenciales. En este proyecto, se aplica-
ron encuestas dirigidas a estudiantes de los primeros anos de bachillerato, con el
proposito de medir el nivel de conocimiento que poseen sobre el proyecto de vida. A
partir de los resultados, se elabord un diagnostico situacional que permitio planificar
una serie de tematicas pertinentes y de relevancia para la juventud, orientadas a
fortalecer sus conocimientos, reflexiones y proyecciones personales.

DESARROLLO DEL PROYECTO

La propuesta de vinculacion social Plan de Intercambio de Saberes tiene como objeti-
VO guiar a estudiantes de primero de bachillerato en la construccion de su proyecto
de vida mediante el aprendizaje intergeneracional. Reconoce que este proyecto se
configura a partir del entorno cultural y los vinculos significativos, pero puede verse
afectado por la falta de referentes o acompanamiento. Por ello, se plantea un enfoque
participativo que vincule a personas adultas con experiencias valiosas en distintos
ambitos, promoviendo espacios de didlogo, reflexion y aprendizaje mutuo.

A través de entrevistas semiestructuradas en formato audiovisual, los estudiantes res-
catan testimonios de vida que

fortalecen su orientaciéon personal,

social y educativa. Esta estrategia

fomenta habilidades duras como

el uso de técnicas de investigacion, comunicacion efectiva y argumentacion, ademas
de habilidades blandas como el

trabajo en equipoy la planificacion.
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Fase 1 Planificacion:

En esta primera fase se realizé una convocatoria participativa dirigida a personas adultas mayores
con trayectorias significativas en diferentes ambitos sociales, laborales y culturales. El objetivo fue
integrar un grupo diverso dispuesto a compartir sus experiencias de vida y conocimientos con las
nuevas generaciones. Este proceso incluyd reuniones informativas, seleccién de participantes y
planificacion de los temas a tratar durante las

entrevistas. La participacién de los adultos

permitié generar un ambiente de confianzay

apertura, sentando las bases para el intercambio

intergeneracional. Asimismo, se promovio el

reconocimiento del valor de la experiencia como

fuente de aprendizaje y crecimiento mutuo.

Fase 2 Hacer:

Durante esta etapa se realizaron entrevistas

semiestructuradas a las personas adultas sele-

ccionadas, con el propdsito de registrar sus testimonios y experiencias de vida en formato audiovisual.
Las entrevistas abordaron temas como superacion personal, disciplina, liderazgo, toma de decisiones
y adaptacion a los cambios. Este proceso permitié rescatar la memoria y los saberes de los participan-
tes, reconociendo su aporte al desarrollo comunitario y al aprendizaje intergeneracional. Los videos
producidos en esta fase constituyeron el material base para las actividades posteriores de difusiéon y
reflexion con los jovenes.

Fase 2 Actuar:

En esta fase se trabajo en dos etapas:

. Primera estapas (mayo, Colegio Pio Jaramillo Alvarado): participaron 125 estudiantes de prime-
ro de bachillerato. Se difundieron videos testimoniales de dos profesionales destacados, un médico
ocupacional y un médico docente de la UNL, quienes compartieron experiencias sobre disciplina,
liderazgo, perseverancia y toma de decisiones, promoviendo la reflexién estudiantil sobre metasy
valores personales.

. Segunda etapa (julio, Instituto Sudamericano - ISTS): participaron 126 estudiantes de primer
ciclo. Se realizaron encuentros presenciales con adultos mayores bajo el tema “Suelta el teléfonoy
vive", que promovieron el uso responsable de la tecnologia, el contacto humano y el bienestar emo-
cional mediante testimonios, actividades participativas y didalogo intergeneracional, logrando un
impacto vivencial y reflexivo.
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RESULTADOS

El Plan de Intercambio de

Saberes demostrd que el

aprendizaje intergeneracional

es una herramienta poderosa

para orientar a los jovenes en

la construccion de su proyec-

to de vida. La interaccion con

adultos con trayectoria y

valores permitio a los estu-

diantes reflexionar sobre la

importancia de la

perseverancia, la disciplina y el compromiso en su desarrollo personal y profesional.
Este contacto humano favorecié no solo la adquisicion de conocimientos, sino tam-
bién la inspiracion y la motivacion para proyectar un futuro con propdsito y sentido.

La experiencia evidencio que el vinculo entre generaciones contribuye significativa-
mente al fortalecimiento emocional y social de los estudiantes. A través de los testi-
monios y el dialogo abierto, los jovenes comprendieron la importancia de equilibrar
la tecnologia con las relaciones humanasy la vivencia de experiencias reales. Este
proceso permitié reconectar valores como la empatia, el respeto y la escucha activa,
generando un aprendizaje mas humano, cercanoy transformador.

El proyecto integré de manera efectiva la formacion académica con el desarrollo
humano, fortaleciendo tanto las habilidades técnicas como las competencias socia-
les de los estudiantes. A través del uso de técnicas de investigacion, la comunica-
cion asertiva y el trabajo colaborativo, los participantes aprendieron a analizar y
reflexionar sobre sus propias metas y propdsitos de vida. Este proceso formativo no
solo enriquecio su aprendizaje académico, sino que también promoviod la responsa-
bilidad, la empatia y el compromiso social.
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zJ : VENES PLAN DE INTERCAMBIO DE SABERES
8 FUTUROS “VALORANDO LA SABIDURIA Y LA JUVENTUD"
DURANTE EL PERIODO 2023 - 2025

UNA VIDA CON PROPOSITO

pROYECTO 2 Docentes participantes:
CAMPANA DE DIFUSION DEL PROYECTO SOCIAL Lic. Estibaliz del Cisne Vélez Pardo, Mgs.
“JOVENES CON FUTUROS BRILLANTES: UNA VIDA CON Ramén Mendieta Giesalle Safomae
PROPOSITO” DURANTE EL PERIODO 2025 - 2026.

INTRODUCCION

El Instituto Superior Tecnologico Sudamericano (ISTS) impulsa el proyecto “Campana
de difusion del proyecto social Jovenes con futuros brillantes: una vida con propdsito”,
orientado a fortalecer la formacion integral de los estudiantes de bachillerato de la
Unidad Educativa Pio Jaramillo Alvarado, en Loja.

A través del disefno y ejecucion de una

campana social interdisciplinaria, se busca

motivar a los jovenes a construir su pro-

yecto de vida mediante mensajes visuales

vy audiovisuales de alto impacto, promo-

viendo la reflexion, la orientacion voca-

cional y la toma de decisiones conscientes.

Este proyecto se enmarca en el Programa

4 de Vinculacion con la Sociedad y con-

tribuye al ODS 4: Educacion de calidad,

consolidando el compromiso del ISTS con

el desarrollo humano, la inclusion y la

innovacion educativa.
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OBJETIVOS ESPECIFICOS

Implementar estrategias comunica-
cionales coordinadas con institucio-
nes educativas para alcanzar a al
menos 250 estudiantes de bachille-

rato.

Difundir los mensajes del proyecto
mediante recursos graficos, audiovi-
suales y redes sociales que promue-

van la conciencia social.

Fomentar la participacion activa de
docentes y estudiantes del ISTS en
procesos de aprendizaje multidisci-

plinar e innovacion social.

Realizar un seguimiento y evalua-
cion continua para fortalecer las
acciones del proyecto y mejorar sus

resultados.

METODOLOGIA

El proyecto se basa en el método Practico-Proyec-
tual de Bruno Munari (2004, 2008), que combina
investigacion, analisis y diseno.

A través de observacion participante, encuestas y
entrevistas, se diagnosticara el contexto y las nece-
sidades de los jovenes. Con esta informacion, se
desarrollaran estrategias de comunicacion visual y
audiovisual que se integraran en la campana.

La metodologia promueve la participacion activa
de los estudiantes del ISTS, fortaleciendo tanto
habilidades blandas (trabajo en equipo, comunica-
cion, emypatia, proactividad) como duras (gestion,
multimedia, fotografia, disefo).



DESARROLLO DEL PROYECTO

Fase 1 Planificacion:

Se realiza el diagnéstico inicial, identifican-
do necesidades, actores estratégicos y
problematicas de la entidad beneficiaria. Se
levantan fichas de diagndstico, se seleccio-
nan los temas de intervencién y se generan
actas de socializacion para mejorar los
procesos institucionales.

RESULTADOS

Fase 2 Hacer:

Se capacita al equipo docente, se elabora la
planificacion formal de los proyectos de
vinculacion y se define la marca, linea
grafica y cronograma de actividades.

Se crean los artes, infografias y material
audiovisual para la campana, incluyendo
entrevistas y videos de caracter social.

Fase 3 Actuar:

Se gestionan las aprobaciones instituciona-
les y los convenios de colaboracién con
entidades publicas, privadas y comunitarias.
Se socializa la matriz de planificacion con
los beneficiarios y se implementan las
campanas publicitarias correspondientes a
los distintos proyectos del programa.

Fase 4 Verificar:

Se evallan los resultados mediante rdbricas,
métricas de redes sociales y testimonios de
los beneficiarios.

Esta fase busca retroalimentar el proceso,
identificar fortalezas y proponer innovacio-
nes para futuras campanas.

Difusion efectiva del proyecto social en instituciones educativas y redes sociales.
GCeneracion de materiales graficos y audiovisuales de impacto social.
Fortalecimiento de habilidades comunicativas,

creativas y sociales en estudiantes y docentes.

Consolidacion de alianzas estratégicas entre el

ISTS y entidades locales.

Contribucion al desarrollo de jovenes con

vision, propodsito y compromiso con su comunidad.
Posicionamiento del ISTS como institucion lider en vinculacion, diseno social y educa-

cion con proposito.
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g s VENES PLAN DE INTERCAMBIO DE SABERES
8 FUTUROS “VALORANDO LA SABIDURIA Y LA JUVENTUD”
DURANTE EL PERIODO 2023 - 2025

UNA VIDA CON PROPOSITO

PROYECTO 3

PLAN DE INTERVENCION INTEGRAL PARA LA CONS-
TRUCCION DEL PROYECTO DE VIDA “JOVENES CON
FUTUROS BRILLANTES: UNA VIDA CON PROPOSITO”
PERIODO 2025 - 2026

INTRODUCCION

El presente proyecto de vinculacion con la
sociedad, titulado “Jovenes con futuros
brillantes: una vida con propodsito”, surge
COMO Una respuesta a la necesidad de forta-
lecer en los estudiantes de bachillerato la
construccion de un proyecto de vida que
oriente su desarrollo académico, personal y
profesional. Su propdsito es guiar a los jove-
nes en la adquisicion de competenciasy
habilidades que les permitan enfrentar de
Mmanera consciente y resolutiva los desafios
de su entorno, contribuyendo asi a la forma-
cion de lideres con vision de futuroy com-
promiso social, el proyecto se enmarca en los
objetivos de desarrollo sostenible, particular-
mente en el ODS 4, este plan de intervencion
integral propone una metodologia activa y
participativa, donde se incorporan rutas de
aprendizaje, actividades IUdicas y evaluacio-
nes vocacionales que potencian la reflexion,
la toma de decisiones y la consolidacion de

Docentes participantes:

Lic. Nancy Marina Guzman Villa, Mgs.

Md. Cristian Xavier Luna Jiménez

Lic. Patricia Nelly Sanmartin, Mgs.

Ing. Wilson Medardo Poma Proario, Mgs.
Lic. Jocelyne Stefania Cisneros Jumbo, Mgs.
Estudiante lider:

Andrés Sebastidn Morocho Castro

metas de vida. De esta manera, se promueve un aprendizaje significativo que involu-
cra a docentes, estudiantes y la comunidad beneficiaria, generando un impacto
transformador en la sociedad a través de la educacion, la innovacion y la construccion

de una cultura de proposito y bienestar.
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OBJETIVO GENERAL

Guiar a los estudiantes de bachillerato en la construcciéon de su proyecto de vida
mediante el Plan “joévenes con futuros brillantes: una vida con propdsito” para
contribuir a la formacion de lideres agentes de cambio en la sociedad.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

1. Elaborar el Plan de intervencion integral “Jovenes con futuros brillantes: una vida
con propodsito” mediante la organizacion de temas trascendentales y de interés
de los jovenes de primer ano de bachillerato, para contar con una herramienta de
actuacion efectiva.

2. Aplicar el plan de intervencion integral “Jovenes con futuros brillantes: una vida
con propodsito” mediante técnicas y herramientas ludicas de ensehanza aprendi-
zaje, para lograr un apoyo significativo en el propdsito de construccion del plan
de vida de los jovenes participantes.

3. Valorar el impacto generado por
el proyecto en los jovenes de ba-
chillerato, mediante la aplicacion
de un test vocacional, para conocer
qgué tan efectivo fue el apoyo en la
organizacion de sus planes de vida.

METODOLOGIA

En el marco de este plan integral de intervencion, se pretende introducir a cada uno
de los adolescentes en temas relevantes, pero a menudo desconocidos.

Buscamos proporcionarles las herramientas necesarias para que, a través de diversas
herramientas, no solo puedan interpretar su realidad, sino también construir conoci-
miento de manera significativa y aplicable a su entorno.

Por lo que, para el desarrollo del proyecto se utilizara un conjunto de técnicas, estrate-
gias y recursos que aportaran en la planificacion, desarrollo y evaluacion de cada uno
de los procesos abordados (Jiménez y Quincoses, 2018), definiendo como metodolo-
gia y técnicas estratégicas las siguientes:
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Metodologia Didactica: se aplica como facilitador del proceso de ensefianza aprendi-
zaje, puesto que promueve la participacion efectiva tommando en consideracion las
caracteristicas especificas personales con aras a enriquecer los conocimientos, habili-
dades y actitudes en los estudiantes, (Quintanilla y Bravo, 2018).

Como instrumento de apoyo para esta

metodologia se realizara una ruta parti-

cipativa de aprendizaje que implica guiar

a los estudiantes a través de una serie

definida de actividades o estaciones

relacionados con temas de interés que

abarcan el bienestar fisico, emocional,

familiar, profesional, sexual y financiero.

Metodologia cualitativa: : Desde el

enfoque investigativo esta metodologia

se basa en la recopilacion y analisis de

variables para obtener conclusiones y respuestas objetivas que permitan establecer
relaciones y generalizar los resultados a una poblacion estudiantil mas amplia.
Instrumentos de apoyo:

a) Tests vocacional: Busca analizar las variables explicativas sobre |la eleccion o prefe-
rencia profesional de los estudiantes, tommando como punto de partida las intencio-
nes, aspiracionesy preferencia de los educandos en lo referente a su proyecto de vida
gue de forma general se ve marcado por la trayectoria historica familiar y sus tramas
sociales, (Schillingy Alaluf, 2019).

Los jovenes que ingresan al programa

reconoceran la relevancia de generar

espacio de reflexion colectiva con refe-

rentes sociales significativos (personas

con trayectoria destacada), que ofrece la

posibilidad de conectar sus intereses

vocacionales con los saberes de vida.

Por consiguiente, el programa se con-

vierte en un espacio de reconocimiento

gue potencia la participacion de los

jovenes como agentes de cambio social.

b) Proyecto de vida: Se resume en la
orientacion y el sentido que los estu-
diantes plasman de su vida en un futuro
vy que les permite actuar de manera
consciente y responsable, no solo en la
toma de decisiones trascendentales para
Su vida, sino en la identificacion de sus
fortalezas y debilidades, (Diaz y Armas,
2020).
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DESARROLLO DEL PROYECTO

Actividades del proyecto de la fase uno de planificacion que involucra a docentes y
estudiantes:
- Seleccion de estudiantes participantes.
- Pre evaluacion a los estudiantes participantes para medir sus competencias.
- Disenar los temas de intervencion.
- Desarrollar la ruta participativa (6 estaciones).
- Seleccionar el test vocacional.
- Determinar técnicas partici-
pativas, incluyendo expresiones
orales, narrativas, creativas, plasticas
y ludicas.
- Enlafase dos, enlistar gjercicios
vivenciales que permitan captar
la atencion, motivar y favorecer
mejores aprendizajes de los
estudiantes.
- Enlafase tres, aplicar la ruta participativa de 7 estaciones, en la cual se involucran
docentes, estudiantes colaboradores y estudiantes beneficiarios.
- Actividades del proyecto de la fase cuatro de evaluacion y retroalimentacion que
involucra a docentes y estudiantes
- ldentificar las fortalezas, oportunidades, debilidades y amenazas del proyecto y
estudiantes participantes.
- Post evaluacion a los estudiantes participantes para medir las competencias gene-
radas.

RESULTADOS

La implementacion del Taller de Proyecto de

Vida demostro un alto impacto educativo y

emocional en estudiantes, al ofrecer un espa-

cio seguro para reflexionar sobre su iden-

tidad, aspiraciones y capacidades. La meto-

dologia participativa promovio el pensa-

miento critico y la proyeccion consciente

hacia el futuro, consolidando actividades que

fomentaron la autoeficacia y el compromiso

personal. Ademas, se evidencio la impor-

tancia de reforzar el acompanamiento

emocional en la educacion, especialmente

frente a inseguridades o baja autoestima.

Estas intervenciones contribuyen no solo a la motivacion, sino también al desarrollo

de competencias socioemocionales esenciales como empatia, responsabilidad y
resiliencia, fundamentales para la construccion de un proyecto de vida sostenible.
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